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ПЕРЕДМОВА 

 

Навчальна дисципліна «Туризм у містах» викладається для здобувачів 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності J3 «Туризм і 

рекреація». Вона входить до групи нормативних навчальних дисциплін циклу 

професійної і практичної підготовки, які розроблені на кафедрі туризму 

Львівського національного університету імені Івана Франка.  

Курс складено таким чином, щоб надати студентам знання, необхідні для 

опанування практичних і теоретичних підходів у вивченні туристичної 

діяльності у міському та урбанізованому просторі. Особливістю міського 

туризму є необхідність створення відповідного інформаційно-освітнього, 

рекламного забезпечення та певного рівня підготовки територій та задіяних у 

туристичній діяльності представників місцевих адміністрацій, освітніх закладів 

і бізнесу. 

Методичні вказівки до вивчення курсу розроблені відповідно до сучасних 

стандартів освіти та включають практичні заняття, рекомендовану літературу, а 

також контрольні питання для самоперевірки, тестові завдання для перевірки 

знань. Практична спрямованість навчальної дисципліни забезпечує формування 

компетентностей, необхідних для професійної діяльності у сфері організації та 

розвитку туризму в міському середовищі.  



КОРОТКИЙ ОПИС КУРСУ 

 

Мета курсу навчальної дисципліни «Туризм у містах» – формування у 

майбутніх фахівців сфери туризму професійних знань про виникнення та 

розвиток міст і урбосистем у світі загалом та в Україні зокрема, а також 

особливостей становлення та розвитку міського туризму в урбанізованому 

середовищі. Важливою складовою курсу є оволодіння основами менеджменту і 

маркетингу міського туризму та вивчення вітчизняного й зарубіжного досвіду 

його розвитку.  

Дисципліна викладається у 5-му семестрі (денна форма навчання) та у 4-

му і 5-му семестрах (заочна форма навчання) обсягом 3 кредити (за 

Європейською Кредитно-Трансферною Системою ECTS).  

Денна форма навчання. Загальний обсяг 90 годин, з яких:  

48 годин аудиторних занять: 32 години лекцій, 16 годин практичних занять 

та 42 години самостійної роботи.  

Заочна форма навчання. Загальний обсяг 90 годин, з яких:  

16 годин аудиторних занять: 8 годин лекцій, 8 годин практичних занять та 

74 год самостійної роботи.  

Вивчення дисципліни «Туризм у містах» зумовлює формування, розвиток 

та удосконалення загальних та фахових компетентностей, серед яких:  

Загальні компетентності: 

ЗК04. Здатність до критичного мислення, аналізу і синтезу; 

ЗК06. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних 

джерел; 

ЗК12. Навички міжособистісної взаємодії; 

ЗК14. Здатність працювати в команді та автономно; 

Фахові, предметні компетентності: 

ФК15. Знання та розуміння предметної області та розуміння специфіки 

професійної діяльності; 

ФК16.Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях; 

ФК19. Розуміння сучасних тенденцій і регіональних пріоритетів розвитку 

туризму в цілому та окремих його форм і видів; 

ФК27. Здатність до співпраці з діловими партнерами і клієнтами, уміння 

забезпечувати з ними ефективні комунікації; 

ФК31. Здатність організовувати туризм в урбанізованому середовищі. 

 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ 

Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. 

Підсумкова семестрова оцінка формується як сума балів, отриманих 

здобувачем вищої освіти за поточний контроль на практичних заняттях та за 

результатами екзамену. Максимальна семестрова оцінка становить 100 балів (50 

балів – поточний контроль, 50 балів – екзамен). 

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 
 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового для заліку 



проекту (роботи), практики 

90 – 100 А відмінно   

 

зараховано 
81-89 В 

добре  
71-80 С 

61-70 D 
задовільно  

51-60 Е  

21-50 FX незадовільно  не зараховано  

0-20 F 
незадовільно (без права 

перездачі) 

не зараховано (без 

права перездачі) 

 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ ПРАКТИЧНИХ ЗАВДАНЬ 

повнота виконання – 40%;  

аналітичність – 30%;  

використання джерел – 20%;  

оформлення – 10%. 

  



ПРАКТИЧНІ ЗАНЯТТЯ 

 

Тема 1. Міський туризм: понятійно-термінологічні, теоретичні 

аспекти 

 

Мета заняття – сформувати у студентів цілісне уявлення про міський 

туризм як складне суспільно-економічне та просторове явище; поглибити 

знання про його сутність, основні поняття, класифікаційні ознаки та наукові 

підходи до вивчення; розвинути навички аналізу особливостей функціонування і 

розвитку туризму в міському середовищі. 

 

Питання до обговорення: 

1. Передумови виникнення та розвитку міського туризму. 

2. Еволюція поняття «міський туризм» у науковій літературі. 

3. Виділення міського туризму як самостійного обʼєкта наукового 

дослідження. Аргументація з позицій різних наук.  

4. Міждисциплінарний підхід (географія, економіка, урбаністика, 

соціологія) до вивчення міського туризму.  

5. Міський туризм як фактор економічного розвитку і джерело соціальних 

проблем (наприклад, overtourism).   

 

Практичні завдання: 

Завдання 1. Письмово проаналізуйте та порівняйте письмово визначення 

понять: місто, урбанізація, туризм у містах (урботуризм), предмет курсу «Туризм 

у містах», обʼєкт курсу «Туризм у містах» 

 

Завдання 2. Побудуйте довільну схему (mind map або блок-схему) «Звʼязок 

міського туризму з суміжними науковими дисциплінами». Вкажіть характер 

звʼязку (наприклад: вплив, формування, розвиток, аналіз). 

 

Завдання 3. Охарактеризуйте туризм у містах за такими ознаками: 

 мета подорожі  

 тривалість перебування  

 сезонність  

 форма організованості  

 кількість туристів  

 спосіб пересування 

Результати оформіть у таблиці 1 «Класифікаційні ознаки міського 

туризму». На основі проведеного аналізу у висновках визначте основні чинники 

розвитку міського туризму та особливості його функціонування в 

урбанізованому середовищі. 

 

 

 

Таблиця 1 

Класифікаційні ознаки міського туризму 

 



Ознака Види Характеристика 

Мета подорожі   

Тривалість перебування   

Сезонність    

Форма організованості   

Кількість туристів   

Спосіб пересування   

 

Завдання 4. Напишіть есе (1–2 сторінки) на одну з тем: 

 Урбанізація як глобальний процес  

 Ідеальне туристичне місто майбутнього: яким воно буде? 

 Туризм: загрози чи переваги для міста  

 Трансформація визначення «туризму в містах»  

 Зміни сучасного міського туризму в умовах війни в 

Україні  

Вимоги до виконання: 

 логічна структура (вступ, основна частина, висновки)  

 приклади (наприклад, Київ, Львів або європейські міста)  

 власна аргументована позиція 

 

 

Рекомендована література: 

1. Гаталяк О., Ганич Н. Теоретичні підходи до розуміння сутності дефініції 

«туризм у містах». Географічна освіта і наука: виклики і поступ: матеріали 

міжнародної науково-практичної конференції, присвяченої 140-річчю географії 

у Львівському університеті (м. Львів, 18–20 травня 2023 р.). У 3-ох томах. Львів: 

Простір-М, 2023. Том 3. С. 166 – 169. 

2. Гаталяк О., Ганич Н. Зміни міського туризму в умовах війни: виклики та 

перспективи використання воєнної спадщини в Україні. Індустрія гостинності: 

стан, тенденції розвитку та перспективи галузі в умовах євроінтеграційних та 

військових викликів: ІІІ-ій Міжнародний науково-практичний форум, 23–24 

квітня 2025 року, Україна, Львів: зб. матер. Львів: «Камула», 2025. С.90 – 94. on-

line.  

3. Доповідь ООН «Перспективи світової урбанізації перегляду 2011 року». 

United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Population Division 

(2012). World Urbanization Prospects: The 2011 Revision. URL: 

http://esa.un.org/unup 

4. Дуцяк І. З., Теребух А. А. Методологічні аспекти аналізу ресурсів міського 

туризму. Науковий вісник Міжнародного гуманітарного університету. URL: 

www.vestnik-econom.mgu.od.ua/journal/2015/13-2015/33.pdf  

5. Мальська М. П., Гаталяк О. М. Туризм у містах: підручник. Київ: «Центр 

учбової літератури», 2018. 224 с. 

6. Смирнов І. Г. Брендинг міста в туризмі: концептуальні підходи. Матеріали 

науково-практичної інтернет-конференції «Пʼятнадцяті економіко-правові 

дискусії /21-11-2016/» URL: www.spilnota.net.ua/ua/article/id-1680  

http://esa.un.org/unup
http://www.vestnik-econom.mgu.od.ua/journal/2015/13-2015/33.pdf
http://www.spilnota.net.ua/ua/article/id-1680


7. Ashworth G., Page S. J Urban tourism research: Recent progress and current 

paradoxes. Tourism Management. 2011. URL: www.coris.uniroma1.it/sites/.../ 

14.25.20 _Urban%20tourism 

8. Dictionary of Travel. Tourism and Hospitality/ еd. S. Medlik. London: 

Butterworth-Heinemann еtd., 1993. – P. 43. URL: 

www.mu.edu.et/iphc/images/Tourism/Dictionary_of_Travel_Tourism_Hospitality. 

pdf 

 

Питання для самоконтролю 

1. Що називають міським туризмом і які його основні особливості?  

2. Які чинники вплинули на розвиток міського туризму у ХХ–ХХІ ст.?  

3. Чому міський туризм виділяють як окремий напрям туризму?  

4. Які основні підходи до визначення поняття «міський туризм» існують у 

науковій літературі?  

5. Як урбанізація впливає на розвиток туризму в містах?  

6. Які наукові дисципліни досліджують міський туризм? 

7. Які основні види міського туризму можна виділити за метою подорожі?  

8. Як класифікують міський туризм за тривалістю перебування туристів?  

9. Які особливості сезонності характерні для міського туризму?  

10. Проаналізуйте переваги та недоліки розвитку туризму для сучасного міста. 

11. Що таке overtourism і які його наслідки для міста?  

12. Які українські міста мають найбільший потенціал для розвитку міського 

туризму?  

13. Як війна в Україні вплинула на розвиток туризму у містах?  

14. Які сучасні тенденції розвитку міського туризму можна спостерігати у 

світі?  

15. Запропонуйте заходи для забезпечення сталого розвитку туризму у 

великому місті. 

 

  



Тема 2. Місто, його ознаки. Класифікація і типологія міст 

 

Мета заняття – сформувати у студентів системне уявлення про місто як 

складне суспільно-географічне та соціально-економічне утворення; поглибити 

знання про основні ознаки міст, їх класифікацію та типологію; розвинути вміння 

аналізувати особливості функціонування і розвитку міст, порівнювати різні типи 

міських поселень та визначати роль міст у сучасних урбанізаційних процесах. 

 

Питання до обговорення: 

1. Місто як форма розселення населення: сутність та основні ознаки.  

2. Урбанізація та її вплив на розвиток сучасних міст.  

3. Класифікація міст: критерії та основні підходи.  

4. Типологія міст та функціональні типи міських поселень.  

5. Проблеми та перспективи розвитку великих міст і мегаполісів.  

 

Практичні завдання: 

Завдання 1. Проаналізуйте та порівняйте письмово подані поняття: 

Місто – це складне просторове суспільно-економічне утворення, що має 

чітко визначені межі, певну чисельність мешканців і значну щільність їх 

розселення, із характерним типом забудови житла, зосередженістю та розвитком 

несільськогосподарських видів економічної діяльності. 

Класифікація міст – це групування міст за однією чи кількома ознаками, 

переважно кількісними (чисельність населення, функції, площа, адміністративне 

значення тощо). 

Типологія міст – це вищий рівень наукової систематизації міст, який дає 

змогу визначити типи міст за комплексом внутрішніх характеристик та 

особливостей розвитку для формування ефективної стратегії їх функціонування. 

1. Визначте спільні та відмінні риси між класифікацією і типологією 

міст.  

2. Поясніть, чому місто вважають складною соціально-економічною 

системою.  

3. Наведіть приклади міст різних типів. 

 

Завдання 2. Класифікація міст України за людністю 

Вивчіть один із поширених підходів до класифікації міст України за 

людністю.  

Категорія міст Чисельність населення 

Малі до 50 тис. осіб 

Середні 50–100 тис. осіб 

Великі 100–500 тис. осіб 

Дуже великі 500 тис. – 1 млн осіб 

Міста-мільйонники понад 1 млн осіб 

 

 Наведіть приклади міст-мільйонників України. 

 Назвіть великі міста, які не є обласними центрами. 

 Наведіть приклади малих міст області свого проживання.  



 Визначте, до якої категорії належить ваше місто або найближчий 

населений пункт.  

 Зробіть висновок про вплив чисельності населення на розвиток міста.  

 Проаналізуйте, як чисельність населення впливає на туристичну 

привабливість міста. Наведіть приклади. 

 Використовуйте актуальні статистичні дані або довоєнні дані Державної 

служби статистики України (за наявності). 

 Оформіть письмово. 

 

Завдання 3. Підготуйте письмову роботу або мультимедійну презентацію 

на одну із тем: 

 Мережа креативних міст ЮНЕСКО; 

 Світові міста як центри глобальної економіки; 

 Мегаполіси світу та проблеми їх розвитку; 

 Найкомфортніші для проживання міста світу; 

 Загадкові міста світу; 

 Покинуті міста світу; 

 Туристичні міста. 

 

Вимоги до оформлення завдання: 

 логічна структура (вступ, основна частина, висновки);  

 приклади міст різних країн;  

 наявність ілюстрацій, карт або статистичних даних;  

 власні висновки та оцінка перспектив розвитку міст. 

 

Рекомендована література: 

1. Бойко-Бойчук О. В. Стратегії розвитку міст України. Київ, 2002. 156 с. 

2. Бугайова М.І., Холодова О.О., Бугайов  І.С., Тугайбей І.С. Аналіз українських 

міст з огляду на доступність та демографічні особливості у контексті 

формування 15-хвилинного міста. Комунальне господарство міст. Серія: 

«Інформаційні технології та інженерія», 4(192), 2025. С. 442-448. DOI: 

https://doi.org/10.33042/3083-6727-2025-4-192-442-448 

3. Гладкий О. В., Іщук С. Географія міст. Геоурбаністика: підручник. Київ: 

Паливода А. В. 2014. 299 с. 

4. Дронова О. Л. Геоурбаністика: навч. Київ: Видавничо-поліграфічний центр 

«Київський університет», 2014. 419 с. 

5. Основи геоурбаністики: навч. посіб / О. Д. Лаврик, Р. П. Власенко. Житомир: 

Вид-во ЖДУ імені І. Франка, 2022. 158 с. 

6. Мартишова Л. С. Основи містобудування: конспект лекцій для студентів 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 2 курсу денної форми навчання 

спеціальності 191 – Архітектура та містобудування). Харків. нац. ун-т міськ. 

госп-ва ім. О. М. Бекетова.  Харків : ХНУМГ ім. О. М. Бекетова, 2021.  80 с. 

7. Шевцова А. О. Креативні стратегії розвитку міст: сутність поняття та підходи 

до його розуміння. Український географічний журнал. 2014. №2. С. 39 – 43. 

URL: https://ukrgeojournal.org.ua/sites/default/files/UGJ_2014_2_39-43.pdf  

 

Питання для самоконтролю 

https://ukrgeojournal.org.ua/sites/default/files/UGJ_2014_2_39-43.pdf


1. Що таке місто та які його основні ознаки?  

2. Що таке урбанізація?  

3. Що таке класифікація міст?  

4. За якими критеріями здійснюють класифікацію міст?  

5. Як класифікують міста України за чисельністю населення?  

6. Що таке типологія міст?  

7. У чому полягає різниця між класифікацією та типологією міст?  

8. Чим характеризуються туристичні міста?  

9. Які проблеми характерні для великих міст і мегаполісів?  

10. Що таке креативне місто?  

11. Які критерії використовує ЮНЕСКО для включення міст до мережі 

креативних міст?  

12. Які чинники впливають на туристичну привабливість міста?  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Тема 3. Давні і середньовічні міста: демографічні показники, соціальна 

структура, правове становище, функції, спосіб життя 

 

Мета заняття – сформувати у студентів цілісне уявлення про 

особливості виникнення та розвитку давніх і середньовічних міст; поглибити 

знання про їх демографічні характеристики, соціальну структуру та функції в 

різні історичні епохи; розвинути вміння аналізувати історико-культурну 

спадщину міст, оцінювати її значення для розвитку сучасного міського туризму 

та використовувати історичні об'єкти як туристичні ресурси. 

 

Питання до обговорення: 

1. Чинники виникнення перших міст у країнах Стародавнього Сходу, 

Античності та Середньовіччя.  

2. Особливості розвитку давніх міст: населення, планування та господарство.  

3. Основні функції міст у давній та середньовічний періоди.  

4. Оборонна функція міст: фортеці, мури, замки.  

5. Порівняння давніх і середньовічних міст: спільні та відмінні риси. 

 

Практичні завдання: 

Завдання 1. Оберіть одне давнє або середньовічне місто (Афіни, Рим, 

Константинополь, Львів, Київ, Париж, Венеція тощо) та охарактеризуйте його за 

планом: 

- географічне положення;  

- чисельність населення;  

- основні функції міста;  

- соціальна структура населення;  

- особливості забудови;  

- ремесла і торгівля;  

- культурне та політичне значення.  

Визначте, які об'єкти цього міста сьогодні є туристичними атракціями та 

чому вони приваблюють відвідувачів. Результати оформіть у вигляді історичної 

довідки або презентації. 

 

Завдання 2. Створіть маршрут віртуальної екскурсії середньовічним 

містом. 

У маршрут включіть: 

- центральну площу;  

- ринок;  

- собор або храм;  

- ремісничі квартали;  

- оборонні споруди;  

- житлові квартали.  

Для кожного обʼєкта коротко поясніть його функції та значення для життя 

міста. 

 



Завдання 3. Проаналізуйте, які елементи давніх і середньовічних міст 

збереглися у сучасних містах. 

Зверніть увагу на: 

- планування вулиць;  

- ринкові площі;  

- оборонні споруди;  

- історичні центри;  

- торговельні функції.  

Проаналізуйте, як історична спадщина давніх і середньовічних міст 

використовується в сучасному туризмі. Наведіть приклади туристичних 

маршрутів, фестивалів, музеїв або об'єктів спадщини, що базуються на 

історичному минулому міста. Наведіть приклади з українських та європейських 

міст. 

 

Рекомендована література: 

1. Історія середніх віків / За ред. М. А. Бойцова, Л. В. Войтовича. Львів: ЛНУ 

імені Івана Франка, 2010. 712 с.  

2. Основи урбаністики / О. І. Шаблій. Львів: Видавничий центр ЛНУ ім. І. 

Франка, 2012. 296 с.  

3. Географія населення / Я. Б. Олійник, А. В. Степаненко. Київ: Знання, 2008. 

342 с. 

4. Кравченко К. О. Дослідження урбанізації та міських агломерацій: 

вітчизняний досвід, проблеми та перспективи. Науковий вісник Чернівецького 

університету: Географія. 2022. № 838. С. 82–99. DOI: 10.31861/geo.2022.838.82-

99. 

5. Руденко Л. Г., Бочковська А. І., Лейберюк О. М. Картографічний аналіз 

розвитку міської мережі України. Український географічний журнал. 2022. № 2. 

С. 32–45. DOI: 10.15407/ugz2022.02.032 
 

Питання для самоконтролю 

1. Назвіть основні причини виникнення перших міст?  

2. Які особливості мали давні міста Стародавнього Сходу?  

3. Назвіть характерні риси античних міст  

4. Яку роль у розвитку міст відігравали ремесла і торгівля?  

5. Що таке Магдебурзьке право?  

6. Які особливості мала забудова середньовічного міста?  

7. Чому середньовічні міста оточували мурами та оборонними спорудами?  

8. Яким був спосіб життя мешканців середньовічного міста?  

9. Чим відрізнялися давні міста від середньовічних?  

10. Які риси середньовічних міст збереглися у сучасних містах?  

11. Як розвиток міст вплинув на формування європейської цивілізації? 

12. Яке значення мають давні та середньовічні міста для розвитку сучасного 

культурно-пізнавального туризму? 

  



Тема 4. Особливості виникнення міст в Україні 

 

Мета заняття – сформувати знання про особливості виникнення та 

історичного розвитку міст України, їх історико-генетичні типи, чинники 

урбанізації та роль міст у соціально-економічному й культурному розвитку 

держави; розвинути вміння аналізувати історичні процеси формування міських 

поселень, вміти оцінювати туристичний потенціал історичних міст і проблеми 

збереження міської культурної спадщини. 

 

Питання до обговорення: 

1. Передумови виникнення перших міст на території України.  

2. Генетична класифікація та історико-генетичні типи міст України.  

3. Особливості розвитку українських міст у різні історичні періоди.  

4. Роль торгівлі, ремесел і Магдебурзького права у розвитку міст.  

5. Історичні міста України як осередки культурної спадщини та туризму.  

6. Урбоцид та проблеми збереження культурної спадщини історичних міст 

України.  

7. Сучасний туристичний потенціал історичних міст України. 

 

Практичні завдання: 

Завдання 1. Оберіть одну область України та: визначте історико-генетичні 

типи міст; проаналізуйте час виникнення міст; визначте їх сучасний 

адміністративний статус; встановіть чинники розвитку міст. Результати 

оформіть у таблиці 1 та зробіть короткі висновки. 

Таблиця 1 

Історико-генетичні типи міст України 

№ 

з/п 

Назва Час 

виникнення 

Адміністративний 

статус 

Основні 

чинники 

виникнення 

Генетичний 

тип 

1.      

 

Завдання 2. Дослідіть приклади руйнування історичних міст України: 

причини руйнувань; втрачені памʼятки культурної спадщини; наслідки для 

культури й туризму; міжнародні програми та ініціативи з відновлення.  

Результат подайте у формі: презентації/ інфографіки/ аналітичного есе. 

 

Завдання 3. Розробіть туристичний маршрут «Історичними містами 

України» або «Княжі міста України». 

У маршруті зазначте: 

 міста маршруту;  

 основні туристичні об’єкти та памʼятки;  

 види транспорту;  

 тривалість подорожі;  

 цільову аудиторію туристів;  

 орієнтовний кошторис туру. 



 

Рекомендована література: 

 

1. Гладкий О. В., Скляров О. А. Особливості формування та розвитку 

міського туризму в Україні. Географія та туризм. 2017. Вип.38. С.71-81. URL: 

http://www.geolgt.com.ua/images/stories/zbirnik/vipusk38/v388.pdf 

2. Верменич Я. В. ІСТОРИЧНЕ МІСТО, термін. Енциклопедія історії 

України: Т. 3: Е-Й / Редкол.: В. А. Смолій (голова) та ін. НАН України. Інститут 

історії України. Київ: В-во «Наукова думка», 2005. 672 с. URL: 

http://www.history.org.ua/?termin=Istorychne_misto_termin  

3. Діденко К. Д. Роль історичних міст України у розвитку внутрішнього 

туризму. Український географічний журнал, 2014. №3. С.52 – 56.  

4. Мальська М., Гаталяк О. Туристичне майбутнє найменших міст України як 

напрям сталого розвитку. Міста та регіони в епіцентрі просторових змін: зб. 

наук. праць Київ: ВПЦ "Київський університет", 2023. С. 76 – 77. 

5. Методологія збереження і регенерації історичного міського середовища: 

колективна монографія/ під. ред. Бевза М.В.. Львів; Київ: Растр-7, 2022. 356 с. 

6. Міста України: Інформаційно-статистичний довідник. Київ: «АВК- 

Росток», ФО СВ Якубець А. В., 2007. 128 с. 

7. 7 історичних міст і містечок України. URL: 

http://7chudes.in.ua/nomination/7-istorychnykh-mist-ta-mistechok/ 

8. UNESCO Ukraine – Cultural Heritage in Ukraine URL: 

https://www.unesco.org/en/ukraine-war?utm_source=chatgpt.com 

 

Питання для самоконтролю 

1. Дайте визначення понять «історичне місто», «генетична класифікація 

міст», «урбоцид».  

2. Назвіть основні історико-генетичні типи міст України.  

3. Які чинники впливали на виникнення перших міст на території України? 

4. Охарактеризуйте роль Магдебурзького права у розвитку українських міст.  

5. Поясніть значення історичних міст для розвитку культурного туризму. 

6. Наведіть приклади міст України, що зазнали урбоциду. 

7. Проаналізуйте вплив історичних подій на формування міської мережі 

України.  

8. Визначте основні проблеми збереження історичних центрів міст. 

9. Обґрунтуйте необхідність охорони історико-культурної спадщини міст.  

10. Висловіть власну думку щодо поєднання сучасної забудови та збереження 

історичного середовища міста. 

11. Запропонуйте ідеї популяризації малих історичних міст України. 

  

http://www.geolgt.com.ua/images/stories/zbirnik/vipusk38/v388.pdf
http://www.geolgt.com.ua/images/stories/zbirnik/vipusk38/v388.pdf
http://resource.history.org.ua/cgi-bin/eiu/history.exe?&I21DBN=EIU&P21DBN=EIU&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=eiu_all&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=TRN=&S21COLORTERMS=0&S21STR=Istorychne_misto_termin
http://7chudes.in.ua/nomination/7-istorychnykh-mist-ta-mistechok/
https://www.unesco.org/en/ukraine-war?utm_source=chatgpt.com


Тема 5. Туристичні ресурси в містах: сутність поняття і структура 

 

Мета заняття – сформувати знання про сутність, структуру та 

класифікацію туристичних ресурсів у містах, їх роль у розвитку міського 

туризму та формуванні туристичної привабливості територій; розвинути вміння 

аналізувати туристичні ресурси міст, оцінювати їх туристичний потенціал і 

можливості використання у туристичній діяльності. 

 

Питання до обговорення: 

1. Сутність поняття «туристичні ресурси міста» та їх значення для розвитку 

туризму.  

2. Класифікація туристичних ресурсів у містах.  

3. Історико-культурні ресурси як основа міського туризму.  

4. Роль природно-рекреаційних ресурсів у формуванні туристичної 

привабливості міст.  

5. Парки, музеї, театри та фестивалі як атрактивні туристичні обʼєкти.  

6. Проблеми збереження та ефективного використання туристичних ресурсів 

міст.  

 

Практичні завдання: 

Завдання 1. Складіть структурну схему туристичних ресурсів у містах. У 

висновках поясніть, чому структура туристичних ресурсів є унікальною для 

кожного міста; як ресурси змінюються під впливом часу, туризму та сучасних 

тенденцій. 

 

Завдання 2. Охарактеризуйте парк обраного міста як туристичний обʼєкт. 

Проаналізуйте: 

 історію створення;  

 ландшафтні особливості;  

 туристичну інфраструктуру;  

 культурні події;  

 рекреаційне значення. 

Оформіть у вигляді презентації/реферативної доповіді. 

 

Завдання 3. Опишіть один із найвідоміших музеїв або театрів світу чи 

України.  

Дослідіть: 

 історичну цінність;  

 унікальність експозиції або репертуару;  

 туристичну популярність;  

 інтерактивні технології для відвідувачів. 

Оформіть у вигляді презентації/реферативної доповіді. 

 

Завдання 4. Запропонуйте новий туристичний обʼєкт для обраного міста 

(на вибір): 

 тематичний парк;  

 музей;  



 арт-простір;  

 фестивальну локацію.  

Обґрунтуйте: 

 концепцію;  

 цільову аудиторію;  

 туристичну привабливість;  

 економічну користь для міста. 

Визначте, на основі яких наявних туристичних ресурсів міста може бути 

створений запропонований об’єкт. Оформіть у вигляді презентації/реферативної 

доповіді. 

 

Рекомендована література: 

1. Бейдик О. О. Рекреаційно-туристські ресурси України: методологія та 

методика аналізу, термінологія, районування. Київ: Київ. ун – т, 2001. 395 с. 

2. Гаталяк О., Ганич Н., Монастирський В. Парки міста Львова як обʼєкти 

рекреації та туризму. Географія, економіка і туризм: національний та 

міжнародний досвід. Матеріали XVІІ Міжнародної наукової конференції. Львів, 

2023. С. 68 -72. 

3. Закон України «Про музеї і музейну справу» від 29. 06. 1995 р. № 249/95. 

URL: zakon.rada.gov.ua/laws/show/249/95-вр. 

4. Любіцева О. О., Панкова Є. В., Стафійчук В. І. Туристичні ресурси 

України: навч. посібник. Київ: Альтерпрес, 2007. 369c. 

5. Мальська М. П., Гаталяк О.М., Ганич Н.М. Поняття та структура 

туристичних ресурсів міста. Географія та туризм: наук. зб. Київ: Альфа–ПІК, 

2019. Вип. 43. С. 4-11. 

6. Мальська М. П., Гаталяк О. М., Ганич Н. М. Сучасний характер 

використання туристичних ресурсів історичних міст Львівської області. 

Матеріали VІ Всеукраїнської науково-практичної Iнтернет-конференції 

ГЕОГРАФІЯ ТА ТУРИЗМ. Харків, 2023. С. 547- 556. 

7. Про туристичні ресурси: Проект Закону України URL: 

http://www.tourism.gov.ua/ua/action/regulatory/projects/25180/25182/. 

 

Питання для самоконтролю 

1. Дайте визначення поняття «туристичні ресурси міста».  

2. Назвіть основні види туристичних ресурсів у містах. 

3. Поясніть роль туристичних ресурсів у розвитку міського туризму.  

4. Чому структура туристичних ресурсів кожного міста є індивідуальною? 

5. Визначте туристичні ресурси обраного міста України.  

6. Наведіть приклади атрактивних туристичних обʼєктів у вашому регіоні. 

7. Порівняйте туристичні ресурси великого міста та малого історичного 

містечка. 

8. Висловіть власну думку щодо впливу туризму на розвиток міського 

середовища.  

9. Запропонуйте ідеї популяризації туристичних ресурсів міста серед молоді 

 

  



Тема 6. Туристичний образ міста 

 

Мета заняття – сформувати у студентів розуміння сутності 

туристичного іміджу та бренду міста, особливостей їх формування і просування; 

навчити аналізувати туристичний образ міста за допомогою SWOT-аналізу, 

визначати ключові елементи міського бренду, оцінювати ефективність символів 

і туристичних ресурсів міста, а також розробляти практичні рекомендації щодо 

підвищення туристичної привабливості українських міст. 

 

Питання до обговорення: 

1. Туристичний імідж міста та чинники, що впливають на його формування.  

2. Бренд міста: сутність, структура та відмінності від іміджу.  

3. Історико-культурні, природні та соціальні ресурси, що формують 

туристичну привабливість міста.  

4. Роль символів, архітектури, історичних подій та персоналій у створенні 

туристичного образу міста  

5. Вплив сучасних цифрових технологій та соціальних мереж на просування 

туристичного бренду міста  

6. Основні проблеми формування позитивного туристичного іміджу 

українських міст у сучасних умовах 

 

Практичні завдання: 

Завдання 1. Оберіть місто України та складіть SWOT-аналіз його 

туристичного іміджу. Для цього: 

А) Визначте: 

 сильні сторони;  

 слабкі сторони;  

 можливості розвитку;  

 загрози для туристичної привабливості.  

S – strengths: сильні сторони (вигідне географічне положення, що дозволяє 

залучати туристів (на перетинанні транспортних коридорів: захід-схід, північ-

південь); значний природно-екологічний, історико-культурний і рекреаційний 

потенціал; можливість проведення виставок, семінарів і тематичних 

конференцій; наявність культурних й історичних памʼяток світового й 

національного значення; наявність суспільних і комерційних організацій, які 

можуть сприяти розвитку туризму; проведення масових заходів ділового й 

розважального плану, як основа для організації подієвого туризму; впізнаваність 

і привабливість образу міста в Україні і світі). 

W – weaknesses: слабкі сторони (недостатньо розвинена туристична 

інфраструктура; слабка система просування турпродуктів на внутрішньому й 

міжнародному ринках; відсутність галузевої статистики, яка забезпечує 

інформаційну й управлінську підтримку розвитку туризму; брак професійно 

підготовлених кадрів в індустрії туризму; невідповідність ціни та якості послуг; 

непідготовленість населення міста до роботи з туристами; відсутність великих 

туроператорів по внутрішньому туризму, що мають власну туристичну 

інфраструктуру, власний інвестиційний потенціал; існуюча в місті асоціація 

обʼєднань туроператорів не дає змогу ефективно координувати спільні зусилля 



щодо розвитку туризму; відсутність вибудуваної системи безпеки й супроводу 

туристів по території міста). 

O – opportunities: можливості (можливість зростання ринку турпослуг за умов 

ефективного використання наявних турресурсів й інфраструктури; залучення 

іноземних й українських інвесторів для фінансування розвитку туристичної 

інфраструктури; стійке сприйняття образу міста як привабливого для 

внутрішнього туризму групами споживачів (усередині області, країни, за 

кордоном); зростаючий інтерес громадян до історико-культурної спадщини). 

T – threats: загрози (зростаюча конкуренція серед туристичних регіонів (міст) 

України; зниження платоспроможного попиту населення внаслідок скорочення 

прибутковості основних галузей економіки; ризик зниження туристичного 

потоку при погіршенні криміногенної ситуації в місцях дислокації туристичних 

обʼєктів; посилення виїзного туризму в сусідні регіони й за кордон у звʼязку з 

низьким рівнем надаваних послуг і високих цін на них у місті; відсутність 

бюджетних можливостей, що дозволяють здійснювати цільову фінансову 

підтримку туристичної галузі; низький платоспроможний попит і нестабільна 

соціально-економічна ситуація в (місті) області, що негативно впливають на 

формування регіонального попиту на туристичні послуги; воєнні ризики та 

безпекові обмеження, що впливають на туристичну активність і міжнародне 

сприйняття міста). 

Б) Розробіть рекомендації щодо процесу просування іміджу міста, а саме: 

 визначіть, що формує бренд міста; 

 перелічіть: історичні назви (будинки, памʼятники), персоналії (державні 

діячі, письменники, вчені, діячі культури), власне символи міста (памʼятки 

природи, культури, архітектури). 

 визначіть, які зі старих і нових символів реально працюють (не працюють) 

сьогодні; працюють на позитив або на негатив; що саме потрібно 

просувати (нейтралізовувати). 

В) Запропонуйте відповідні слогани та тематику для досліджуваного 

міста. (Наприклад: слоган – батьківщина геніїв, тема – освіта, культура) 

Запропонуйте 2–3 туристичні слогани. 

 

Г) Наведіть візуальний символ або символи міста та обґрунтуйте 

доцільність їх обрання; підберіть кольори та символи бренду; поясніть, чому 

саме вони найкраще представляють місто. 

Результати оформіть у вигляді мультимедійної презентації (10–12 слайдів), 

інфографіки або постера з візуалізацією SWOT-аналізу, елементів бренду міста 

та запропонованих рекомендацій.  

 

Завдання 2. Дослідіть офіційний логотип та туристичний слоган обраного 

міста України: 

 що вони символізують;  

 чи легко запамʼятовуються;  

 які емоції викликають;  

 наскільки відповідають реальному образу міста.  

Запропонуйте власний варіант покращення логотипа або слогана. 

 



Рекомендована література: 

1. Брендинг міст: досвід країн Вишеградської групи для України / За заг. ред. 

Соскіна О.І. Київ : Інститут трансформації суспільства, 2011. 80 с.  

2. Влащенко Н. М. Сіті-брендинг: навч. посібник. Харків: ХНУМГ ім. О. М. 

Бекетова, 2016. 120 с.  

3. Гальчинська О. С. Дизайн-проєктування основних компонентів айдентики 

бренду. Графічний дизайн в інформаційному та візуальному просторі. Київ : 

КНУТД, 2022. URL: https://er.knutd.edu.ua/handle/123456789/19970 

4. Оганесян С. В., Колісник О. В. Знаково-символічні засоби візуальної 

ідентифікації бренду: монографія. Київ : КНУТД, 2024. 212 с. 

5. Туризм і місто: досвід, проблеми та перспективи: монографія / за заг. ред. 

І. М. Писаревського. Харків: ХНАМГ, 2011. 284 с. 

6. Туристичний імідж регіону: монографія / за ред. А. Ю. Парфіненка. Харків: 

ХНУ імені В. Н. Каразіна, 2011. 312 с. 

 

Питання для самоконтролю 

1. Дайте визначення понять «імідж», «туристичний імідж міста», «бренд 

міста».  

2. Назвіть основні складові іміджу міста.  

3. Перелічіть елементи, що формують бренд міста.  

4. Назвіть основні компоненти SWOT-аналізу.  

5. Поясніть різницю між іміджем міста та брендом міста.  

6. Охарактеризуйте вплив історико-культурної спадщини на туристичний 

образ міста. 

7. Визначте, які туристичні ресурси можуть бути основою бренду міста. 

8. Визначте чинники, які негативно впливають на формування туристичного 

іміджу міста. 

9. Чи може негативний інформаційний фон суттєво впливати на туристичну 

привабливість міста? Обґрунтуйте відповідь.  

10. Запропонуйте ідею туристичного фестивалю для покращення іміджу міста. 

  



Тема 7. Міста – центри культурно-пізнавального туризму; центри 

паломництва та релігійного туризму; курорти та центри лікувально-

оздоровчого туризму 

 

Мета заняття – сформувати у студентів знання про міста як центри 

культурно-пізнавального, релігійного, паломницького та лікувально-

оздоровчого туризму; ознайомити з найвідомішими туристичними містами світу 

й України, їх історико-культурними, сакральними та рекреаційними ресурсами; 

розвинути вміння аналізувати туристичну спеціалізацію міст, оцінювати їх 

туристичний потенціал і формувати туристичні маршрути з урахуванням 

сучасних тенденцій розвитку туризму. 

 

Питання до обговорення: 

1. Особливості культурно-пізнавального туризму в містах та чинники, що 

впливають на його розвиток. 

2. Відмінності паломництва та релігійного туризму. Приклади міст України 

та світу, які є центрами цих видів туризму.  

3. Ресурси туристичної привабливості курортних міст і центрів лікувально-

оздоровчого туризму.  

4. Сучасні проблеми та виклики, що типові для туристичних міст: 

перевантаження туристами, збереження культурної спадщини, екологічні 

проблеми. 

5. Міста, які поєднують кілька туристичних функцій одночасно (культурний, 

релігійний, лікувально-оздоровчий туризм). 

6. Українські міста з найбільшим потенціалом для розвитку культурно-

пізнавального, релігійного та лікувально-оздоровчого туризму. 

7. Чи може масовий туризм загрожувати культурній та духовній спадщині 

міст? 

 

Практичні завдання: 

Завдання 1. Оберіть місто України/світ. Розробіть одноденний або 

дводенний маршрут (за вибором): 

 культурно-пізнавальний;  

 паломницький;  

 лікувально-оздоровчий.  

У маршруті: 

 визначте обʼєкти відвідування;  

 запропонуйте транспорт;  

 розрахуйте орієнтовний бюджет;  

 опишіть цільову аудиторію 

 

Обовʼязкові елементи маршруту: 

Логіка маршруту: 

- послідовність відвідування обʼєктів;  

- обґрунтування маршрутизації (географічна доцільність).  

Обʼєкти відвідування: 

- не менше 5 (для 1 дня) або 7–10 (для 2 днів);  



- коротка характеристика кожного обʼєкта.  

Транспортна модель: 

- види транспорту (пішохідний, громадський, туристичний автобус, 

трансфер);  

- час переміщення між локаціями.  

Цільова аудиторія: 

- вік, мотивація подорожі;  

- рівень доходу;  

- туристичні інтереси.  

Бюджет маршруту: 

- проживання (за потреби);  

- транспорт;  

- харчування;  

- вхідні квитки;  

- додаткові витрати.  

Унікальна туристична пропозиція – власне те, що робить маршрут 

конкурентним і привабливим. 

Запропонуйте карту маршруту (Google Maps або схема); або таблицю 

бюджету; або коротку презентацію (5–7 слайдів). 

 

Завдання 2. Оберіть відомий релігійний обʼєкт (наприклад, Києво-

Печерська лавра або Собор Святого Петра). 

Проаналізуйте: 

 історичне значення;  

 туристичну привабливість;  

 вплив на економіку міста;  

 проблеми збереження памʼятки.  

Оформіть у вигляді аналітичної довідки (3–5 сторінок); або презентації (7–

10 слайдів). 

 

Завдання 3 додаткове (за бажанням). Створіть туристичний маршрут на 

тему (за вибором): 

- «Сакральні святині України»;  

- «Європейські міста-музеї»;  

- «Замки та фортеці України»;  

- «Wellness і SPA-курорти Європи». 

У маршруті потрібно: 

- визначити тривалість;  

- скласти програму;  

- обґрунтувати вибір обʼєктів;  

- описати цільову аудиторію;  

- визначити орієнтовний бюджет.  

 

Рекомендована література: 

1. Бейдик О. О. Рекреаційно-туристські ресурси України: методологія та 

методика аналізу, термінологія, районування: монографія. Київ: ВПЦ 

«Київський університет», 2001. 395 с.  



2. Ганич Н. М., Гаталяк О. М., Стецький В. В. Становлення курорту Любінь 

Великий на ринку оздоровчо-рекреаційних послуг. Наукові записки Сумського 

державного педагогічного університету імені А. С. Макаренка. Географічні 

науки. Том. 2. Випуск 2. 2021, С. 142 – 158. 

3. Заваріка Г. М. Курортна справа: навч. посіб. Київ: Центр учбової 

літератури, 2015. 264 с.  

4. Кляп М. П., Шандор Ф. Ф. Сучасні різновиди туризму: навч. посіб. Київ: 

Знання, 2011. 334 с.  

5. Любіцева О. О. Ринок туристичних послуг (геопросторові аспекти): навч. 

посіб. 3-тє вид., перероб. та допов. Київ: Альтерпрес, 2005. 436 с.  

6. Любіцева О.О., Романчук О.В. Паломництво і релігійний туризм: 

монографія. Київ: Істина, 2011. 328 с. 

 

Питання для самоконтролю 

1. Дайте визначення: культурно-пізнавального туризму; релігійного туризму; 

паломництва; міста-курорту.  

2. Назвіть: найвідоміші міста культурно-пізнавального туризму світу; центри 

християнського, мусульманського та буддистського паломництва; 

найпопулярніші міста-курорти Європи.  

3. Які обʼєкти ЮНЕСКО розташовані в Україні? 

4. Поясніть, чому культурно-пізнавальний туризм є найпоширенішим видом 

міського туризму.  

5. Чим відрізняється релігійний туризм від паломництва?  

6. Поясніть роль історико-архітектурної спадщини у формуванні 

туристичного іміджу міста.  

7. Охарактеризуйте значення сакральних памʼяток для розвитку 

міжнародного туризму.  

8. Чому міста-курорти є важливими центрами рекреації та оздоровлення 

населення? 

  



Тема 8. Міста – центри ділового туризму. Міста – центри подієвого 

туризму. Розважальний, екстремальний та шопінг-туризм у містах 

 

Мета заняття – сформувати у студентів знання про особливості розвитку 

ділового, подієвого, розважального, екстремального та шопінг-туризму в містах 

світу й України; ознайомити з основними центрами MICE-туризму, 

фестивального та розважального туризму; розвинути навички аналізу 

туристичної інфраструктури міст, оцінювання туристичної привабливості 

міських територій та визначення впливу різних видів туризму на соціально-

економічний розвиток міст. 

 

Питання до обговорення: 

1. Діловий туризм у структурі сучасного міського туризму: сутність, функції 

та основні види (MICE-туризм).  

2. Вплив міжнародних виставок, форумів, конференцій та бізнес-подій на 

розвиток міста.  

3. Подієвий туризм: поняття, класифікація та роль у формуванні 

туристичного іміджу міста.  

4. Міста-лідери подієвого туризму: світовий та український досвід. 

5. Розважальний туризм у містах: сучасні тенденції та туристичні ресурси.  

6. Урбан-екстрим як сучасний напрям міського туризму: особливості 

організації та безпека.  

7. Шопінг-туризм як складова економіки міста.  

8. Проблеми та перспективи розвитку ділового, подієвого та розважального 

туризму в Україні.  

 

Практичні завдання: 

Завдання 1. Оберіть одне з пропонованих міст світу: Дубай, Шанхай, 

Париж, Лондон, Берлін. 

Проаналізуйте: 

- спеціалізацію міста у сфері MICE-туризму;  

- найбільші виставкові та конгресні центри;  

- готельну інфраструктуру (категорії, бізнес-сервіси);  

- міжнародні виставки та форуми (не менше 3);  

- транспортну доступність;  

- чинники популярності міста серед бізнес-туристів.  

Результати оформіть у вигляді таблиці або презентації (6–8 слайдів). 

 

Завдання 2. Уявіть, що ваше місто приймає міжнародний економічний 

форум. 

Завдання: 

- визначити місце проведення (обрати та обґрунтувати локацію 

проведення форуму);  

- скласти програму заходу;  

- запропонувати логістику для учасників;  

- розробити культурну програму;  

- визначити ризики та способи їх мінімізації;  



- запропонувати рекламну кампанію події.  

 Оформіть у вигляді плану організації заходу. 

 

Завдання 3. Розробіть програму 3-денного шопінг-туру до одного з міст:  

Стамбул, Мілан, Дубай, Барселона. 

У програмі врахуйте: торгівельні центри; ринки; культурні обʼєкти; 

гастрономічні локації; бюджет туриста та формати торгівлі (luxury / mass market 

/ outlets). 

 

Рекомендована література: 

1. Андренко І. Б. Діловий туризм навч. посіб. Харків. нац. ун-т міськ. госп-ва 

ім. О. М. Бекетова. Харків: ХНУМГ, 2014. 165 с. 

2. Гаталяк О. М., Ганич Н.М. Міста як центри ділового туризму. Матеріали 

VІ Міжнародної науково-практичної конференції «Теоретичні і прикладні 

напрямки розвитку туризму та рекреації в регіонах України», присвяченої 90-

річчю дитячо-юнацького туризму в Україні. Збірник наукових праць. Київ 

Кропивницький. ЛА НАУ, 2020. С. 184 – 190. 

3. Ганич Н., Гаталяк О. Індустрія ділової гостинності міста Львова: 

управління попитом. Географія, економіка і туризм: національний та 

міжнародний досві . Матеріали XIV Міжнародної наукової конференції. Львів, 

2020. С. 70 – 73. 

4. Дрогомирецька М. І. Перспективи розвитку ділового туризму в умовах 

глобалізації. Вісник Одеського національного університету. Серія : Економіка. 

2014. Т. 19, Вип. 3/1. С. 109–113. 

5. Кляп М. П., Шандори Ф.Ф. Сучасні різновиди туризму: навч. посіб. Київ: 

Знання, 2011. 334 с. 

6. Сидоров М. В., Писаревський І.О., Панова І.О. Event tourism as a factor of 

territorial development: typology, classification, conceptual approaches. Business 

Inform. 2025. № 4. С. 256–264. 

 

Питання для самоконтролю 

1. Дайте визначення поняття «діловий туризм».  

2. Що означає абревіатура MICE?  

3. Назвіть основні центри ділового туризму світу.  

4. Які міста України є центрами ділового туризму?  

5. Що таке подієвий туризм?  

6. Назвіть найвідоміші фестивалі та події світу.  

7. Які міста України є центрами подієвого туризму?  

8. Назвіть найбільші тематичні парки світу.  

9. Що таке екстремальний туризм?  

10. Які види екстремального туризму поширені у містах?  

11. Дайте визначення шопінг-туризму.  

12. Які міста світу вважаються провідними центрами шопінг-туризму?  

13. Який тематичний парк міг би бути створений в Україні? Обґрунтуйте 

концепцію.  

14. Чи доцільно розвивати екстремальний туризм у великих містах України?  

  



ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ ДЛЯ ПЕРЕВІРКИ ЗНАНЬ 

 

1. У словнику якого вченого зазначено, що: міський туризм – подорожі та візити 

з фокусом на міські напрямки? 

a. Лезер Х. 

b. Медлік С. 

c. Нешков М. 

d. Нойенфельдт Г. 

 

2. Хто з вітчизняних вчених вважає, що міський туризм спрямований на 

задоволення переважно культурно-пізнавальних потреб туристів, повʼязаних із 

загальним універсально-комплексним ознайомленням із містом, його 

архітектурною та просторовою конфігурацією, планувальною структурою, 

історичною, етнічною та культурно-релігійною спадщиною? 

a. Дуцяк І. З.  

b. Писаревський М. І.  

c. Смирнов І. Г.  

d. Гладкий О.В. 

 

3. Хто з вітчизняних вчених вважає, що міський туризм – комплексний вид 

туризму, що базується на культурно-історичній та архітектурній спадщині міст, 

їхніх кліматичних та природних особливостях, високому рівні розвитку та 

глибокій диверсифікації суспільно-економічного життя та пропозиції суспільних 

та комерційних товарів та послуг? 

a. Дуцяк І. 

b. Писаревський М. 

c. Смирнов І. 

d. Гладкий О. 

 

4. Видатний німецький соціолог, філософ, історик, економіст який першим 

розглянув місто як соціально-географічний феномен: 

a. Стамп Л. Дадлі. 

b. Берджес Е. 

c. Вебер М. 

d. Мерфі Р. 

 

5. Англійський географ, що визначав місто, як сукупність жителів, 

інкорпорованих (тобто зареєстрованих в якості облікової одиниці) та керованих 

мером: 

a. Стамп Л. Дадлі. 

b. Берджес Е. 

c. Вебер М. 

d. Мерфі Р. 

 

6. Який американський соціолог, що запропонував визначення: місто — це 

система концентричних зон, розташованих одна всередині іншої, із загальним і 

найбільш важливим у місті районом бізнесу? 



a. Стамп Л. Дадлі. 

b. Берджес Е. 

c. Вебер М. 

d. Мерфі Р. 

 

7. Перші міста в історії людства виникли у: 

a. Стародавньому Єгипті; 

b. Індії; 

c. Китаї; 

d. Месопотамії. 

 

8. Перший етап зародження міських поселень в Україні повʼязаний з: 

a. утворенням Галицько-Волинського князівства; 

b. грецькою колонізацією; 

c. заселенням території словʼянами; 

d. поширенням Магдебурського права. 

 

9. Нові тенденції в розвитку мережі поселень литовського періоду, повʼязані з: 

a. утворенням Галицько-Волинського князівства;6 

b. грецькою колонізацією; 

c. заселенням території словʼянами; 

d. поширенням Магдебурського права. 

 

10. Яка частина давньоукраїнського міста була центром міського життя? 

a. Ринок; 

b. Ратуша; 

c. Остріг; 

d. Дитинець. 

 

11. Зростання значення міст у розвитку суспільства, яке супроводжується ростом 

і розвитком міських поселень, зростанням питомої ваги міського населення, 

поширенням міського способу життя в певній області, країні, світі називається: 

a. Рурбанізація; 

b. Міське розселення; 

c. Урбанізація; 

d. Агломерація. 

 

12. Найбільшим містом України у ХVІІ ст. був? 

a. Львів; 

b. Київ; 

c. Луцьк; 

d. Чернігів. 

  

13. Яка типізація міст передбачає поділ їх на групи за часом і причинами 

виникнення, а також за ступенем збереження історичних рис у сучасному 

вигляді? 

a. Генетична; 



b. Планувальна; 

c. За місцем і роллю в системі розселення; 

d. За функціями. 

 

14. Які з перелічених міст знаходились не території Стародавньої Індії? 

a. Луксор, Карнак, Ніневія; 

b. Мохенджо-Даро, Ніневія, Лагаш; 

c. Хараппа, Мохенджо-Даро, Калібанган; 

d. Ур, Урук, Лагаш. 

 

15. Які з перелічених міст розташовуються на території Межиріччя (Дворіччя)? 

a. Луксор, Карнак, Ніневія; 

b. Мохенджо-Даро, Ніневія, Лагаш; 

c. Хараппа, Мохенджо-Даро, Калібанган; 

d. Ур, Урук, Лагаш. 

 

16. Які з перелічених міст знаходились не території Стародавнього Єгипту? 

a. Луксор, Карнак, Мемфіс; 

b. Мохенджо-Даро, Ніневія, Лагаш; 

c. Хараппа, Мохенджо-Даро, Калібанган; 

d. Ур, Урук, Лагаш. 

 

17. Яке античне місто Північного Причорномор'я традиційно вважають одним із 

найдавніших на території України? 

a. Тіра (Білгород-Дністровський); 

b. Кафа (Феодосія); 

c. Херсонес Таврійський (Севастополь); 

d. Пантікапей ( Керч). 

 

18. Успенський собор та церква Пантелеймона в Шевченковому (територія 

Древнього Галича) вважають памʼятками: 

a. Княжої доби; 

b. Польсько-литовської доби; 

c. Козацької доби; 

d. Австро-Угорської імперії. 

 

19. Десятинну церкву та Софійський собор у Києві вважають памʼятками: 

a. Княжої доби; 

b. Польсько-литовської доби; 

c. Козацької доби; 

d. російської імперії. 

 

20. Спаський собор та Пʼятницьку церкву в Чернігові вважають памʼятками: 

a. Княжої доби; 

b. Польсько-литовської доби; 

c. Козацької доби; 

d. російської імперії. 



21. В Україні до числа історичних зараховують міста: 

a. Вік яких сягає понад 1000 років, а також усі обласні центри та районні 

центри, незалежно від їхнього віку; 

b. Вік яких сягає понад 300 років, а також усі обласні центри, незалежно від 

їхнього віку; 

c. Усі обласні центри, незалежно від їхнього віку; 

d. Усі обласні центри та районні центри, незалежно від їхнього віку. 

 

22. Кому з вітчизняних вчених належить визначення «міський туризм – це вид 

туризму, в якому дестинацією є місто» ? 

a. Дуцяку І.; 

b. Писаревському М.; 

c. Смирнову І.; 

d. Гладкому О. 

 

23. За яким підходом переважно досліджують туристичні ресурси в містах? 

a. Предметно-сутнісним; 

b. Діяльнісним; 

c. Атрактивним; 

d. Функціональним. 

 

24. В якому відомому міському парку світу розташоване озеро Серпентайн? 

a. Гайд-парк; 

b. Юйюань; 

c. Центральний парк; 

d. Скай парк. 

  

25. В якому відомому міському парку світу розташовано «Місячний міст», що 

відокремлює вищий світ від людського? 

a. Гайд-парк; 

b. Юйюань; 

c. Центральний парк; 

d. Скай парк. 

 

26. Який відомий міський парк світу було відкрито у 2010 р.? 

a. Гайд-парк; 

b. Юйюань; 

c. Центральний парк; 

d. Скай парк. 

 

27. Зразком для якого міського парку став паризький Булонський ліс? 

a. Гайд-парк; 

b. Юйюань; 

c. Центральний парк; 

d. Скай парк. 

 

28. Який парк України є всесвітньо відомим зразком ландшафтного стилю? 



a. Стрийський парк; 

b. Софіївка; 

c. Голосіївський парк; 

d. Печерський парк. 

 

29. Який парк у Львові є памʼяткою садово-паркового мистецтва національного 

значення? 

a. Голосіївський парк; 

b. Підгорецький парк; 

c. Стрийський парк; 

d. Софіївка. 

 

30. Який театр є символом Австралії? 

a. Гранд-Опера; 

b. Метрополітен-опера; 

c. Сіднейський оперний театр; 

d. Ковент-Гарден. 

 

31. Який музей є найбільшим і найвідвідуванішим у світі? 

a. Британський музей; 

b. Метрополітен-музей; 

c. Лувр; 

d. Музеї Ватикану. 

 

32. Який музей називають «Музеєм всіх цивілізацій»? 

a. Лувр; 

b. Метрополітен; 

c. Британський музей; 

d. Галерею Уффіці. 

 

33. Назвіть елемент туристичної інфраструктури через який туристи та інші 

субʼєкти туризму мають змогу отримати туристичну інформацію та 

консультативні послуги щодо туристичної діяльності на місцевості та за її 

межами. 

a. Туристично-інформаційний центр; 

b. Засіб розміщення; 

c. Заклад ресторанного господарства; 

d. Установа охорони громадського порядку. 

 

34. Цілеспрямовано сформований образ (особи, явища, предмета), який 

відокремлює певні ціннісні характеристики, покликаний емоційно-психологічно 

впливати на будь-кого з метою популяризації, реклами це: 

a. Образ; 

b. Імідж; 

c. Бренд; 

d. Соціальний стереотип. 

 



35. Сукупність стійких (але необовʼязково системних і вірних) уявлень про місто, 

яка склалася в суспільній свідомості називається: 

a. Іміджем міста; 

b. Брендом міста; 

c. Брендингом міста; 

d. Туристичним іміджем міста. 

 

36. Міська ідентичність, системно виражена в яскравих і привабливих ідеях, 

символах, цінностях, образах і максимально повно і адекватно відображена в 

іміджі міста це: 

a. Імідж міста; 

b. Бренд міста; 

c. Брендинг міста; 

d. Туристичний імідж міста. 

 

37. Сукупність символічно виражених емоційних і раціональних уявлень про 

своєрідність і специфіку міста, сформованих у свідомості реальних і потенційних 

туристів: 

a. Імідж міста; 

b. Бренд міста; 

c. Брендинг міста; 

d. Туристичний імідж міста. 

 

38. Як називають вид туризму, шо охоплює відвідування різноманітних 

історичних, культурних (археологічних, архітектурних, містобудування, 

монументального мистецтва) памʼяток, музеїв, театрів, фестивалів, концертів, 

фольклорних свят тощо? 

a. Культурно-пізнавальний; 

b. Діловий; 

c. Релігійний; 

d. Екстремальний. 

 

39. У якому місті розташований храм Святої Сімʼї – один з найбільших 

католицьких соборів у світі? 

a. Рим; 

b. Барселона; 

c. Мадрид; 

d. Кельн. 

 

40. У якому місті знаходиться парк Гуеля? 

a. Рим; 

b. Барселона; 

c. Мадрид; 

d. Кельн. 

 

41. Тріумфальна арка розташована в: 

a. Римі; 



b. Барселоні; 

c. Мадриді; 

d. Парижі. 

 

42. У якому місті розташований найвідвідуваніший музей Європи ? 

a. Римі; 

b. Барселоні; 

c. Мадриді; 

d. Парижі. 

 

43. Головним символом якого міста є Бранденбурзькі ворота? 

a. Риму; 

b. Барселони; 

c. Мадриду; 

d. Берліну. 

 

44. У якому місті розташований замок Святого Ангела? 

a. Римі; 

b. Барселоні; 

c. Мадриді; 

d. Парижі. 

 

45. Палац Веккьо у Флоренції це: 

a. Музей; 

b. Магістрат; 

c. Собор; 

d. Резиденція королів. 

 

46. Керамейкос у Афінах це: 

a. Музей; 

b. Головний храм; 

c. Реміснича частина міста; 

d. Камʼяний театр. 

 

47. Площа Пікаділлі розташована в: 

a. Римі; 

b. Барселоні; 

c. Лондоні; 

d. Парижі. 

 

48. У якому місті знаходиться єдиний в Україні християнський храм, до 

архітектурної композиції якого включено характерний елемент мусульманської 

архітектури – мінарет, увінчаний скульптурою Богородиці? 

a. Київ; 

b. Львів; 

c. Одеса; 

d. Камʼянець-Подільський. 



 

49. У якому місті знаходиться найстаріша ратуша, серед усіх, що збереглись на 

території України? 

a. Київ; 

b. Львів; 

c. Одеса; 

d. Камʼянець-Подільський. 

 

50. У якому з перелічених міст розташована найдавніша інженерна споруда 

України – Замковий міст XІV-XVІІ ст.? 

a. Київ; 

b. Львів; 

c. Одеса;  

d. Камʼянець-Подільський. 

 

51. Третій після Єрусалиму та Риму центр християнства: 

a. Сантьяго-де-Компостела; 

b. Ассізі; 

c. Кельн; 

d. Афіни.  

 

52. У якому місті зберігаються мощі апостола Якова? 

a. Сантьяго-де-Компостела; 

b. Ассізі; 

c. Кельн; 

d. Афіни.  

 

53. Відомий центр паломництва буддистів: 

a. Солт-Лейк-Сіті; 

b. Бодх-Гая; 

c. Мекка; 

d. Медина. 

 

54. Урбанізовані території, які спеціалізуються на задоволенні потреб у лікуванні 

або розвагах це: 

a. Міста – центри шопінг-туризму; 

b. Міста-курорти; 

c. Міста – центри паломництва; 

d. Міста – центри пізнавального туризму. 

 

55. Яке місто неодноразово було резиденцією австрійської імператорської сімʼї? 

a. Баден; 

b. Баден-Баден; 

c. Аахен; 

d. Віші. 

 

56. У якому курортному місті розташовані Терми Каракалла? 



a. Баден; 

b. Баден-Баден; 

c. Аахен; 

d. Віші. 

 

57. Яке місто в різні часи було резиденцією короля Генріха IV, улюбленим 

місцем відпочинку імператора Наполеона ІІІ?  

a. Баден; 

b. Баден-Баден; 

c. Аахен; 

d. Віші. 
 

58. Яке місто України відоме фестивалем повітроплавання? 

a. Львів; 

b. Одеса; 

c. Камʼянець-Подільський; 

d. Харків. 

 

59. Який тематичний парк є найстарішим у США? 

a. «Європа-парк»; 

b. «Футуроскоп»; 

c. «Леголенд»; 

d. «Діснейленд». 

 

60. Що є характерною особливістю бейс-джампінгу? 

a. Стрибки у воду; 

b. Стрибки з висотних обʼєктів із парашутом; 

c. Пересування дахами будинків; 

d. Виконання трюків на велосипеді. 

 

61. Який вид екстремального туризму повʼязаний із дослідженням підземних 

комунікацій? 

a. Руфінг; 

b. Паркур; 

c. Диггерство; 

d. Міський тріал. 

 

62. Яка вулиця є центром шопінгу в Лондоні? 

a. Бродвей; 

b. Оксфорд-стріт; 

c. Єлисейські поля; 

d. Родео-драйв. 

 

63. Який ринок Стамбула спеціалізується на спеціях і прянощах? 

a. Гранд Базар; 

b. Портобелло; 

c. Єгипетський базар; 



d. Хорхор. 

 

64. Який вид екстремального туризму передбачає дослідження дахів будівель? 

a. Руфінг; 

b. Паркур; 

c. Банджі-джампінг; 

d. Роуп-джампінг. 

 

65. Який торговий центр є найбільшим у світі? 

a. Галері Лафайєт; 

b. Дубай Мол; 

c. Селфриджіз; 

d. Харбор Сіті. 


