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Назва курсу Територіальний маркетинг і брендинг 

Адреса  

викладання курсу 
вул. П. Дорошенка 41, м. Львів, 79000 

Факультет та 

кафедра,  

за якою закріплена 

дисципліна 

географічний факультет, 

кафедра географії України 

Галузь знань, 

шифр  

та назва 

спеціальності 

10 – Природничі науки 

106 – Географія 

Викладачі курсу 
Зубик Андрій Ігорович, к. г. н. 

доцент кафедри географії України 

Контактна  

інформація 

викладачів 

andriy.zubyk@lnu.edu.ua 

Консультації  

по курсу 

відбуваються 

Вівторок 14:00–17:00 (вул. Дорошенка, 41, каб. 52) 

Можливі консультації онлайн через Microsoft Teams, Google Meet, Zoom чи 

інші аналогічні ресурси та платформи для віддаленого спілкування. Для 

погодження часу консультацій та платформи на якій вони будуть 

організовані слід писати на корпоративну електронну пошту викладача чи в 

приватні повідомлення на платформі Microsoft Teams. Також здобувачі 

освіти можуть надіслати свої запитання щодо цього курсу на електронну 

пошту викладача 

Сторінка курсу  

Інформація  

про курс 

Курс “Територіальний маркетинг і брендинг” є нормативною дисципліною з 

циклу професійної та практичної підготовки з спеціальності 106 “Географія” 

для освітньої програми “Урбаністика, просторове планування і регіональний 

розвиток”, яку вивчають у восьмому семестрі для здобуття освітнього 

ступеня бакалавра обсягом 3 кредити (за європейською кредитно-

трансферною системою ECTS) 

Коротка  

анотація курсу 

Курс розроблено так, щоб надати здобувачам освіти необхідні знання 

обов’язкові для того, щоб у них сформувалося цілісне уявлення про 

територіальний маркетинг і брендинг як об’єктивні явища сучасного світу та 

самостійні галузі маркетингу, вплив фактору територіального маркетингу і 

брендингу на соціально-економічний розвиток країни, регіону чи окремої 

громади, проблеми залучення інвестицій для розвитку територій. 

Курс “Територіальний маркетинг і брендинг” націлений на формування у 

здобувачів освіти теоретичних знань у сфері територіального маркетингу і 

брендингу територій умінь та навичок у використанні інструментів 

територіального маркетингу на практиці з метою зростання 

конкурентоздатності міста, регіону чи країни. Предметом вивчення цього 

курсу є стан та тенденції розвитку території, створення та підтримка 

привабливості та престижу території. 

В умовах загострення конкуренції природні умови та вигідне географічне 

положення перестають бути основними факторами привабливості території. 

У боротьбі за присутність міжнародних компаній, висококваліфікованих 

працівників та туристів країни, регіони та міста ведуть активну діяльність по 

зміцненню своїх позицій. В цих умовах територіальний маркетинг і брендинг 

стає невід’ємною частиною економічної та соціальної політики громад, 

регіонів чи цілих країн. Така ситуація є дедалі помітнішою в сфері 

територіального маркетингу і брендингу, які є методами конкурентної 

боротьби окремих поселень чи регіонів за залучення інвестицій, збільшення 

інтересу центральних органів влади до проблем цих територій, посилення 



інтересу до цієї території зовні, збільшення туристичних потоків, 

впровадження інновацій чи досягнення довгострокових цілей соціально-

економічного розвитку. 

В контексті територіального маркетингу територія розглядається як продукт, 

який має свою ціну та споживачів. Також територія має своє позиціонування 

серед своєї цільової авдиторії (як внутрішньої, так і зовнішньої відносно 

території), вона конкурує з іншими територіями за інвестиції, туристів чи 

потенційних жителів. Простіше кажучи, курс дає змогу здобувачеві освіти 

поглянути на маркетинговий зміст поняття “територія”. 

Мета та цілі курсу 

Метою вивчення курсу “Територіальний маркетинг і брендинг” є 

формування загальних та спеціальних компетентностей, які дадуть змогу 

здобувачам освіти розглянути особливості та роль маркетингу територій в 

контексті її соціально-економічного розвитку в контексті сталого розвитку. 

Також це надання систематизованих знань щодо стимулювання розвитку 

територій через використання методів та інструментів маркетингу та 

брендингу. 

Цілі вивчення курсу “Територіальний маркетинг і брендинг” сформувати 

уявлення та знання про систему територіального маркетингу і брендингу, 

навчитися застосовувати інструменти територіального маркетингу і 

брендингу, розглянути використання територіального маркетингу і 

брендингу, як одного із основних інструментів інвестиційної привабливості 

місцевих громад, виявляти та розвивати конкурентні переваги території 

(країни, регіону чи окремої громади). 

Відповідно до освітньо-професійної програми “Урбаністика, просторове 

планування і регіональний розвиток”, вивчення цього курсу сприяє набуттю 

загальних компетентностей (ЗК): 

– навички використання інформаційних і комунікаційних технологій (ЗК5); 

– здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел 

(ЗК7). 

фахових компетентностей (ФК): 

– здатність здійснювати збір, реєстрацію і аналіз даних за допомогою 

відповідних методів і технологічних та програмних засобів у польових і 

лабораторних умовах (ФК15); 

– здатність аналізувати, проектувати, моделювати процеси урбаністичного і 

регіонального розвитку в контексті сучасних управлінських процесів в 

Україні та європейських державах (ФК25); 

– здатність використовувати здобуті знання і практичні навички для 

розробки стратегій і цільових програм розвитку територіальних громад і 

регіонів (ФК26); 

– здатність застосовувати міждисциплінарні підходи для просторового 

планування територіальних громад, міст, регіонів (ФК27). 

Література 

для вивчення 

курсу 

Основна література 

Біловодська О. А. Теоретико-методологічні засади створення бренду міста / 

Маркетинг і менеджмент іновацій. 2012. №1. С. 35–43. 

Борщ Г. А., Вакуленко В. М., Гринчук Н. М., Дехтяренко Ю. Ф., 

Ігнатенко О. С., Куйбіда В. С., Ткачук А. Ф., Юзефович В. В. Ресурсне 

забезпечення об’єднаної територіальної громади та її маркетинг: навч. 

посібник / Київ, 2017. 107 с. 

Брендинг міст: досвід країн Вишеградської групи для України / К. : 

видавництво “Інститут трансформації суспільства”, 2011. 80 с. 

Буднікевич І. Муніципальний маркетинг: теорія, методологія / ІРД НАН 

України. Чернівці: Чернівецький нац. ун-т, 2012. 645 с. 

Влащенко Н. М. Сіті-брендинг / Харків : ХНУМГ ім. О. М. Бекетова, 2017. 

151 с. 



Зубик А. І. Територіальний маркетинг в умовах децентралізації / А. І. Зубик, 

О. О. Мельник // Проблеми формування та реалізації конкурентної політики: 

матеріали VI Міжнародної науково-практичної конференції (19–20 вересня 

2019 р., м. Львів). – 2019. – С. 60–65 с. 

Кейс-стаді. Брендинг і маркетинг територій у чому секрет найбільш 

успішних міст в Україні? Федерація канадських муніципалітетів / Проект 

міжнародної технічної допомоги “Партнерство заради міст”, 2019. URL : 

https://bit.ly/4gGFTBA (дата звернення 26.08.2024). 

Котова Н. О. Маркетингова концепція стратегічного планування розвитку 

регіону / Публічне управління: теорія та практика: Збірник наукових праць 

Асоціації докторів наук з державного управління. Харків: ДокНаукДержУпр, 

2011. №2. С. 127–131. 

Котова Н. О. Територіальний маркетинг, територіальний брендинг: визначення 

сутності та особливості. URL: http://kbuapa.kharkov.ua/ebook/db/2010-

1/doc/2/10.pdf (дата звернення: 15.09.2019). 

Кравчук І. І. Теоретико-методологічні та прикладні аспекти маркетингу 

сільських територій. URL: https://www.pdaa.edu.Ua/sites/default/files/nppdaa/8.1/

195.pdf (дата звернення: 16.11.2019). 

Палєхова Л. Л. Управління сталим розвитком: довідник базових понять / 

Дніпро : НТУ “Дніпровська Політехніка”, 2020. 332 с. 

Романова Л. В. Теоретичні підходи до маркетингу сільських територій / 

Розвиток продуктивних сил і регіональна економіка. 2015. №10 (172). С. 249–

260. 

Романюк С. А. Брендинг як інструмент управління конкурентоспроможністю 

національної економіки / Економічний журнал Одеського політехнічного 

університету. 2017. №2. С. 47–54. 

Ромат Є. В. Маркетинг у публічному управлінні / Київ : Київ. нац. торг.-екон. 

ун-т, 2018. 288 с. 

Свида І. В. Брендинг території як інструмент підвищення привабливості 

територій / Проблеми та перспективи інноваційного розвитку економіки (м. 

Одеса, 21-22 березня 2014 р.). с. 115–117. 

Трегубов О. С. Теоретичні аспекти маркетингу території. Вісник 

Хмельницького національного університету. 2010. № 6, т. 4. С. 128–131. 

Dinnie K. Nation Branding (concepts, issues, practice / Taylor & Francis, 2007. 

288 p. 

Kotler Ph., Haider D., Rein I. Marketing places (Attracting investment, industry 

and tourism to cities and nations / New York : Maxwell Macmillan, 1993. 400 p. 
 

Додаткова література 

Вайнер Е. Географія геніальності: найцікавіші місця світу від Давньої Греції 

до Кремнієвої долини / Х. : Віват, 2021. 448 с. 

Ґалеґуа Дж. Розумні міста / Київ : ArtHuss, 2021. 192 с. 

Лендрі Ч. Креативне містотворення: його сила та можливості / Харків : 

Фоліо, 2020. 252 с. 

Флорида Р. Homo creativus. Як новий клас завойовує світ / К. : Наш формат, 

2018. 432 с. 

Тривалість курсу 90 год (3 кредити за європейською кредитно-трансферною системою ECTS) 

Обсяг курсу 

48 аудиторних годин (24 години лекційних занять, 24 годин практичних та 

семінарських занять; 

42 години самостійної роботи 

Очікувані  

результати 

навчання 

Після завершення курсу “Територіальний маркетинг і брендинг” здобувач 

освіти буде знати: 

– загальні основи управління з позиції територіального маркетингу і 

брендингу; 

https://bit.ly/4gGFTBA
https://www.pdaa.edu.ua/sites/default/files/nppdaa/8.1/195.pdf
https://www.pdaa.edu.ua/sites/default/files/nppdaa/8.1/195.pdf


– зміст ключових понять територіального маркетингу і брендингу; 

– зміст, значення та особливості територіального маркетингу і брендингу; 

– розвиток теорії та практичний досвід використання територіального 

маркетингу в місцевому самоврядуванні; 

– методи оцінки ефективності маркетингу територій; 

– як формулювати та коректувати цілі, завдання, бачення, які відповідають 

специфіці зовнішнього та внутрішнього середовища території; 

– як координувати зусилля всіх суб’єктів територіального маркетингу; 

– як виявляти та розвивати конкурентні переваги території, сегментувати 

цільові авдиторії; 

– як здійснювати позиціонування та диференціацію територій; 

вміти: 

– знати, розуміти і вміти використовувати на практиці базові поняття з теорії 

географії, а також світоглядних наук (Р01); 

– знати наукові концепції суспільної та природничої географії, основні 

положення історії, економіки, архітектури і містобудування, щодо розуміння 

причинно-наслідкових зв’язків і використання їх в урбаністичних 

дослідженнях та просторовому плануванні (Р012); 

– вміти опрацьовувати та систематизувати фахову наукову літературу, 

нормативні документи і технічну документацію, нормативні документи і 

технічну документацію в урбаністиці, просторовому плануванні та в 

питаннях регіонального розвитку (Р013); 

– здійснювати просторові дослідження територіальних громад, міст, регіонів 

з урахуванням національного законодавства, міжнародних практик сталого 

розвитку, з уніфікацією підходів та інтегруванням у європейські просторові 

практики (Р014); 

– представляти результати геопросторових досліджень і спостережень в 

конкретний міждисциплінарний науковий продукт для управлінських 

муніципальних, регіональних, національних рішень просторового розвитку 

(Р015). 

Ключові  

слова курсу 

Територіальний маркетинг, маркетинг територій, управління розвитком 

території, брендинг, територія, імідж країни / регіону / міста, маркетингові 

дослідження, маркетингові комунікації, маркетингова інформація, зовнішнє 

середовище території, внутрішнє середовище території, маркетингове 

середовище території, комплекс територіального маркетингу, 

територіальний продукт, розташування територіального продукту, 

просування територіального продукту, суб’єкти територіального маркетингу, 

ціна територіального продукту 

Формат курсу 

ОПП “Урбаністика, просторове планування і регіональний розвиток” 

передбачає лише денну форму здобуття освіти. 

Проведення лекцій, практичних робіт, семінарських занять та консультацій 

для кращого розуміння тем 

Теми Подано в таблиці нижче 

Підсумковий 

контроль 
Іспит наприкінці семестру 

Пререквізити 

Для вивчення курсу студенти потребують знань з циклу загальної підготовки 

(історія України, історія української культури), циклу професійної і 

практичної підготовки (основи суспільної географії, географія населення, 

суспільна географія України, суспільної географії макрорегіонів світу), знань 

з дисциплін циклу освітньої програми (просторове планування в Україні, 

регіональний розвиток України, стратегічне планування, розвиток 

територіальних громад). Знання з цих дисциплін будуть достатніми для 

сприйняття матеріалу курсу “Територіальний маркетинг і брендинг”. 



Навчальні методи 

та техніки, які 

будуть 

використовуватися 

під час викладання 

курсу 

Семінарські та практичні заняття, дискусія, індивідуальні заняття, самостійна 

робота, проблемні бесіди, метод кейсів 

Необхідне 

обладнання 

Персональний комп’ютер/ноутбук або смартфон, загальнодоступне 

програмне забезпечення, доступ до інтернету, проєктор. Окрім цього 

здобувачі вищої освіти повинні мати та використовувати корпоративну 

пошту. Для навчання здобувачі освіти повинні мати гаджети з можливістю 

використання інтернету; авторизований доступ до Office365, Microsoft 

Teams, Moodle, Zoom; інстальовані на ПК / ноутбуці чи смартфоні пакет 

програм Office365 (Word, Excel, PowerPoint); активований акаунт 

корпоративної пошти (student@lnu.edu.ua). 

Критерії 

оцінювання 

(окремо для 

кожного виду 

навчальної 

діяльності) 

Бали студенти курсу “Територіальний маркетинг і брендинг” отримують за 

таким співвідношенням: поточна успішність (активна участь на семінарських 

та практичних заняттях) – 50 балів, підсумкове тестування та письмові 

відповіді на іспиті – 50 балів. 

Студенти повинні виконати 12 семінарських та практичних завдань, де за 

кожну з 10 активностей можна максимально отримати 4 бали, за дві інші – по 

п’ять балів. 

Виконані практичні роботи чи семінарські заняття оцінюють за такими 

критеріями: володіння увагою слухача, позиція автора, докази і приклади, 

послідовність викладу, граматика та використання професійної лексики, 

точність змісту, привабливість та дизайн (загалом робота оцінюється за 4 

критеріями чи 5 критеріями (залежно від максимального балу який можна 

отримати за цей вид діяльності)). 

Залежно від “вартості” роботи один критерій оцінюється від 0 до 1 балу. 

Робота, яка отримала 4 (5) балів відповідає таким критеріям: здобувач освіти 

в повному обсязі володіє навчальним матеріалом, вільно самостійно та 

аргументовано його викладає під час усних виступів та письмових 

відповідей, глибоко та всебічно розкриває зміст теоретичних питань та 

практичних завдань, використовуючи при цьому обов’язкову та додаткову 

літературу; 

Робота, яка отримала 3 (4) бали відповідає таким критеріям: здобувач освіти 

достатньо повно володіє навчальним матеріалом, обґрунтовано його 

викладає під час усних виступів та письмових відповідей, в основному 

розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, використовуючи 

при цьому обов’язкову літературу. Але при викладі деяких питань не 

вистачає достатньої глибини та аргументації, допускаються при цьому окремі 

несуттєві неточності та незначні помилки; 

Робота, яка отримала 2 (3) бали відповідає таким критеріям: здобувач освіти 

в цілому володіє навчальним матеріалом, викладає його основний зміст під 

час усних виступів та письмових відповідей, але без глибокого аналізу, 

обґрунтування та аргументації, без використання необхідної літератури 

допускаючи при цьому окремі суттєві неточності та помилки; 

Робота, яка отримала 1 (2) бали відповідає таким критеріям: здобувач освіти 

не в повному обсязі володіє навчальним матеріалом. Фрагментарно, 

поверхово (без аргументації та обґрунтування) викладає його під час усних 

виступів та письмових відповідей, недостатньо розкриває зміст теоретичних 

питань та практичних завдань, допускаючи при цьому суттєві неточності. 

Семестровий іспит як форма підсумкового контролю є обов’язковим для всіх 

здобувачів освіти. Іспит проходить у два етапи та містить завдання двох 

рівнів складності. 



Перший рівень (завдання 1–30) – завдання із вибором відповіді – це 

теоретичні питання, що мають по чотири варіанти відповідей, з яких одна є 

правильною. За кожне правильно виконане завдання здобувач освіти отримує 

1 бал (максимально 30*1=30 балів); 

Другий рівень (завдання 31–32) – описові завдання (їх перелік подано в 

рубриці “питання до іспиту” цього силабусу). Максимальна кількість балів, 

які можна отримати за одне описове запитання – 10 балів. (максимально 

2*10=20 балів). 

Результат іспиту залежить від загальної кількості набраних балів. Оцінка 

отримана на іспиті є остаточною. 

Підсумкова максимальна кількість балів – 100. 

Академічна доброчесність: роботи студентів є їхніми оригінальними 

дослідженнями та міркуваннями. Жодні порушення академічної 

доброчесності не толеруються. До таких порушень відносяться списування 

(виконання практичних завдань із залученням зовнішніх джерел інформації, 

за винятком дозволених для користування), плагіат (використання 

опублікованих текстів інших авторів без зазначення їхнього авторства), 

фабрикація (маніпуляції з фактами, їхнє вигадування з метою зарахування 

роботи). У випадку порушення здобувачем освіти норм академічної 

доброчесності, практична робота не зараховується. 

Відвідання занять є важливою складовою навчання. Очікується, що 

студенти відвідають усі заняття курсу “Територіальний маркетинг і 

брендинг”. 

Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти самостійно, 

буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі 

третім особам. Студенти заохочуються до використання також й іншої 

літератури та джерел інформації, яких немає серед переліку рекомендованих 

джерел за тематикою курсу 

Питання до іспиту 

Айдентика як чинник розвитку територій. 

Бренди регіонів: суть, зміст, формування. 

Брендинг як чинник розвитку територій. 

Види комунікацій у територіальному маркетингу. 

Види територіального маркетингу. 

Комплекс маркетингових комунікацій території. 

Комплекс територіального маркетингу. 

Конкурентоздатність та інвестиційна привабливість регіону. 

Конкуренція між територіями поняття конкурентоздатності територій. 

Маркетинг країни, регіону та міста: спільні та відмінні риси. 

Маркетинг територіальної громади як шлях її розвитку. 

Маркетингове середовище території: контрольовані та неконтрольовані 

чинники. 

Маркетингові комунікації території. 

Методи формування іміджу міста. 

Місто і маркетингові комунікації. 

Місто як предмет маркетингової діяльності. 

Міська символіка. 

Організація маркетингової діяльності території. 

Основні інструменти територіального маркетингу. 

Основні функції територіального маркетингу. 

Офіційні та неофіційні символи території. 

Передумови використання засобів маркетингу в розвитку територій. 

Позиціонування та диференціація території. 

Позиціонування території та формування територіального продукту. 

Поняття маркетингових стратегій території. 



Поняття територіального маркетингу. 

Принципи територіального маркетингу. 

Програма просування території: цілі, завдання, інструменти. 

Просування територіального продукту. 

Ребрендинг територій: особливості та завдання. 

Сегментація ринку в територіальному маркетингу. 

Специфіка використання маркетингу в управлінні територією. 

Специфіка позиціонування різних країн. 

Способи поліпшення маркетингових заходів країни. 

Способи формування іміджу території. 

Стратегії маркетингу територій. 

Суб’єкти територіального маркетингу. 

Суть та функції територіального маркетингу. 

Територіальний продукт. 

Територія як продукт: особливість та проблематика позиціонування. 

Туризм як інструмент територіального маркетингу. 

Туристичний маркетинг території. 

Фактори, які визначають імідж країни. 

Формування іміджу території. 

Формування та управління іміджем міста. 

Характеристика території з точки зору визначних місць. 

Цілі та завдання маркетингових комунікацій в територіальному маркетингу. 

Цілі та завдання територіального маркетингу. 

Опитування 

Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу буде надано після 

завершення курсу “Територіальний маркетинг і брендинг”. Заповнення таких 

анкет є важливою складовою поліпшення навчального процесу, дає змогу 

викладачеві оцінити дієвість методів викладання, і є формою зворотного 

зв’язку між студентами та викладачем. 

 

Схема курсу “Територіальний маркетинг і брендинг” 

№ тема 
лекції, 

год 

семінари / 

практичні, 

год 

самостійна 

робота, год 

1 
Поняття “маркетинг”. Маркетинг території чи 

територіальний маркетинг? 
2 2 2 

2 Суть та завдання територіального маркетингу 2 2 4 

3 Види маркетингу 2 2 4 

4 
Суб’єкти територіального маркетингу: види, цілі та 

потреби 
2 2 2 

5 Маркетингові дослідження та маркетингова інформація 2 2 4 

6 Маркетингове середовище території 2 2 4 

7 
Поняття комплексу маркетингу. Маркетинговий 

комплекс території 
2 2 4 

8 Рівні територіального маркетингу: місто / регіон / країна 2 2 4 

9 Маркетингові стратегії територій 2 2 4 

10 Поняття “брендинг” та “імідж” території 2 2 4 

11 Брендинг як інструмент розвитку території 2 2 2 

12 Сучасні напрями та інструменти брендингу територій 2 2 4 

 Всього 24 24 42 

 


