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Рисунок – 1. Взаємозв’язок суб’єктів ділового туризму 
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ділових послуг: 

- бізнес-агенства; 
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товариства; 

- підприємства-виробники 
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На сьогоднішній день все більшої популярності набирає розвиток 

гастрономічного туризму, оскільки туристів все більше цікавить місцева культура 

та ідентичність. Це можливість пожвавити й диверсифікувати туризм, а також 

дати поштовх до комплексного розвитку територій. 

Гастрономічний туризм – це вид туризму, пов’язаний з ознайомленням із 

виробництвом, технологією приготування та дегустацією національних страв і 

напоїв, а також кулінарними традиціями народів світу [1]. 

Гастрономічний  туризм  можна розглядати як  вид  туризму,  який  

включає  відвідування виробників продуктів харчування, фестивалів їжі, 

ресторанів та спеціальних місць, пов’язаних  з  деякими  продуктами  харчування  

та дегустацією страв; спостереження за процесами виготовлення та 

приготування їжі [2]. 
Варто окреслити особливості гастрономічних турів, головними серед яких є: 

 можливість пожвавити й урізноманітнити туризм, оскільки це надійний 

спосіб привернути туристів в уже знайомі їм країни та регіони; 

 всесезонний характер подорожей; 

 більша можливість дізнається про повсякденне життя, історію та 

культуру країни набагато більше, ніж в класичних екскурсійних подорожах; 

 можливість знайомиться з цікавими людьми, які тривалий час  

займаються виготовленням вин, пива, сирів, вирощуванням винограду, ягід та 

фруктів;  

 дегустування національних продуктів та напоїв; 

 участь в кулінарних майстер-класах; 

 відвідування гастрономічних фестивалів та кулінарних шоу; 

 тривалість гастрономічного туру – від вікенду до повноцінних двох 

тижнів; 

 гастрономічні тури є складовим елементом усіх турів; 

 широкий діапазон цін на гастрономічні тури.  

Нами було досліджено особливості організації гастрономічних турів, які 

пропонуються туристичним оператором «Відвідай» у Закарпатській, Івано-

Франківській та Львівській областях. Слід зазначити, що серед гастрономічних 

подій, які відбуваються в цих областях не усі включені в гастрономічні тури. 

Основною причиною, на нашу думку, є глобальне поширення COVID-19 та 

значна кількість гастрономічних подій. В таблиці 1 нами синтезовано основні, 

найбільш відвідувані гастрономічні тури. 

Найбільше гастрономічних турів пропонується в межах Закарпатської 

області. Запропоновані тури є різними за тривалістю – від одного дня до тижня і 

з різним діапазоном цін – від 195 грн. до 5195 грн. Слід відзначити, що серед 

запропонованих турів є й нові, що ще раз підкреслює популярність 

гастрономічного туризму в поєднанні з іншими видами туризму. 

 

 

 

 



 

78 

 

Таблиця 1 – Найбільш популярні гастрономічні тури туристичного 

оператора «Відвідай» 

 
Назва гастрономічного туру Місце 

проведення 

Вартість туру, грн.  

Закарпатське божоле, пекельні купання та народні 

гуляння   (новий) 

З
ак
ар
п
ат
сь
к
а 
о
б
л
ас
ть

 

995 

Закарпатські пригоди + Свято глінтвейну 895 

Сиро-Винний тур Закарпаттям 895 

10 родзинок Закарпаття 1295 

Закарпатські насолоди 895 

Тур-відпустка “6 днів у зимових Карпатах” 2595 

Карпатські новинки за 5 днів 1995 

Новорічне Закарпаття за 6 днів 5195 

Дегустаційно-термальний тур “Феєрія новорічного 

Закарпаття” 

3795 

Закарпатське Різдво 2450 

Кулінарний тур “Секрети закарпатської кухні” 995 

Фестивально-термальний тур “Ужгородська палачінта” 895 

Сиро-Винний тур Закарпаттям 895 

Відпочинок в Карпатах: зима, Пилипець і забава на 

кінець  (новий) 

945 

Закарпатське асорті + долина білоцвіту 945 

Відпочинковий тур “Варишська палачінта” (новий) 895 

10 родзинок Закарпаття 1295 

Сиро-Винний тур Закарпаттям + цвітіння сакури 895 

Закарпатські пригоди + Party в Закарпатті 895 

ЗаКарпатські насолоди + фестиваль ріплянки у Колочаві 895 

Алко-тур “ХМІЛЬНЕ ЗАКАРПА(У)ТТЯ” 895 

На бринзу до Рахова (через Закарпаття) 945 

На бринзу до Рахова (через Драгобрат) 895 

На бринзу до Рахова (через Яремче) 895 

На гуцульський фестиваль “Берлибаський бануш”  

Ів
ан
о

-

Ф
р
ан
к
ів
сь
к
а 

о
б
л
ас
ть

 

895 

від ретро до гастро через PARK3020       395 

Карпатський трамвайчик і центр спадщини Вигодської 

вузькоколійки   

395 

Від Манявм до Драгобрату + гуцульське весілля 895 

Терношорська лада, Шешори + гуцульське весілля  895 

Принади Брюхович: дегустації та архітектура 

Л
ь
в
ів
сь
к
а 
о
б
л
ас
ть

 

195 

Гастротур до білих хорватів + Розгірче 345 

Coffee, Love & SPA 345 

Бойківська забава (новий) 299 

До бойків на сир + SPA (новий) 395 

Вихідні у Львові + фестиваль українського вина (новий) 799 

З гарбузового раю у Городок + ВИНО & СИР 345 

Поїздка в Карпати + еко-ферма “ПЛАЙ” 395 

Єноти, космос та любов 395 

Ковбасний шлях 345 

Паті на винограді 345 

 

https://vidviday.ua/zakarpatski-pryhody-i-sviato-hlintveinu
https://vidviday.ua/syro-vynnyj_tur_zakarpattyam_zymovyj
https://vidviday.ua/10_rodzynok_Zakarpattia_zymovyi_variant
https://vidviday.ua/hastro-tur
https://vidviday.ua/Zymovi_Karpaty
https://vidviday.ua/karpaty-za-5-dniv
https://vidviday.ua/Novorichne_Zakarpattia
https://vidviday.ua/fejerija_novorichnoho_zakarpattia
https://vidviday.ua/fejerija_novorichnoho_zakarpattia
https://vidviday.ua/zakarpatske_rizdvo
https://vidviday.ua/kulinarne_zakarpattia
https://vidviday.ua/tur-uzhhorodska-palachinta
https://vidviday.ua/syro-vynnyj_tur_zakarpattyam
https://vidviday.ua/vidpochynok-v-karpatakh-zyma-pylypets-zabava
https://vidviday.ua/vidpochynok-v-karpatakh-zyma-pylypets-zabava
https://vidviday.ua/Zakarpatske-asorti-dolyna-bilocvitu
https://vidviday.ua/varyshska-palachinta
https://vidviday.ua/10_rodzynok_zakarpattya
https://vidviday.ua/sakura-v-mukachevo
https://vidviday.ua/zakarpatski-pryhody-ta-party-v-zakarpatti
https://vidviday.ua/festyval-riplianky-u-kolochavi
https://vidviday.ua/na_brynzu_cherez_zakarpattia
https://vidviday.ua/brynza_drahobrat
https://vidviday.ua/brynza_yaremche
https://vidviday.ua/Berlybaskyi_banush
https://vidviday.ua/bryukhovychi
https://vidviday.ua/ekskursiya-stilsko-mukko-rozhirche
https://vidviday.ua/Coffee_Love_SPA
https://vidviday.ua/__boykivska_zabava
https://vidviday.ua/do-boikiv-na-syr
https://vidviday.ua/vykhidni_u_Lwowy
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Організація гастрономічних турів має велике соціально-економічне 

значення, адже сприяє розвиткові транспортної інфраструктури, розширенню 

мережі закладів готельно-ресторанного господарства, сприяє активізації 

підприємництва, покращує туристичний імідж території, справляє соціально-

культурний та освітній вплив на розвиток місцевих громад, сприяє підвищенню 

зайнятості населення тощо. Вважаємо, що організація гастрономічних турів 

досліджуваним туроператором буде й надалі популяризуватися в поєднанні з 

іншими видами туризму і в інших регіонах України. 
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При наявності проблем на підприємстві чи в країні часто прийнято 

говорити про можливість максимального використання потенціалу, оптимальне 

використання наявних ресурсів задля досягнення поставленої мети. Не винятком 

є і туристична сфера, яка, у тому числі, найбільше постраждала від впливу 

факторів зовнішнього середовища протягом останніх двох років. Тому особливо 

гостро постало питання щодо використання саме туристичного потенціалу, який 

має значні резерви та може стати рушієм у покращенні ситуації. Для вітчизняних 

туристів, як правило, легше та цікавіше було відвідування саме іноземних країн, 

тому обсяги виїзних туристичних потоків суттєво перевищували обсяги як 

в’їзного, так і внутрішнього туризму. Однак невже унікальні природні ресурси, 

як наприклад мінеральні або грязеві родовища, не здатні зацікавити до 

відвідування, або кам’яне село чи печера не навіюють бажання познайомитися з 

цими дивовижними місцями, а можливо Карпатські полонини чи Полтавські 

галушки не є достатньо відомими. Україна має ряд унікальних місць та ресурсів, 

аналогів яких немає у світі, але чому ж тоді навіть внутрішній турист не 

висловлює великого бажання пізнати це. Попри наявний значний туристичний 

потенціал, він використовується зовсім не повною мірою, як і недостатньою є і 

сама промоція, в першу чергу, як серед вітчизняних туристів, так і іноземних. 

Тому підхід з застосуванням стратегічного розвитку власного туристичного 

потенціалу набуває особливої актуальності. Зміни, які відбуваються в сучасних 

умовах, можуть дати можливість до переоцінки наявного туристичного 


