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Рисунок 1 – Система пивного туризму 

 

Україна має значний потенціал для розвитку пивного туризму, адже тут 

сконцентрована велика кількість крафтових пивоварень, проводиться значна 

кількість пивних фестивалів та ярмарків-продажів, а тому перспективами 

подальших досліджень є розробка пропозицій щодо розвитку пивних дестинацій 

в різних регіонах держави. 

Перелік посилань 

1. Романів О.Я. Пивний туризм як перспективний туристичний продукт 
України [Електронний ресурс]. Режим доступу: https://conf.ztu.edu.ua/wp-

content/uploads/2017/06/202-1.pdf 

2. PROFIBEER. Пивний туризм набирає оберти [Електронний ресурс]. 

Режим доступу: https://profibeer.ru/beer/pivnoj-turizm-nabiraet-oboroty/ 

3.  Migrant.biz.ua Кращі пивні місця Чехії і чеське пиво сайт [Електронний 

ресурс]. Режим доступу:: https://migrant.biz.ua/chexiya/zhittya-cz/krashchi-pyvni-

mistsia-chekhii.html 

 

 

ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ РОЗВИТКУ ДІЛОВОГО ТУРИЗМУ 

 

І.В. Петлін  

доцент кафедри готельно-ресторанної справи та харчових технологій, 

к.е.н., доцент 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Україна, Львів 

В.Р. Кальмук  

здобувач вищої освіти 

Львівський національний університет імені Івана Франка,  

Україна, Львів 

 

Одним із найбільш перспективних видів туризму, який останнім часом 

динамічно розвивається є діловий.  

Він є найбільш прибутковим видом туризму та має величезне значення для 

приймаючої країни, характеризується всесезонністю та прогнозованістю. 

СИСТЕМА ПИВНОГО ТУРИЗМУ 

Мотивація поїздки Місце проводження  

- пивні маршрути; 

- пивний «уікенд»; 

- тематичний ланч; 

- дегустація пива 

- фестивалі; 

- музеї пива; 

- пивоварні; 

- пивні ресторани 

https://conf.ztu.edu.ua/wp-content/uploads/2017/06/202-1.pdf
https://conf.ztu.edu.ua/wp-content/uploads/2017/06/202-1.pdf
https://profibeer.ru/beer/pivnoj-turizm-nabiraet-oboroty/
https://migrant.biz.ua/chexiya/zhittya-cz/krashchi-pyvni-mistsia-chekhii.html
https://migrant.biz.ua/chexiya/zhittya-cz/krashchi-pyvni-mistsia-chekhii.html
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Діловий туризм (бізнес-туризм) – це поїздки (відрядження) співробітників 

компаній (організацій) пов’язані з виконанням професійних обов’язків або 

організацією ділових корпоративних заходів.  

Діловий туризм включає ділові поїздки (відрядження) бізнесменів і 

підприємців, конгресово-виставкові та інвективтуристичні напрямки, проведення 

ділових подієвих заходів (Event).  

Сьогодні замість терміну «діловий туризм» часто використовується 

англійський термінабревіатура – MICE, що точно відображає структуру цього 

виду туризму і в перекладі означає: Зустрічі/ Інсентив/ Конференції/ Виставки 

(Meetings/ Incentives/ Conferences / Exhibitions). 

Варто окреслити основні цілі здійснення ділових подорожей, серед яких 

найбільш вагомими є:  

– встановлення і налагодження ділових контактів;  

– проведення нарад з керівництвом і колегами;  

– проведення зустрічей і переговорів з партнерами;  

– наради з представниками філій і дочірніх структур;  

– відвідини професійних заходів (виставок, конференцій та інше);  

– навчання співробітників;  

– інспекція роботи представництв і філій;  

– звернення в державні структури різних країн та інше [1]. 

В процесі організації ділових подорожей задіяно багато суб’єктів: 

підприємства-виробники послуг; підприємства-посередники з надання ділових 

послуг; підприємства інших сфер діяльності, що надають супутні послуги (рис. 

1). 

На сьогоднішній день особливо актуальним є окреслення видів ділового 

туризму, оскільки це дасть можливість визначити структуру ділового сегменту 

клієнтів, вивчити їх потреби. 

Діловий туризм включає такі компоненти [2, с. 14]: 

1. Політична компонента (візити, з’їзди). 
2. Наукова компонента (форуми, конференції, конгреси, семінари, 

симпозіуми, експедиції). 

3. Комерційна компонента (виставки, ярмарки). 
4. Професійна компонента (відрядження з професійною метою, Інсентив-

тури, поїздки спортивних команд на змагання, поїздки на гастролі тощо). 

5. Суспільна компонента (зустрічі, збори). 
Ключовими факторами успіху ділового туризму на сьогоднішній день 

мають стати: безпека, автентичність, стійкість, дозвілля, диверсифікованість 

послуг, унікальні враження. 
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Рисунок – 1. Взаємозв’язок суб’єктів ділового туризму 
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Підприємства, що надають 

супутні послуги:  
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- підприємства готельно-

ресторанного бізнесу; 

- торгівельні підприємства. 

  

Учасники ділових заходів: 

- держані (регіональні)органи влади; 

- підприємства, що представляють 

інфраструктуру ринку (сервісні 

компанії); 

- громадські об’єднання, асоціації, 

товариства; 
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Відвідувачі заходів: 
- представники підприємств 

певної галузі; 

- представники ділових кіл та 

державної влади; 

- фізичні особи. 
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