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НАУКОВЦЯ, ПЕДАГОГА, ВОЇНА 

(У пам'ять про Михайла Гамкала) 

 

Павло Романів, Марта Мальська 

Львівський національний університет імені Івана Франка  

Львів, Україна 

 

 

Михайло Зенонович Гамкало народився 11 листопада 1976 року 

у місті Львів. 

Після закінчення школи практично все своє життя присвятив 

Львівському національному університеті імені Івана Франка. З 1993 р. 

по 1998 р. був студентом Львівського державного університету імені 

Івана Франка, географічного факультету, кафедри ґрунтознавства і 

географії ґрунтів. Спеціальність – географія, кваліфікація спеціаліста – 

географ-ґрунтознавець. 1998-2001 рр. – аспірант кафедри географії 

ґрунтів Львівського університету. У 2002 р. захистив кандидатську 
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дисертацію на тему «Кислотно-основна буферність ґрунтів 

Чорногірського масиву Українських Карпат». З 2002 року працює на 

посаді наукового співробітника кафедри ґрунтознавства і географії 

ґрунтів. З 2003 року працює на посаді асистента, а з 2004 – на посаді 

доцента кафедри туризму.  

Як бачимо, Михайло пройшов науковий шлях від ґрунтознавця-

еколога до фахівця у галузі краєзнавства, активного туризму, 

країнознавства. Відтак, його любов до географії, Українських Карпат, 

мандрів проходила червоною ниткою на усіх щаблях його навчальної, 

наукової, практичної, педагогічної діяльності. 

Його наукова діяльність головно була присвячена туристично-

рекреаційному потенціалу Карпатського регіону України, 

збалансованому розвитку територій, розвитку активного туризму та 

його різновидів, а також військово-історичному та військово-

патріотичному туризму. Зазначимо, що будучи у гарячих точках війни 

на півдні України, Михайло знаходив час на написання наукових 

публікацій, активно співпрацював з членами кафедри, доєднувався 

онлайн до засідань кафедри, коли мав таку змогу. Опублікував більше 

70 наукових, навчальних та навчально-методичних праць з різних 

галузей географічної та туризмознавчої науки.  

Михайло брав участь у низці міжнародних проєктів. З 2021 року 

приймав участь у реалізації міжнародного проекту «Єднає нас Буг» 

(PBU1/0224/16). 

Брав участь у міжнародному проекті «Просторові зміни в 

Українських курортах Східних Бескид в 1827-2017 роках» протягом 

червня-липня 2018 року. 

У 2004 році приймав участь у міжнародному проекті «Protection 

of Land and Water Quality and Sustainable Development of Rural Areas». 

http://www.proland.iung.pulawy.pl/. 

16-18 вересня 2022 року викладачі та студенти кафедри туризму 

взяли активну участь у промотурі «Єднає нас Буг». Кафедра туризму 

Львівського національного університету імені Івана Франка є 

партнером проєкту «Єднає нас Буг – утворення двох транскордонних 

байдаркових туристичних маршрутів», котрий реалізує 

Червоноградська районна рада за фінансової підтримки 

Європейського союзу. Цьогоріч проєкт має особливе значення для 

працівників та студентів кафедри, оскільки дана співпраця зі 

сторонами проєкту була започаткована з ініціативи доц. М. З. Гамкала 

https://geography.lnu.edu.ua/department/turyzmu
http://www.proland.iung.pulawy.pl/
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та П. В. Романіва, починаючи з 2019 року.  

Педагогічна діяльність Михайла Зеноновича кристалізувалася 

через призму великої любові до студентів, він був апологетом 

непоказного студентоцентризму. На кафедрі туризму читав такі курси: 

Активний туризм, Безпека туризму, Організація івентивного та 

Конвенційного туризму, Проектування та дизайн закладів готельно-

ресторанного господарства, Туристичне країнознавство, Туристичний 

супровід. Слід зазначити, що кожен з курсів забезпечувався 

відповідною навчальною та навчально-методичною літературою за 

авторства Михайла Гамкала 

(https://geography.lnu.edu.ua/employee/hamkalo-myhajlo-zenonovych). 

Важко переоцінити вклад Михайла Гамкала у розвиток молодої 

кафедри туризму. Починаючи з 2006 року під егідою завідувачки 

кафедри туризму Марти Пилипівни Мальської розпочалося 

конференційне життя, ідейним натхненником, технічним, 

функціональним організатором якої був Михайло. У 2006 році 

кафедрою було організовано науковий семінар, присвячений постаті 

мандрівника, поета, філософа Івана Франка «Стежками Івана Франка». 

А починаючи з 2007 року під ідейним, технічним, функціональним, 

організаційним началом Михайла розпочалася серія щорічних 

міжнародних наукових конференцій «Географія, економіка та туризм: 

національний та міжнародний досвід». Цьогоріч відбувається уже XVI 

конференція, що організовується кафедрою, нажаль уже без нашого 

Михайла. Тому, кафедра цю конференцію присвячує Його світлій 

пам’яті.  

Михайло Зенонович, будучи активним туристом та невгамовним 

мандрівником, регулярно організовував кафедральні тематичні виїзди 

та мандрівки різними куточками України та світу: гірськолижні 

курорти, пізнавальні поїздки у Карпати, на Поділля, Волинь, 

Херсонщину, Буковину, європейськими країнами: Словаччина, 

Польща, Німеччина, Швеція, Норвегія… 

Згадуємо та цінуємо його талант до співу та незмінну участь у 

діяльності університетської хорової капели «Прометей», що є відомою 

у Львові та за його межами своїм українським, народним, 

патріотичним репертуаром. 

https://geography.lnu.edu.ua/employee/hamkalo-myhajlo-zenonovych


16 

Окремою, чи не найважливішою віхою його діяльності, є 

активно-туристичне життя зі студентами. Це проявлялося у створенні 

ним гуртка Активного туризму на кафедрі, що носить неофіційну 

назву туристичний клуб «Блуд» (рис. 1).  

 

Рис. 1. Стяг турклубу «Блуд» завжди був з Михайлом,  

навіть на війні. 

 

Для детального ознайомлення з діяльністю гуртка Активний 

туризм можна відвідати сторінку новин за посиланням 

https://geography.lnu.edu.ua/news/category/novyny-hurtka-aktyvnyj-

turyzm. 

Гори – то окрема любов Михайла, бо ж велику частину життя 

провів у туристичних всесезонних походах, річкових сплавах, гірсько-

лижних мандрівках. За словами студентів, тепер Михайло Зенонович 

піднявся на найвищу вершину, яку тільки міг, і назва цій вершині – 

СВОБОДА. 

Свобода, яку він пішов захищати, ставши до лав Збройних сил 

України 28 лютого 2022 року, виборювалася ним до останніх днів 

його життя. Він служив в 63 окремій механізованій бригаді 

Сухопутних військ Збройних сил України, був старшим лейтенантом 

та командиром взводу (позивний «Доцент») (рис 2.).  

https://geography.lnu.edu.ua/news/category/novyny-hurtka-aktyvnyj-turyzm
https://geography.lnu.edu.ua/news/category/novyny-hurtka-aktyvnyj-turyzm
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Рис. 2. Михайло Гамкало («Доцент») в екіпіруванні 

на війні з російською навалою. 

 

Цей свідомий крок ще раз підтверджує активну позицію 

Михайла стосовно боротьби з росіянами за волю, незалежність, 

майбутнє України. 

Слід відмітити, що перебуваючи на передовій, під частими 

ворожими артилерійськими обстрілами, Михайло Гамкало не полишав 

думок про науку, про рідну кафедру, про розвиток туристичної галузі. 

У короткі вільні хвилини між обстрілами, в бліндажі він працював над 

тезами на нашу конференцію, планував виступити онлайн на ній. Не 

судилося… 

Нажаль, 18 серпня 2022 р. внаслідок мінометно-артилерійського 

обстрілу поблизу с. Благодатне Первомайської селищної громади 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%B5%D1%80%D0%B2%D0%BE%D0%BC%D0%B0%D0%B9%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D1%81%D0%B5%D0%BB%D0%B8%D1%89%D0%BD%D0%B0_%D0%B3%D1%80%D0%BE%D0%BC%D0%B0%D0%B4%D0%B0


18 

Миколаївського району Миколаївської області Михайло Гамкало 

загинув. Рідні, кафедра, університет, уся Україна втратили Людину, 

Патріота, Воїна… 

Справи Михайла Гамкала мають продовжувати жити, його ідеї 

будуть втілюватися в життя, завдяки його сім’ї (батьку Зенону, матері 

Лесі, дружині Ользі, дітям Остапу та Марічці), студентам і друзям-

науковцям. 

Пам'ять про героя Гамкала Михайла буде жити вічно, а її 

матеріалізація у планах проходитиме у низці ініціатив та заходів. Так, 

одна з аудиторій на географічному факультеті Львівського 

національного університету імені Івана Франка буде носити ім’я 

Михайла Гамкала, а її тематика відповідатиме головній стихії, що 

була дорогою для Михайла – активному туризму; на полонині Закукул 

(гірський масив Карпат) за ініціативи його студентів-вихованців буде 

встановлено стеллу та створено туристичний маршрут на честь 

Михайла; у дворику географічного факультету буде встановлено 

бронзове погруддя Героя (можливо мурал на стіні); нагорода для 

активних туристів «Карпатська відзнака», носитиме ім’я Михайла 

Гамкала. Планується до друку підручник «Активний туризм: теорія та 

практика», за співавторства Михайла Гамкала (нажаль посмертно). 

 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D0%BA%D0%BE%D0%BB%D0%B0%D1%97%D0%B2%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D1%80%D0%B0%D0%B9%D0%BE%D0%BD
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D0%BA%D0%BE%D0%BB%D0%B0%D1%97%D0%B2%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%B0%D1%81%D1%82%D1%8C
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РЕГІОНАЛЬНА МАРКА В ТУРИЗМІ: 

ПОЛЬСЬКИЙ ДОСВІД 

 

Наталія Антонюк, Оксана Краєвська 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Задекларована проблема простежується у функціонуванні 

регіонального туризму у Польщі. Визначення рангу польської  

регіональної диверсифікації, пов'язане з роллю культурної спадщини у 

створенні зв'язків між людьми та їхніми місцями проживання. З цієї 

точки зору, спостерігається значне підвищення соціальної активності 

у створенні туристичного продукту, а також на вкладенні інвестицій в 

інфраструктуру в межах різноманітних регіональних ініціатив. 

Приклади заходів служать відображенням передового досвіду 

розвитку регіонального  туризму, в тому числі і сільського туризму, 

тим більше їхній характер відображає сучасні соціальні потреби 

населення того чи іншого регіону, а також польських та іноземних 

туристів, зацікавлених в цінностях польських регіональних  територій. 

Культурні регіони стають  структурою соціальної ідентифікації, що 

дозволяє  охарактеризувати цей процес як «рекультивацію» території.  

З точки зору вивчення туристичної марки регіонів важливим 

аспектом є диференціація "місць", що розглядаються як визначення 

територіальності культурного капіталу, посилаючись в даному 

випадку на  роль історичної спадщини у створенні зв'язків між 

людьми і місцем  проживання.   

Суть регіоналізму полягає в тому, щоб привернути увагу до  

соціально-культурної основи  регіону. З цієї точки зору регіон 

трактується як продукт суспільних відносин. Спільнота відходить від 

інструментального значення простору як процедури регіоналізації на 

користь показу певних механізмів соціальних змін у  регіоні. 

Регіоналізм в туристичному контексті розглядається як певні види 

діяльності, процеси, що формують соціально-економічну   специфіку 

району та громадські рухи, що прагнуть до критичного розвитку 

регіональної спадщини і зростання почуття регіональної ідентичності.  

Взаємозв'язок між економікою і культурою в  розвитку 

туристичної галузі очевидний, особливо з огляду на масовість 

багатьох форм поведінки такого роду. Комерціалізація культури і її 
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використання для досягнення фінансової вигоди робить туризм одним 

з  основних гравців у створенні основ для розвитку багатьох регіонів. 

При «новому» підході до  вивчення  регіонів,  в тому числі  регіонів,  

що спеціалізуються на туристичній  діяльності, територію можна 

розглядати за двома основними напрямками, тобто економічними та 

культурними. Розвиток туристичної  діяльності належить, між іншим, 

до особливих культурних ресурсів. Культура в розвитку території 

(регіону) і її значення для туризму ґрунтується  на використанні сили  

регіональних особливостей.  

Регіоналізм в Польщі є свідченням складного минулого, 

включаючи складний для польської нації період поділів (дев'ятнадцяте 

століття) і територіальні зрушення в ХХ столітті. Спроба описати 

географічний поділ на регіони у Польщі – це завжди лише певне 

трактування історії держави і нації з точки зору культурної спадщини 

минулого. Пояснення сутності польського регіоналізму у контексті 

окупованої території, яке найчастіше здійснювалося щодо їхніх типів, 

тобто певної специфіки, що утворилася в результаті історичного 

розвитку. 

Хоча традиція формування польських регіональних громад дуже 

давня, багато польських  регіонів  у  вузькому   сенсі мають 

культурницький характер, створений багато в чому в результаті 

конфронтації з іншими культурами сформувалися регіони: 

Померанський (Кашубський), Сілезький (Верхня Сілезія і 

Опольський) і Великопольський, Підляський, Малопольський. 

Польські регіони все більше бачать переваги своєї 

ідентифікації. Сильний регіональний бренд об’єднує потенціал 

регіону та презентує його на ринку, викликаючи інтерес клієнтів 

(туристів, інвесторів, потенційних жителів). Це приносить користь 

всьому регіону, його жителям, туристичним підприємцям і місцевим 

виробникам. 

Основою побудови сильного територіального бренду є 

визначення ідентичності регіону. Він складається з природних і 

культурних цінностей, а також різноманітних особливостей, з якими 

його мешканці ідентифікують і вважають їх унікальними. Діяльність, 

що веде до створення бренду території, повинна бути орієнтована на 

використання розпорошеного потенціалу регіону з метою вилучення 

пропозиції всього регіону та цінностей, які в ньому 

містяться. Основний принцип створення бренду – 
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унікальність. Відповідно до нього клієнт повинен підсвідомо 

переконатися, що такого другого продукту на ринку немає. Що 

стосується бренду регіону, то важливо створити бренд, який 

посилається на вже існуючу регіональну ідентичність, природну, 

історичну чи культурну спадщину регіону, що є гарантією 

унікальності. 

Відтак, у Польщі склалися наступні туристичні регіони: Karpaty, 

Sudety, Wysokosc Malopolska Mazury та Pomorze Polskie. Значний 

інтерес становить проект Польська марка  туристична, який  

реалізується Міністерством Розвитку і  Польською Організацією 

Туристичною. Тільки в 2020 році в межах виконання цього проекту 

надійшло 117 заявок. Приклади «Polska marka turystyczna»: Puszcza 

Bialowieska, Beskidy Lublin, Torun, Poznan, Lodz, Jura Krakowsko-

Czestochowska. Цікавим є теж конкурс проектів  «Дружнє село».   

Таким чином, використання польського досвіду та 

започаткування спільних ініціатив має велике значення з точки зору 

підвищення ефективності і модернізації туристичної сфери в Україні. 
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МОЖЛИВОСТІ ВИКОРИСТАННЯ САНАТОРНО-

КУРОРТНОЇ ІНФРАСТРУКТУРИ ЛЬВІВСЬКОЇ ОБЛАСТІ  

ДЛЯ РЕАБІЛІТАЦІЇ ПОСТРАЖДАЛИХ ВНАСЛІДОК 

ВІЙСЬКОВИХ ДІЙ 

 

Любомир Безручко, Євген Тиханович, Володимир Біланюк 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Протягом декількох років розвиток туристичної діяльності в 

Україні відзначається занепадом, що першочергово було викликане 

обмеженнями, пов'язаними із глобальною пандемією СOVID-19. Та 

значно посилилось у результат воєнних дій на території країни. Такі 

тенденції вимагають перегляду підходів до організації туризму. Все 

більше актуальним стає розвиток медичного туризму, адже чимало 

населення стикнулось із загостреннями хронічних та появою нових 

захворювань після коронавірусної хвороби. Додатково виникла й 

загострюється проблема реабілітації військових та цивільних, що 

зазнали різного роду травм унаслідок військових дій.  

Враховуючи ведення активних дій на Півдні країни, а також 

загрози ескалації на Півночі, все більшого значення для оздоровлення 

набуває територія Львівщини. Ландшафтне різноманіття Львівської 

області дозволило сформувати рекреаційні ядра, які мають тривалу 

історію свого функціонування. Проте їх розподіл територією є не 

однорідним, що викликано різноманітним рекреаційно-туристичним 

потенціалом. Головна частина лікувально-оздоровчих і відпочинкових 

закладів сьогодні функціонує у межах гірських ландшафтів. Серед 

рівнинних ландшафтів найбільшого освоєння зазнають ті, які 

розташовані неподалік м. Львів, що визначено великою 

концентрацією потенційних туристів [1].  

Попри значний перелік лікувально-оздоровчих закладів області 

потенціал для реабілітації у них військових сьогодні не значний. Адже 

https://yadda.icm.edu.pl/
https://journals.pan.pl/Content/100607/PDF/04_Wojcik.pdf
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з-поміж 43 санаторіїв, які функціонують в області, протягом 2014-

2022 рр. для реабілітації військових активно використовувались 

потужності 12 (3 у м. Моршин, 2 с. Модричі, 3 м. Трускавець, 2 смт. 

Східниця та по одному у смт.Шкло та Великий Любінь). Потужності 

цих закладів було достатньо у період неінтенсивних військових дій. 

Сьогодні запит на їх послуги зростає, а обслуговування, що надається 

часто не забезпечує повноцінну реабілітацію.  

Зауважимо, що найбільшого досягнення щодо реабілітації та 

відновлення військових досягнули Центр відновного лікування 

“Модричі” та Міжнародна реабілітаційна клініка Козявкіна. Проте, 

враховуючи їх комерційний характер, вартість їх послуг надто висока. 

Сьогодні активізував свою діяльність Реабілітаційний центр 

“Галичина” (смт. Великий Любінь), що дозволило оптимізувати 

діяльність цього курорту.  

Зауважимо, що лікувально-оздоровчі заклади області мають усі 

передумови для впровадження реабілітаційних програм для 

постраждалих у війні, але існує потреба в обміні таким досвідом. 

Зокрема, до найбільш типових програм поствоєнної реабілітації 

входять кінезотерапія, ерготерапія, гідрокінезотерапія та 

фізкультурно-спортивна реабілітація.  

Суттєвим посиленням для здійснення реабілітації може стати 

будівництво Національного реабілітаційного центру "Незламні" у м. 

Львові, який буде спеціалізуватись на лікуванні поствоєнних травм. 

Особливу увагу потрібно також приділити психологічній 

реабілітації військових, для таких заходів оптимальними можуть стати 

численні бази відпочинку та гірськолижні комплекси області. 

Згідно з Управлінням статистики у Львівській області та даними 

управління туризму та курортів Львівської обласної адміністрації, на 

Львівщині, окрім 43 санаторіїв, функціонує також 6 пансіонатів, 125 

готельно-відпочинкових комплексів (без врахування готелів м. 

Львова) і 64 туристичні бази та гірські притулки [3; 4].  

Найбільша кількість баз відпочинку та туристичних баз 

зосереджена у Стрийському районі – 45, у Дрогобицькому районі – 20, 

Львівському – 12, Яворівському - 6, Самбірському - 4, 

Червоноградському – 3 та Золочівському районі - 2. Пансіонати 

відпочинку зосередились у курортних населених пунктах, три у м. 

Трускавець (Дрогобицький р-н.) та один у м. Моршин (Стрийський р-

н.) [1].  
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Значно краще організовано роботу із відвідувачами приватних 

відпочинково-оздоровчих комплексів, які надають набір різних послуг 

з врахуванням природних ресурсів території. Серед них відомі 

готельно-відпочинкові комплекси: «Вежа Ведмежа», «Плай», 

«Звенів», «Бойківський двір» тощо. Серед відпочинкових послуг 

пропонують піші, велосипедні чи квадроциклетні екскурсії, 

відпочинок на воді, активні розваги, а також відвідування основних 

туристичних об’єктів району. На думку лікарів, активний відпочинок 

має високу ефективність у зменшенні психологічних травм. 

Особливо цінними об’єктами можуть бути готельно-

відпочинкові комплекси, розташовані у бальнеологічних курортах. 

Адже, крім активного відпочинку, тут пропонують різні лікувальні 

процедури, які пов’язані з використанням бальнеологічних ресурсів 

території. Серед таких закладів виділимо «Ріксос-Прикарпаття», 

«Вернигора», «Оскар», «Хижина» та ін. Серед додаткових послуг 

вирізняються медичні та SPA процедури. 

Для активізації активного відпочинку серед постраждалих від 

військових дій доречним буде використання гірськолижних 

комплексів області. Адже поєднання активного відпочинку із 

сприятливими кліматичними умовами дозволить отримати 

оптимальний ефект для реабілітації. На території Львівщини 

функціонує 18 гірськолижних комплексів, 15 із яких у гірській частині 

Карпат. Також два комплекси («Динамо» м. Львів, «Чарівні озера» с. 

Майдан) розташовані у межах Львівського Розточчя, а комплекс 

«Поляна» розміщений неподалік м. Львова. У цьому відношенні на 

особливу увагу заслуговує Західний реабілітаційно-спортивний центр 

Національного комітету спорту інвалідів України, який має усі умови 

для активного відпочинку для людей з інвалідністю. 

Проте, щоб активізувати використання санаторно-курортної 

інфраструктури для поствоєнної реабілітації потрібно: 

- створити національну програму для реабілітації постраждалих 

внаслідок військових дій; 

- запровадити нові методики лікування та реабілітації, 

орієнтовані на поствоєнні травми (залучивши досвід Ізраїлю, 

Балканських країн, США); 

- залучити міжнародні гранди до фінансування програм 

реабілітації;  

- розширити об’єкти санаторно-курортної інфраструктури, які 
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будуть долученні до реабілітації; 

- запровадити нові програми підготовки та перепідготовки 

реабілітологів та психологів із врахуванням сучасних умов; 

- розробити нові медичні туристичні продукти із врахуванням 

сучасних потреб та можливостей подальшого залучення іноземних 

туристів. 

Отже, питання реабілітації постраждалих внаслідок військового 

конфлікту в Україні стане одним із важливих напрямів подальшого 

функціонування країни. В таких умовах переорієнтація туризму на 

забезпечення потреб фізіологічної та психологічної реабілітації 

населення є невідворотньою та одним із шляхів забезпечення 

функціонування туристичної галузі України в період війни. Територія 

Львівської області має розвинуту санаторно-курорту інфраструктуру, 

а відсутність тут військових дій дозволяє найбільш оптимально 

залучити цю інфраструктуру до потреб медичного туризму. 
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ШЛЯХИ РОЗВИТКУ ГОТЕЛЬНОЇ ІНДУСТРІЇ  УКРАЇНИ  
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Львівський національний університет природокористування 

Львів, Україна 

 

На сьогоднішній день, наше суспільство стрімко розвивається, 

адже сучасні соціальні потреби, новітні технології, економічні та 

демографічні трансформації, призводять до незворотних змін у житті 

суспільства та способах ведення бізнесу. Зазначені зміни також не 

оминули й готельну індустрію.  

Масштабні обмеження на поїздки у 2020–2022 рр. у зв’язку із 

поширення COVID-19 завдають великої шкоди світовій індустрії 

гостинності, що негативно впливає на галузь, в результаті чого 

відбувається скорочення робочих місць та закриття готелів. Україна, 

має особливий природно-кліматичний потенціал, який в перспективі 

стане  ресурсом для підвищення конкурентоздатності економіки на 

основі використання її культурно-природничих можливостей [1]. Для 

того, щоб задовольнити всі потреби споживача туристичних послуг 

необхідно  забезпечити комфортність його проживання та високу 

якість обслуговування.  

На даний час, український ринок готельних послуг має певну 

нестабільність та обмеженість; переважає невідповідність якості 

готельних послуг ціновим пропозиціям щодо послуг підприємств 

готельного бізнесу тощо [2]. Тому необхідно вдосконалювати 

організацію та ведення готельного бізнесу. 

І хоча готельна індустрія України значно поступається 

розвиненим країнам світу, проте компанії з правильно обраною 

моделлю управління, сформованими кадрами й правильним 

поєднанням ціни та якості продовжують функціонувати на ринку 

готельних послуг. Водночас на думку, Морозова О. В. та Морозової О. 

С., доводиться констатувати, що стан матеріально-технічної бази 

готельного комплексу, яка потребує реконструкції, є однією з 

найбільш істотних проблем в сучасному українському туризмі [3]. 

Необхідно зауважити, що готельні підприємства надають 

туристам не готовий продукт, а особливий вид послуг, де основою 

виробництва та надання послуг є використання матеріально-технічної 
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бази (експлуатація інвентарю, устаткування, будівель та споруд). 

Західні дослідники зазначають, що готельна індустрія є прибутковим 

бізнесом, який має унікальні можливості з високою капіталомісткістю, 

великим ризиком та жорстким конкурентним середовищем [6; 7].  

Особливістю функціонування підприємств готельної індустрії є 

орієнтація на внутрішній потенціал, інтенсивний розвиток 

конкурентних переваг та оптимізація ресурсів, які приведуть до 

подолання наслідків кризових явищ та розвиток даної галузі, як в 

Україні, так і в  світі. 

На сьогоднішній день в Україні ситуація на ринку готельних 

послуг є вкрай незадовільною. Оскільки до ковідних обмежень, 

загального падіння економіки, додались бойові дії та значне 

знищенням інфраструктури країни. Найбільший пік розвитку 

готельної індустрії в Україні спостерігався у 2019 р. Так, у цей період 

на території України налічувалось 5,3 тис. одиниць засобів 

розміщення людей, із загальною кількістю 370,6 тис. місць [4]. 

З появою нових тенденцій і технологій, процесів та процедур 

відвідувачам готелів пропонують усе нові послуги та підходи 

обслуговування. А тому постає необхідність впровадження сучасних 

технологій у готельне обслуговування, що підвищить  попит на 

послуги та дозволить залишатись конкурентоспроможним на ринку. 

Саме, технології дозволяють вдосконалити та оптимізувати готельні 

послуги (голосове управління та голосовий пошук допомагають 

оптимізувати взаємодію з клієнтами; штучний інтелект – допомагає 

покращити персоналізацію та якість підтримки клієнтів тощо) [5]. 

На розвиток готельної індустрії у всьому світі, вплинула 

пандемія, фінансова криза, а в Україні ще й  ведення бойових дій. Так, 

за даними експертів, кількість готелів у східних регіонах значно 

скоротилась (частково закрились, не витримавши кризову ситуацію 

спричинено карантинними обмеженнями, частково зруйновані), а 

готелі інших регіонів, зокрема західних переформатовано під житло 

для вимушено переміщених осіб. Відтак, готельна індустрія України 

потребує перезавантаження та відбудови [5]. 

Таким чином, готелі мають бути, не лише  комфортабельними, 

але й безпечними. Розвиток готельних мереж має сприяти появі 

найрізноманітніших сучасних форм послуг, які,  сприятимуть 

підвищенню ефективності управління готелями, а також припливу 

інвестицій в готельний бізнес, спрямованих з інших сфер 
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господарської діяльності [8]. 

Основними стратегічними напрямами розвитку готельної 

індустрії в Україні можуть бути: 

– формування програм, спрямованих на розвиток туристично-

рекреаційної сфери, орієнтованих на різні соціальні групи, що 

дозволяють підвищити завантаження готельного комплексу; 

– участь у проєктах державного та місцевого значення тощо [5]. 

Сучасна готельна індустрія України потребує значного 

вдосконалення та відбудови. Розвиток готельної індустрії вимагає 

врахування новітніх технологій та змін настроїв та попиту клієнтів, 

швидкого реагування на суспільні виклики та адаптування їх до 

особливостей галузі. 
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Сучасна тенденція розвитку світової економіки свідчить про 

подальше використання франчайзингу як ефективної форми 

організації бізнесу, яка дозволяє зменшити ризик у малому і 

середньому підприємництві. Крім того, франчайзингові відносини 

сприяють швидкому просуванню сучасних технологій як у сфері 

виробництва, так і у сфері послуг. При цьому підвищується мотивація 

на нижньому рівні управління. Про все сказане свідчать два останні 

десятиріччя, які характеризуються особливо активним зростанням 

франчайзингових систем в усьому світі. Для України франчайзинг - 

відносно новий бізнес, який передбачає застосування нових підходів 

до його розвитку (нових методів ведення бізнесу, нових технологій, 

інновацій, ноу-хау тощо). 

Аналіз досліджень і публікацій з означених питань показав, що 

застосування франчайзингових відносин у розвинених країнах світу та 

в Україні, розгляд франчайзингу як інноваційної форми малого і 

середнього бізнесу стали останнім часом предметом дослідження 

провідних зарубіжних та українських учених, серед яких слід 

відзначити праці Г.Андрощука [1],З.Варналій [2], Ж.Дельтей [3], 

В.Рудашевського [4], Я.Сидорова [5], Д.Стенворта [6], О.Суковатого 

[7] та інших.Все це дозволяє говорити про своєчасність постановки 

теми нашого дослідження та про її актуальність. 

На ринку України найбільша кількість підприємств, що діють на 

основі договору франчайзингу належить до сфери громадського 

харчування. 

Так, на ринку ресторанного бізнесу України задіяно близько 55% 

від усіх брендів, що функціонують на вітчизняному ринку на основі 

франчайзингу. 

Ринок готельних послуг, що діє на основі договорів 

франчайзингу представлено в Україні головним чином іноземними 

компаніями та дорівнює приблизно 5% від загальної кількості всіх 
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підприємств, що функціонують на основі франчайзингу. Близько 

половини франчайзингових підприємств є представниками 

ресторанного бізнесу. 

Недостатньо дослідженими залишаються сьогодні питання 

оцінювання економічних результатів та проблем застосування у 

підприємницькій діяльності франчайзингу. Існує потреба вивчення 

результатів та фінансових показників використання франчайзингової 

системи в сфері готельно-ресторанного бізнесу світовими лідерами з 

метою застосування їхнього досвіду в Україні. 

Мета дослідження полягає у аналізуванні франчайзингу як 

ефективного інструментарію управління сферою готельно-

ресторанного бізнесу і з’ясування перспектив використання 

франчайзингу в якості засобу підвищення дохідності готельно-

ресторанного бізнесу в Україні. 

Об’єкт дослідження: франчайзинг як система інноваційного 

розвитку готельно-ресторанного бізнесу. 

Предмет дослідження: чинники, що сприяють розвитку 

франчайзингових мереж в Україні. 

У сучасних умовах розвитку світової економіки понад 80 

розвинених країн мають франчайзингові відносини. Найширшою 

популярністю вони користуються в США, Канаді, Західній Європі, 

Японії та країнах Карибського і Тихоокеанського басейнів. Наприклад 

у США третина обігу роздрібної торгівлі - це франчайзинг, особливо 

актуальний у сферах малого і середнього бізнесу. В Австралії і 

Бразилії приріст франчайзингового бізнесу складає 10-15% в рік. 

Сьогодні бізнес і економіка європейських країн зазнають стагнацію, 

при цьому бізнес на основі франчайзингу зростає на 10% щорічно [8]. 

Але перед тим, як проаналізувати систему франчайзингу, для 

глибшого та повнішого розуміння його сутності доцільно, на наш 

погляд, спочатку дати визначення таких дефініцій: 

 Франчайзер - особа (компанія), яка має виключні права на 

об’єкти інтелектуальної власності, тобто на здійснення особливої 

форми бізнесу, володіє свідоцтвом на товарний знак, патентом на 

винахід, технологіями та секретами виробництва (ноу-хау) та передає 

ці права (привілеї) діловому правокористувачу за плату на визначений 

термін; 

 Франчайзі - діловий правокористувач, який отримує від 

франчайзера певні права (привілеї) для здійснення власного бізнесу, 
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але під фірмовою назвою правоволодільця, використовуючи діловий 

формат останнього; 

 Франшиза - це особлива форма співробітництва між 

підприємством-франчайзером та одним чи кількома підприємствами-

франчайзі, де підприємство-франчайзер надає деякі виключні права 

(фірмову назву або товарний знак, секрети виробництва, продавати чи 

надавати послуги, проходити навчання з питань організації і ведення 

бізнесу, отримувати допомогу з питань маркетингу і реклами, 

користуватись пріорітетами репутації особи або фірми) незалежному 

діловому партнеру.  

Секрет успіху діяльності франчайзингової системи полягає у 

високоефективній взаємодії сфер великого і малого бізнесу 

(франчайзера і франчайзі). Зацікавленість діячів першої категорії 

пояснюється доступом до нових ринків. Діячі другої сфери зацікавлені 

у доступі до ресурсів, у використанні вже відомого бренду.За даними 

фірми Mr.Doors Home Inc., у США через 5 років діяльності виживають 

23% приватних підприємств, а після десяти років їх залишається лише 

18%, тоді як серед підприємств.що працюють за системою 

франчайзингу, через 5 років розпадається вісім підприємств зі 100, а з 

усіх незалежних компаній, що створюються у світі, протягом 3 років 

банкрутують у середньому 90%, тоді як для франчайзингових 

компаній ця цифра становить менше 10% (рис 1.) 

 
Рис. 1. Порівняльні дані функціонування фірм, які діють на 

умовах франчайзингу, та тих, які працюють без нього. 

 

Серед чинників, які сприяють успішному функціонуванню 

франчайзингових підприємств, які основні можна виокремити 

наступні: стабільний розвиток економіки, вдосконалення 
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законодавчого урегулювання відносин франчайзингу, розумна (в 

інтересах малого і середнього бізнесу) кредитна політика, наявність 

належної поваги до інтелектуальної власності та її захист, наявність 

досвіду у вітчизняних суб’єктів франчайзингової системи, залучення 

інвестицій у сфери малого і середнього бізнесу, інформування та 

широкомасштабна реклама даного методу впровадження нових 

технологій. 

У теперішній час готельно-ресторанний бізнес в усьому світі 

перетворився на індустрію гостинності, що забезпечує великі валютні 

надходження за рахунок розвитку індустрії туризму. 

Табл. 1. 

 
 

Готельно-ресторанні послуги займають значну нішу в індустрії 

туризму і саме вони безпосередньо впливають за сукупну якість 

туристичних послуг. Згідно каталогу сайту Franchise Group (мережа 

сайтів Franchise Direct) у 2019 році серед 500 самих успішних мереж 

підприємств готельно-ресторанного бізнесу Європи (табл. 1), діючих 

на засадах договору франчайзингу – 12,4% складають мережі 

готельно-ресторанної сфери, з них 3,4% – це готельні мережі, 9,0% 

мережі ресторанного бізнесу (рис. 2). 

Серед самих успішних франчайзингових мереж готельно-

ресторанного бізнесу Європи за результатами 2019 року 42,0% мереж 

мають американське походження (рис. 2). 

Згідно рейтингу німецької компанії Statista GmbH лідерами 
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франчайзингових мереж Європи станом на липень 2019 року є мережі 

ресторанного бізнесу. 80% лідерів вказаного рейтингу є 

американськими компаніями . 

Статистика доводить, що франчайзинг став одним з найбільш 

ефективних інструментів розвитку і розширення бізнесу. За даними 

Opportunity Bulletin – каталогу пропозицій по франчайзингу в США 

впродовж кожних восьми годин в створюється нова франшизна точка, 

а на одного франчайзера доводиться в середньому 230 франшизних 

точок. 

Провідні франчайзингові мережі готельно-ресторанного бізнесу 

Європи у 2019 р. за версією мережі сайтів Franchise Direct 

 

 
Рис. 2 Географія походження капіталу провідних франчайзингових 

мереж готельно-ресторанного бізнесу Європи за версією рейтингу 

Franchise Direct 

 

Якщо говорити про франчайзинг у готельному бізнесі,то 

готельним франчайзингом вважають метод ведення бізнесу, який 

надає можливість підприємцю мати готель, на засадах об’єднання з 

готельною мережею (ланцюгами) або великим готелем, які вже 

функціонують на ринку. Франчайзером надається законне право 

здійснювати підприємницьку діяльність в сфері готельних послуг, а 

також надається допомога в організації такої діяльності, навчання, 

керування за винагороду, яку сплачує франшизі. 
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Зазвичай франчайзинг в сфері готельного бізнесу застосовується 

у двох видах: 

1. Франчайзі надається комплект проектної документації на 

будівництво нового готелю. 

2. Франчайзі, який вже має власний готель, входить до 

готельної мережі, що функціонує під відомим брендом. 

 Класичним прикладом використання франчайзингових угод у 

готельному бізнесі є історія розвитку компанії Marriott International. 

Перший готель компанії Marriott було відкрито в 1957 році, 

наступні 13 років компанія відкривала виключно власні готелі, 

формуючи бездоганну репутацію та позитивний імідж мережі. Саме 

через побоювання втрати іміджу, який мала компанія, її власник не 

ризикнув перші франчайзингові готелі відкрити під існуючим ім’ям 

Marriott. Так, в 1970 році перші партнерські готелі з’явились під 

брендом Marriott Inns, які навіть зовнішньо відрізнялись від готелів 

Marriott. До початку дев’яностих років франчайзингові угоди 

укладалися за схемою «кредит – будівництво готелю – продаж готелю 

– довготерміновий контракт на управління готелем», згодом компанія 

почала продавати власні готелі з наступним управлінням ними ж. 

Тобто поступово з власника готелів компанія Marriott 

перетворювалась на оператора, основною діяльністю якого стало 

управління готельними підприємствами. Сформувавши організаційну 

культуру компанії, перед Marriott постало питання її збереження у 

франчайзинговій мережі, так як відомо, що ділова репутація та імідж 

окремого бренду чи організації впливає на імідж компанії взагалі, 

сприяє як залученню нових клієнтів, так і втраті таких, що вже стали 

постійними. 

Висновки: Франчайзинг у готельному-ресторанному бізнесі 

являє собою ефективний спосіб ведення бізнесу. По-перше, це 

багаторічний досвід роботи на регіональних ринках. По-друге, це 

наявність менеджменту вищого класу, високоякісна та випробувана 

система підбору і підготовки персоналу. По- третє, це наявність 

розгалуженої мережі бронювання та продажу готельних та 

ресторанних послуг. Окремо слід зазначити наявність відомого бренду 

і позитивного іміджу, який завжди має на увазі певний стандарт якості 

і, тим самим, є орієнтиром для клієнта в будь-якій країні світу. Таким 

чином, франчайзинг є новітнім інструментом успішного ведення 

готельного-ресторанного  бізнесу, який допомагає завоювати та 
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утримати високий конкурентний статус готелю на внутрішньому та 

зовнішньому ринках. 
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ФУНКЦІОНУВАННЯ ЕКСКУРСІЙНОГО ТУРИЗМУ  

В УМОВАХ ВІЙНИ 

(НА ПРИКЛАДІ ЛЬВІВСЬКОЇ ОБЛАСТІ) 

 

Мирослав Білецький, Любов Котик 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Екскурсійний туризм один із різновидів внутрішнього туризму, де 

екскурсія є засобом провадження туристичної діяльності [2]. На рівні з 

туризмом вихідного дня, віртуальним туризмом [1], урботуризмом, 

сільським туризмом та іншими видами туристичної діяльності він 

активно розвинувся у час пандемії COVID-19 [7]. Закриття кордонів, 

обмеження на відвідування масових туристичних атракцій за межами 

України та рекреаційно-туристичних центрів на території держави 

спричинило стагнацію сфери відпочинку і дозвілля, але водночас 

зумовило попит на короткі (переважно одноденні) індивідуальні 

малолюдні туристичні подорожі маловідомими туристичними 

атракціями. Це зумовило переосмислення та перевинайдення 

внутрішнього туризму особливо на регіональному та локальному 

рівнях, віднайдення нових та актуалізацію забутих туристичних 

атракцій історико-культурного й природо-географічного спрямування, 

ініціювало запит на пізнання рідного краю (ближньої околиці) 

проживання. Сприяло цьому й проведення на території України 

адміністративно-територіальної реформи та формування 

територіальних громад, більшість з яких означили туризм 

перспективним напрямком трансформації господарства [3, 5, 6] та 

залучення інвестицій. 

Російсько-українська війна, друга фаза якої розпочалася 

24 лютого 2022 р. спричинила катастрофічні втрати людського, 

культурного, економічного потенціалу України, цинічно перервала 

позитивну плинність соціально-економічного розвитку нашої 

держави. Безпосередньо вона торкнулася й екскурсійного туризму на 

території Львівської області, який пережив складний етап адаптації до 

функціонування в умовах воєнного стану: від повної стагнації у перші 

місяці війни (лютий-квітень) [4, 10] до поступового відновлення в 

умовах воєнного стану (з травня 2022 р.). 

Крім економічних збитків екскурсійний туризм області зазнав 
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суттєвих кадрових втрат через мобілізацію працівників (чоловіків) на 

війну та виїзд (жінок) за межі держави. Зміни торкнулися й 

інфраструктури туризму: 

 закрито або суттєво обмежено для відвідування туристичні 

атракції, які знаходяться в околиці стратегічних, з військового й 

інфраструктурно-безпекового погляду, об’єктів. Наприклад, 

природний заповідник «Розточчя», Крехівський монастир, ведмежий 

притулок «Домажир» та інші об’єкти, які розташовані поблизу 

Міжнародного центру миротворчості й безпеки (Яворівський район); 

 заборонено відвідувати туристичні об’єкти прикордоння, 

особливо українсько-білоруського: північні окраїни Шацьких озер, 

деякі гранітні кар’єри Рівненщини та Житомирщини тощо; 

 звужено територію для проведення туристичної діяльності до 

Карпатсько-Подільських та частково Поліських областей;  

 накладено обмеження на відвідування гірських, лісових, 

водних ландшафтів з метою недопущення диверсійних дій; 

 згорнуто й евакуйовано в укриття експозиції музеїв з метою 

збереження культурно-мистецької та історичної спадщини держави; 

 обмежено проведення екскурсійної діяльності в історичних 

частинах міст, на території цілісних історико-архітектурних 

комплексів, з метою недопущення скупчення людей на обмеженій 

території та через відсутність належних місць укриття; 

 залучено об’єкти готельно-ресторанної, культурної, освітньої 

сфери для забезпечення потреб вимушено переміщених осіб (ВПО); 

 залучено транспортні засоби туристичних операторів для 

забезпечення потреб сил оборони України. 

Враховуючи сформовану ситуацію на ринку туристичних послуг 

держави та зважаючи на запити місцевого населення і ВПО на 

одноденні екскурсії (мета — психологічне розвантаження та 

зменшення рівня психо-емоційного навантаження в умовах війни; 

популяризація природо-географічного та історико-культурного 

багатства краю для ВПО; поглиблення знань про малу батьківщину 

для місцевих мешканців; екскурсії для учнів шкіл тощо), з середини 

травня 2022 р. на території Львівської області відновлюється 

туристична діяльність. Вона провадиться із врахуванням умов 

воєнного стану, дотримання норм безпеки, доступності об’єктів 

туризму, економічної спроможності населення.  

На ринку внутрішнього туризму відбувається переорієнтація на 1-
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2 денні туристичні маршрути прокладені територією західних 

областей України, які спрямовані на відвідування історико-

культурних і природо-географічних туристичних атракцій віддалених 

від урбанізованих територій, головних транспортних артерій, 

безпеково-стратегічних об’єктів тощо (табл. 1). 

На середину вересня 2022 р., за даними туроператора «Відвідай», 

територією Львівщини проходять 43 актуальних туристичних 

одноденних маршрути [9], що на 38% більше показника 2021 р. 

28 маршрутів (65%) проходять виключно територією області. 

Більшість з 28 актуальних маршрутів області (19 од.) мають південне 

й південно-західне спрямування та охоплюють район Українських 

Карпат: «Похід на Пікуй», «Грибний тур в Карпати», «Поїздка в 

Карпати: дешево й сердито», «Карпати на 1 день», «Еко-ферма Плай: 

гори, чани і сири», «Там на горі на Маківці» тощо. Чотири маршрути 

охоплюють територію Львова та близьких околиць: «Шляхетні палаци 

із смаком сиру та вина», «Підземелля стародавнього Львова», 

«Будинок вчених (інтер’єри шляхетного казино)», «Бананова 

республіка і медова публіка». Шість маршрутів орієнтовані на 

відвідування північно-східних і західних теренів області: «Жовква - 

Крехів – Страдч», «Замки Львівщини», «0 км Дністра і 

Старосамбірські походеньки», «Бойківський релакс», «Coffe, Love & 

SPA», «Кульчиці, Самбір, Лаврів».  

Діючі туристичні маршрути у межах області диверсифіковані за 

вартістю: від 99 грн за 3-ох годинні екскурсії у межах історико-

архітектурних об’єктів м. Львова до 445-645 грн за одноденні 

туристично-екскурсійні маршрути в район Українських Карпат. Це 

дає змогу охопити  широке коло потенційних екскурсантів, як за 

сферою інтересу так і за платоспроможністю. Вартість одноденних 

туристично-екскурсійних турів зросла на 35-55% [5, 9, 10]; вартість 

екскурсій у межах історико-архітектурних об’єктів, на відвідування 

одиничних об’єктів переважно не змінилася порівняно з довоєнним 

періодом.  

За час війни суттєво розширилася географія екскурсійного 

туризму у межах Львівської області. Розроблено та комерційно 

апробовано 16 екскурсійних турів за новими напрямками: «7 

німецьких колоній на Малому Поліссі» (275 грн), «0 км Дністра і 

Старосамбірські походеньки» (445 грн), «Бродівська Сахара, 

Підкамінь, Бірюзові озера» (445 грн), «Тростян, водоспад Гуркало, 
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козяча ферма» (395 грн), «3-D Звенигород, Гора Камула + Унівська 

лавра» (445 грн), «Похід на гору Парашка» (445 грн), «Бананова 

республіка і медова публіка» (445 грн) та ін. 

Таблиця 1 

Об’єкти екскурсійного туризму на території Львівської області, 

вересень 2022 р. 

Тип  

об’єктів 

Найменування об’єктів екскурсійного туризму 

Історико-

культурні 

об’єкти 

Замки: Свірзький, Золочівський, Підгорецький, Олеський, 

Старого Села, палац О. Фредра (с. Вишня), Гербуртів 

(с. Тернава), палац Барона Бруницького (смт Великий 

Любінь); фортеця Урич та ін.; 

Музеї: «Коростівська вузькоколійка», «Краєзнавчий музей 

Ст. Самбора», інтерактивний музей-січкарня (с. Суховоля), 

«Музей-аптека Й. Зега» (м. Борислав), «П. Сагайдачного», 

«Бойківщини» (м. Самбір), «Етно-музей» (с. Підгородці), 

садиба родини Устияновичів (с. Вовків), І. Франка 

(с. Нагуєвичі), садиба М. Шашкевича (с. Підлисся) та ін.; 

Історичні частини поселень: м. Борислав, м. Трускавець, 

смт Східниця, м. Дрогобич, м. Стрий, м. Сколе, с. Конопниця, 

с. Оброшине, смт Великий Любінь, с. Вишня, м. Жовква, 

с. Мшанець, м. Самбір, с. Кульчиці, с. Тухля, м. Пустомити. 

с. Красів, смт Щирець, м. Буськ та ін.; 

Сакральні споруди: церкви — Св Анни (м. Борислав), 

Св Дмитрія (смт Оброшино), Св Великомученика Євстахія 

(с. Стрілки), Різдва Богородиці (м. Самбір), Св Миколая 

(с. Тухля), Св Параскеви П’ятниці (смт Стара Сіль), 

Богоявлення (с. Кугаїв), Св Юра (м. Дрогобич) та ін.; 

монастирі — Крехівський, печерний комплекс с. Страдч, 

Лаврівський Василіянський (с. Лаврів), скельний с. Розгірче, 

Св Онуфрія Великого (м. Добромиль), святе джерело 

(с. Раковець), Унівська Лавра та ін. 

Природо-

географічні 

об’єкти 

Витік р. Дністер (с. Розлуч), панорама р. Дністер (с. Устя), 

панорама р. Стрий (с. Крушельниця), піщаний кар’єр 

(с. Віняви), ландшафтний парк «Стільське горбогір’я», 

г. Маківка, г. Парашка, скельний комплекс с. Ямельниця, 

печерні комплекси (с. Дуброва, м. Миколаїв), водоспад Сопіт, 

«Карпатське море» (с. Довге-Гірське), урочище Лиса Гора 

(Стільсько), мінеральні води (м. Трускавець, м. Моршин, 

м. Східниця, с. Верхнє Синьовидне), пейзажі Українських 

Карпат, південного Опілля, Малого Полісся, «Ражнівські 

піски» (с. Ражнів), карстові водойми «Сині вікна» (с. Ясенів), 

камінь-останець (с. Підкамінь) та ін. 
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Господарські 

об’єкти 

Еко-ферма (с. Климець), зоопарк «Лімпопо», сироварня 

«Гарбузовий рай» (с. Мильчиці), винарня «Друзі» (с. Угри), 

гостинний двір «Білаки» (с. Стрілковичі), бананова ферма 

(с. Липники), пасіка «Медовий блюз» (с. Луб’яна), ранчо 

«Гута Щирецька» (с. Поляна), майстерня кераміки 

(с. Дроговиж, с. Гавареччина), фермерське господарство 

«Добра корівка» («Мукко») (с. Угерсько), зоопарк 

«Зоотрополіс» (м. Моршин) та ін. 

Інфра- 

структурні 

об’єкти 

Канатно-крісельна дорога (с. Плав’я; г. Буковиця; 

смт Славсько), вузькоколійка Сколе-Коростів  

Туристично-

рекреаційні 

комплекси 

Гірськолижний курорт «Плай»; SPA-центр готелю «Женева», 

«Міротель», «Молдова» (Трускавець); курорт та аквапарк 

«Saltzbork» (смт Стара Сіль) та ін. 

Укладено за: [9]. 

 

Представники екскурсійного туризму паралельно з комерційною 

діяльністю активно займаються і волонтерством. Вони допомагають 

ЗСУ [10], організовують та проводять безкоштовні екскурсії для ВПО. 

Зокрема, туроператор «Відвідай» проводить щотижневу благодійну 

одноденну мандрівку «Шляхами Пінзеля і Меретина» [9]. Мандрівка 

передбачає огляд палацового комплексу та зоопарку у смт Оброшине, 

огляд костелів у с. Годовиця та с. Наварія, відвідування центральної 

частини поселення та доменної печі м. Пустомити, відвідування 

церкви Св Миколая у с. Семенівка, прогулянку центральною 

частиною смт Щирець, огляд колишнього млину у с. Тернополля та 

залишків німецької колонії у с. Красів. 

Загалом, екскурсійний туризм Львівської області адаптувався до 

функціонування у воєнних умовах за рахунок переорієнтації 

маршрутів турів на територію західних областей держави та власне 

новостворених громад області. Останнє зумовило залучення нових 

туристичних об’єктів (еко-ферми, родинні садиби відомих людей, 

маловідомі природні об’єкти та ін.) в екскурсійну сферу Львівщини. 

Це сприяло формуванню нових джерел наповнення бюджету на 

місцях та збереження сформованого каркасу туристичної сфери 

області. 
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У сучасному світі роль туристичного сектору та сфери послуг 

загалом у світовому розподілі праці постійно зростає. 

Сфера туризму була та залишається однією з 

найперспективніших для подальшого розвитку економіки України, 

адже не тяготіє до обмежених за кількістю мінеральних ресурсів.  

У 2019 р., як у останньому (станом на 2022 р.), що пройшов без 

відносно великих потрясінь у світі, частка туризму у світовому ВВП 

складала біля 10.4%, а у тій же Європі внесок туризму у економіку був 

вищий, ніж традиційно розвинених індустрій автомобілебудування чи 

банкових послуг [1]. 

Згодом частка туризму впала до 5% у зв’язку з  пандемією 

коронавірусу, адже вдарила по кількох базових стовпах, що необхідні 

для стабільного успішного функціонування туристичної індустрії: 

гарантії особистої безпеки життя і здоров’я та свобода пересування.  

Звичайно ж не оминула своїми кризовими явищами у сфері 

туризму і війна, що в цей момент продовжується у нашій країні та 

вдарила по вище названим «стовпам» ще болючіше.  

Туристичну індустрію України, що поступово набирала обороти 

та адаптувалась у постковідних умовах, знову паралізувало, вимушено 

введений воєнний стан змусив більшу частину іноземних туристів 

відмовитись від відвідування України через неможливість гарантій 

особистої безпеки, що підкреслюють у офіційних заявах та 

рекомендаціях для своїх громадян більшість з іноземних міністерств 

закордонних справ.  

Після початку повномасштабної війни Російська Федерація у 

своїй цинічності не цуралась атакувати і цивільні об'єкти, у тому числі 

об’єкти інфраструктури туризму та транспорту (до прикладу, 

відпочинкові будинки у таких населених пунктах, як Затока, Сергіївка 

та багато інших); гуманітарного розмінування потребує близько 

третини всієї території України або ж 185 тис км², що за площею може 
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порівнятись з сумарною площею трьох країн Балтії – Естонія, Латвії 

та Литви, не варто забувати і про необхідність розмінування акваторії 

Чорного моря, чиї береги є одним з найбільш вагомих туристичних 

ресурсів України [2].  

Для кращого розуміння масштабу проблеми - по всій Європі досі 

знаходять та знешкоджують небезпечні нерозірвані бомби часів 

Другої світової війни, через 77 років після її закінчення.  

Усе це нанесло величезну шкоду економіці України та усім її 

сферам, зокрема/та особливо туристичній [3].  

Україні знадобляться довгі роки, щоб оговтатись від наслідків 

військових дій, проте кожна нова кризова ситуація зазвичай означає і 

нові можливості.  

Зокрема довгий час ми стикались з проблемою малої 

впізнаваності за кордоном, відсутністю відомого на широкий загал 

«бренду» нашої країни, як сукупністю певних маркерів, які разом 

складались би у яскраве та живе уявлення того, що таке Україна. 

Ця проблема є вкрай важливою, адже туризм як сфера є чи не 

найбільш клієнтоорієнтованим видом діяльності і для успішного та 

конкурентоспроможного розвитку туристичного бізнесу – турист 

повинен бути зацікавленим країною відвідання, для цього мати гадку 

про її ключові особливості та розуміти спектр своїх очікувань від 

такої поїздки.   

Не зважаючи на вкрай великий негативний вплив сьогоднішньої 

ситуації, у деяких сенсах Україна та тутешній туристичний бізнес у 

перспективі може отримати небачені можливості для свого розвитку.  

Першим на думку спадає те, що десятки мільйонів людей цього 

року або вперше відкрили, або ж повторно відкрили для себе Україну і 

це створює для нас потенціал та стимул створення нового брендингу, 

який на тривалий час зможе прикувати інтерес до нашої землі, історії 

та культури.  

На сьогоднішній день Україна знаходиться на піку своєї 

відомості через війну, що для наочності було перевірено мною 

завдяки онлайн-сервісу Google Trends.  

У даному сервісі ведеться моніторинг популярності тих чи 

інших пошукових запитів у найвідомішому пошуковику у світі - 

Google. Кількість пошукових запитів «Ukraine» зросла у 8 разів у 

порівнянні з минулим рекордом, що був зафіксований у 2014 року 

(після анексії Криму).  
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Що також важливо – більшість світових ЗМІ дають позитивну 

оцінку Україні, зокрема за героїчну боротьбу її захисників та 

захисниць, підкреслюють нашу величезну роль у світовій економіці, 

зокрема називаючи «житницею Європи», що з наступаючою світовою 

продовольчою кризою можна сміливо називати «житницею світу», а 

також підкреслюють відмінності в наших ціннісних орієнтирах на 

противагу авторитарному ладу, що панує в Росії. 

Та величезна роль, яку відіграє наша держава у геополітичних 

процесах всього світу вочевидь резонує зі званнями «однієї з 

колишніх республік СРСР» та «однієї з найбідніших країн Європи», за 

якими люди не бачили всіх наших позитивних характеристик і саме 

тому час, у якому ми з вами живемо, є найбільш вдалим для 

впровадження та затвердження серед мас такого комплексу ідеалів, 

який би найбільш вдало представляв Україну і який ми могли б з 

гордістю назвати нашим всесвітньо відомим національним брендом, 

використовуючи для успішного просування серед «країн-конкурентів» 

[4]. 

Для даної задачі сьогодні є все найнеобхідніше: прикута до нас 

увага та грамотна інформаційна політика. Слід окремо відзначити 

другий фактор, адже поки ведуться бойові дії на лінії зіткнення на 

території України – така ж сама «лінія зіткнення» існує в 

ідеологічному плані, боротьба, проти російських імперіалістичних 

ідей та стереотипів про Україну та українців, що до цього часу були 

відносно розповсюдженими у світі.  

З 24 лютого українська влада та громадянське суспільство в 

Україні зробили чимало кроків для відкриття забутих, або ж, скоріше, 

замовчаних російським шовінізмом сторінок історії України, 

викорінення штампів російської пропаганди та демонстрації свідомо 

обраного нами демократичного шляху, за який наш народ 

розплачується кров’ю [5]. 

В України є довга та велика історія, культура та традиції, які 

пройшли та збереглись скрізь століття та вдало адаптувались під 

життєві умови XXI століття, всебічне різноманіття: як культурне, так і 

географічне. 

Наразі на шляху до створення успішного оновленого 

туристичного бренду України є декілька головних перешкод: війна, 

що досі триває та довгий процес післявоєнної відбудови, який на нас 

очікує.  
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Але при наявності міжнародній фінансовій підтримці у нас є 

можливість значно скоротити цю дистанцію, сьогодні створені 

численні фонди на підтримку повоєнної відбудови України (United24), 

а уряди багатьох держав світу вже дали обіцянки профінансувати 

відбудову деяких значимих міст України, що сильно постраждали від 

бомбардувань (та ж Греція згідна брати активну участь у відбудові 

Маріуполя, де наявна найбільша в Україні грецька спільнота). 

Усе це в перспективі допоможе українській індустрії туризму 

якнайшвидше конвертувати присутній високий інтерес до України у 

притік туристів завдяки повсюдній реалізації якісного туристичного 

брендингу, завдяки чому Україна здатна стати однією з найбільш 

привабливих для туристів країн у регіоні та відбудувати економіку 

після здобуття перемоги.  
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Сфера гостинності – галузь економіки, яка є особливою та 

самостійною, що спрямована на задоволення потреб туристів, 

представників бізнесу, культури, спорту, працівників сфери наукової 

діяльності, а також місцевих мешканців. Сфера гостинності поєднує 

готелі, ресторани, туристичні агенції, транспортні компанії, спортивні, 

розважальні заклади та інші підприємства, діяльність яких  має 

важливе значення для вирішення низки соціально-економічних 

проблем в країні. Саме тому ефективне управління підприємствами 

сфери гостинності, особливо у воєнний та повоєнний періоди, набуває 

актуальності та пошуку нових інноваційних підходів до управлінських 

процесів. Туризм зазнав негативної тенденції розвитку під час 

пандемії COVID-19, а з лютого 2022 року ще додалася російсько-

українська війна, наслідками якої є не лише великі людські втрати, але 

й збитки у всіх сферах діяльності. Війна спричинила негативні 

зрушення у фінансових ринках, призвела до інфляції не лише в 

Україні, а й за кордоном. 

Не дивлячись на втрати у сфері гостинності та загалом у туризмі, 

до травня 2022 року сума туристичного збору становила 64 млн 611 

тис. грн, що майже на 65% більше, ніж за аналогічний період 2021 

року, коли до бюджету надійшло 39 млн. 206 тис. грн. Місто Київ і 

чотири області входять до п'ятірки лідерів за сплатою туристичного 

збору. Порівняно з відповідним періодом 2021 року найбільше 

зростання зафіксовано у Львівській області – 268%. З цієї області до 

бюджету надійшло 11 млн 463 тис. грн. У Закарпатській області сума 

туристичного збору зросла на 144% і склала 6 млн 212 тис. грн. 

Хмельницька область залучила до бюджету 1 млн 447 тис. грн. Івано-

Франківська область внесла до бюджету майже 6 млн грн, збільшивши 

збори на 48%. Суттєве зниження туристичних зборів зафіксовано на 

територіях, де велися чи ведуться бойові дії, а також на окупованих 

територіях. У Миколаївській області розмір туристичного збору 

зменшився на 63%, у Луганській – на 60%, у Сумській – на 48%, у 
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Херсонській – на 46%, у Запорізькій – на 41% [1]. 

Чим довше затягнеться війна в Україні, тим більше страждатиме 

Європа. Такі прогнози засвідчують висновки Європейської 

туристичної комісії (ЄТК). Вважається, що російська агресія не лише 

стала серйозною перешкодою для відновлення туристичної індустрії 

континенту після пандемії, а й спонукає туристів розглядати 

альтернативні напрямки інших країн. Мандрівники зі США, Канади, 

Китаю, Японії та Бразилії значно скоротять свою присутність на 

європейському континенті цього року, згідно з аналізом шести 

найперспективніших іноземних туристичних ринків для Європи. 

Основними причинами є небезпека та подорожчання житла [2]. 

Розвиток сфери гостинності у повоєнний період є актуальним не 

лише з точки зору туристичної привабливості  регіонів України, а й 

якісним  забезпеченням вибору місць проживання та відпочинку для 

іноземних та українських гостей. Такий розвиток сприятиме 

створенню нових робочих місць, збільшенню доходів до бюджету, 

розбудові інфраструктури та загалом зростанню економіки. Для 

досягнення динамічного зростання сфера гостинності України 

потребуватиме визначення проблем та особливостей розвитку, а 

зокрема,  виокремлення  пріоритетних  напрямків  та шляхів 

подолання кризи, пошуку інноваційних підходів до управління та 

забезпечення його відповідними інструментами.  Варто зауважити, що 

впровадження інноваційних процесів в індустрії туризму потребує 

постійного менеджменту з самого початку. Інфраструктура індустрії 

туризму є сферою діяльності, в якій через свої особливості такі 

процеси є вкрай необхідними. Впровадження інновацій як 

фундаментального елементу розвитку туристичної сфери призведе до 

пожвавлення економічної активності в цій індустрії та підвищення 

конкурентоспроможності галузі на світовому туристичному ринку [3]. 

Важливим фактором  для успішного розвитку сфери гостинності 

в Україні буде приплив інвестицій, вони необхідні для розвитку 

інфраструктури, мережі готелів туристичного класу, які зможуть 

забезпечувати комфортні умови проживання за невисокими цінами. 

Фінансування будівництва об'єктів гостинності для розміщення 

туристів має здійснюватися насамперед за рахунок залучення 

позабюджетних джерел. 

Дослідження показують, що на даний момент інвестиції в 

індустрію туризму та гостинності  носять  просто  тактичний  характер 
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і складні через відсутність гарантій повернення коштів і прибутку, 

відсутність заздалегідь обумовлених заходів та можливість 

реалізувати тривалий час, термінова інвестиційна стратегія. Водночас 

в індустрії туризму та гостинності відбуваються певні об’єднувальні 

процеси, хоча підприємства об’єднуються не стільки для наповнення 

ринку різноманітними туристичними та готельними послугами, 

скільки для перерозподілу власності та сфер впливу[4].  

Також слід зауважити, що необхідним у повоєнний час в Україні 

є удосконалення чинного законодавства з розвитку туризму, 

включаючи внесення змін та доповнень до чинних нормативно-

правових актів у сфері оподаткування, природокористування, екології 

та захисту прав споживачів. Окрім цього, аспекти повоєнного 

відновлення країни, що розроблятимуться Кабінетом Міністрів 

України, повинні включати туризм та сферу гостинності як окрему 

економіко-соціальну галузь. Інвестиційні нагромадження активів до 

України можливі за умови проведення двостороннього діалогу з 

Єврокомісією, Європарламентом та Радою Європи щодо цільового 

інфраструктурно-економічного забезпечення туризм-галузі як 

вітчизняного розвитково-економічного цензу. Маркетингова 

стратегізація туристичного сектору України повинна передбачати її 

сприйняття як безпечної відпочинково-рекреаційної зони [6].  

Вдосконалення державного управління в індустрії туризму та 

гостинності передбачає  створення  Координаційної  ради  для  

реалізації різноманітних  програм,  заснованих,  наприклад,  на досвіді 

таких країн, як Франція, Італія, США. 

Розглянемо досвід країн-членів ЄС у сфері надання державної  

підтримки  суб’єктам  туристичної  галузі діяльності. ЄС  є  найбільш  

відвідуваним  регіоном  у  світі з близько 37 % усіх міжнародних 

туристів у 2019 році. Це робить туризм ключовим сектором економіки 

в ЄС, на який припадає 9,9 % валового внутрішнього продукту та 11,6 

% усіх робочих місць у 2019 році. Пандемія COVID-19 справила 

драматичний і безпрецедентний  вплив  на  туристичний  сектор,  

різко  скоротивши туристичні  потоки,  а  отже,  і  прибутки  

підприємств, пов’язаних  з  туризмом.  Крім  цього  негайного  шоку, 

туристичний сектор стикається з іншими, більш довгостроковими 

проблемами, пов’язаними з його зеленою та цифровою 

трансформацією, його конкурентоспроможністю та стійкістю [5]. ЄС  

відіграє  додаткову  роль  у  туристичній  політиці, підтримуючи та 
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координуючи дії держав-членів. У 2014-2020 роках не було 

виділеного бюджету ЄС на туризм.  Фінансову  підтримку  туризму  

можна  було  б надати за допомогою багатьох програм ЄС. Це 

продовжується і на період 2021-2027 років.  

Підсумовуючи,  можна  зазначити,  що важливими факторами 

відновлення розвитку сфери послуг у повоєнний період є залучення 

вітчизняних та іноземних інвестицій в Україну, які допоможуть у 

відбудові сфери туризму загалом. Також варто опиратись на досвід 

інших країн, які ефективно змогли відбудувати індустрію туризму 

після війни чи важкої кризової ситуації. Особлива підтримка має бути 

спрямована від держави, яка буде  спрямована на досягнення цілей 

індустрії туризму та гостинності. Тому політика в галузі туризму та 

гостинності повинна враховувати цілі соціально-економічної 

політики, що визначає напрямок реформ. Індустрія туризму та сфера 

гостинності є  особливою  системою,  яка  поєднує історико-культурну 

спадщину держави, так і новітні інформаційні технології  у  сфері  

розвитку  територій та комунікацій. 
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РОЗВИТОК SPA ТА WELLNESS ТУРИЗМУ В УКРАЇНІ 
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Харківській національний університет імені В.Н. Каразіна 

Харків, Україна 

 

На сьогоднішній день спостерігається підвищення попиту на 

більш сучасні методи оздоровлення, зокрема на послуги Spa та 

Wellness, а кількість об’єктів, які займаються даним видом туризму з 

кожним роком зростає. В 2018 році кількість туристів, які 

користувалися Spa послугами в санаторно-курортних закладах та 

готелях України зросло на 10-15% порівнянні з минулим роком.  

За загальною класифікацією Spa та Wellness об’єктів найбільш 

поширеними в Україні є готельні Spa –  231 Spa готель, з них 31 

розташований на території популярних курортів, таких як Трускавець, 

Моршин, Миргород, Хмільник та інші, Spa на основі мінеральних вод, 

які представлені в основному санаторно-курортними закладами (28), а 

також медичні (представлені медичними центрами), їх налічується 28, 

клубні (при фітнес-клубах) — 24 та денні Spa-центри (представлені в 

основному салонами краси при готелях), загальна кількість яких 

складає 25. На сьогоднішній день в Україні налічується 336 об’єктів, 

які надають послуги Spa та Wellness [3,7] (Рис.1). 

 

 

Рис. 1. Структура Spa та Wellness об’єктів України 

 



51 

У структурі Spa та Wellness туризму України найпопулярнішим 

об’єктом є Spa готелі, популярність яких з кожним роком набирає 

обертів, про це свідчить збільшення попиту на послуги Spa готелів 

вдвічі за останні 10 років [7] (Рис.2). Найбільша кількість об’єктів 

даної категорії припадає на Львівську область — 40 об’єктів (17%), 

однакова кількість знаходиться в Івано-Франківській та Закарпатській 

областях — 34, що становить 15% відповідно, на Одеську область 

припадає 14% (33 готельних Spa) від загальної кількості Spa об’єктів 

даної категорії. За територіальним розташуванням Spa готелі умовно 

можна поділити на дві категорії: міські та заміські. За рівнем 

категорійності Spa готелі, як і більшість засобів розміщення 

готельного типу, поділяють на 5 категорій (Рис.2.). Чим вищою є 

категорія готелю, тим більшу кількість Spa-послуг він надає. Третина 

Spa та Wellness готелів, а саме 33% мають 4 зірки. Другу позицію 

займають 5-ти зіркові готелі — 23%.  Таким чином, майже половина 

Spa готелів — 56%, належать до високого сегменту засобів 

розміщення. Приблизно однакову кількість складають 2-х та 3-х 

зіркові Spa готелі  і досить мала кількість готелів з однією зіркою — 

6%  [3]. 

 

Рис. 2. Розподіл Spa готелів за областями України 

 

На відміну від готельних Spa, Spa на основі мінеральних вод та 

медичні Spa в Україні представлені значно менше. На сьогоднішній 

день Spa процедури стають все більш популярними в санаторно-
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курортних закладах України, але частка санаторіїв, які надають Spa 

послуги залишається досить малою [5]. Доля санаторіїв зі Spa 

послугами  з загальної кількості санаторно-курортних закладів 

України є невеликою і складає лише 8 % від загальної кількості по 

Україні. На території України діє 28 закладів, які надають такі 

послуги. Spa та Wellness послуги в основному, пропонуються на 

території лікувально-оздоровчих комплексів, перебудованих та нових 

санаторіях.  Половина об'єктів даного виду Spa та Wellness туризму 

припадає на Львівську область (50%), де на сьогоднішній день працює 

14 закладів. В Закарпатській області знаходиться 27% усіх Spa на 

основі мінеральних вод в Україні, на території її розташовано 8 

санаторіїв зі Spa послугами. Доля Spa інших областей України 

сумарно складає 23%. В Запорізькій, Вінницькій, Івано-Франківській, 

Київській, Одеській та Харківській областях діє по одному санаторію 

зі Spa послугами. Найменш розвинена інфраструктура в Сумській, 

Чернігівській, Чернівецькій, Тернопільській та Запорізькій областях. 

Щодо Кіровоградської та Миколаївської області, то в даних регіонах 

не наявно жодного закладу, який надає послуги Spa та Wellness 

туризму.  

 

Рис. 3. Структура медичних Spa за областями України 

Медичні Spa в Україні спеціалізуються на лікуванні різних 

захворювань. Такі типи закладів пропонують Spa та Wellness 

програми, які направлені на вирішення проблем із зайвою вагою, 

нервових розладів, а також пропонують послуги естетичної хірургії. 

Крім цього, у багатьох медичних Spa пропонуються послуги лікаря-
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дієтолога, який складає спеціальні spa-меню. На території України 

діють декілька закладів медичних Spa.  35 % усіх медичних Spa 

припадає на Львівську область, майже в половину менше, а саме 17% 

знаходиться в Київській області, наступною областю за кількістю 

медичних Spa є Дніпропетровська, область частка закладів якої 

складає 10 %. Медичні Spa Одеської, Київської та Вінницької області 

складають 7% від загальної кількості по Україні. Найменша кількість 

закладів даного виду Spa знаходиться в Черкаській, Херсонській та 

Харківській областях, їх частка у структурі медичних Spa України 

складає лише 3% (Рис.3). Прикладами закладів даного виду Spa на 

території України є найбільш популярні серед туристів заклади 

Львівської області, а саме Edem Medical Resort and Spa (с. Стрілки, 

Перемишлянський район), Spa Kyivska Russ Resort Medical Spa 

(Східниця), Grand Admiral Resort and Spa (м. Ірпінь) [2,4]. 

 

Рис. 4. Структура клубних Spa за областями України 

Наступною класифікацією Spa об’єктів за кількістю поширення в 

Україні є клубні Spa. Такі  Spa орієнтовані на членів спортивного 

клубу. На території України широкого поширення набули і клубні Spa 

центри. Зазвичай даний вид Spa характерний для великих міст та  

обласних центрів. Вони представлені в основному у Київській, 

Закарпатській, Одеській та Харківській областях. Структура клубних 

Spa виглядає наступним чином: лідерами за кількістю клубних Spa є 

Закарпатська область — 17% (4 заклади), Київська область — 13% (3 

заклади), однакова кількість закладів (саме 2 клубних Spa в кожній 

області) знаходиться в Івано-Франківській, Львівській та Одеській 
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областях і складає 8% відповідно. Інші області складають 38% від 

загальної кількості по Україні [6] (Рис.4.). 

 

Рис.5.Співвідношення об’єктів Spa Wellness туризму  

в Карпатському регіоні 

 

Останнім видом Spa та Wellness туризму є денні Spa. Такі 

заклади в Україні представлені, в основному, салонами краси, а також 

при готелях де гості перебувають один або декілька днів. Майже 80 % 

денних Spa належить до середнього та люкс класу. Такі дані пов’язані 

з тим, що більшість денних Spa працюють на базі готелів, які за рівнем 

категорійності належать до високого класу розміщення. Економ клас 

складає 14 % від загальної кількості денних Spa  в Україні, а  VIP клас 

лише 7% [1]. 

На сьогоднішній день Spa та Wellness туризм швидко 

розвивається на території України. Заклади, що надають послуги 

даного виду туризму розміщені нерівномірно в Україні та  наявні вони 

майже у кожній області, за виключенням Луганської, Кіровоградської 

та Миколаївської областей. Найбільша кількість об’єктів Spa та 

Wellness знаходиться в Львівській області — 32% від загальної 

кількості в Україні. Другу позицію займає Закарпатська область — 

13%, на Івано-Франківську область припадає 9 % закладів Spa 

Wellness туризму, 7 % складають заклади Одеської області, 6 % — 

Київської області. Об’єкти Spa та Wellness туризму в Харківської та 

Дніпропетровської області мають однаковий показник — 5 %. 

Херсонська і Полтавська області також мають однакову кількість 

закладів даного виду туризму, що складає 4% від загальної кількості 
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по Україні. Загальна кількість закладів, що надають послуги Spa та 

Wellness туризму в інших областях України складає 15 % [5, 7]. 

За територіальною організацією у всій структурі Spa та Wellness 

туризму виділяється Карпатський регіон (Рис.5). Він є основним 

регіоном Spa та Wellness туризму в Україні. Загалом доля закладів Spa 

та Wellness туризму регіону складає 50 %  від загальної кількості по 

Україні. В регіоні налічується 165 закладів, які надають послуги Spa  

та Wellness туризму. Львівська область є лідером серед областей не 

тільки Карпатського регіону, а й України за кількістю об’єктів, що 

надають послуги  Spa та Wellness туризму. Більша частина усіх 

закладів розміщена на території популярних курортів, таких як 

Трускавець — 32 об’єкти, що складає 20% усіх об’єктів Spa та 

Wellness туризму регіону та 10% від загальної кількості в Україні, а 

також Східниця — 13 об’єктів, частка яких становить 8% від 

Карпатського регіону та 4% в Україні. Такі загально відомі курорти як 

Буковель та Яремче Івано-Франківської області та Колочава, Шаян, 

Поляна Закарпатської області не поступаються в якості надання Spa та 

Wellness послуг курортам Львівської області [3,5,7].  
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Гірський масив Чорногора є найпопулярнішим серед українських і 

закордонних туристів регіоном Українських Карпат, який щороку 

відвідує кілька сотень тисяч рекреантів. Водночас це найбільш 

охоплений заповідним режимом регіон. Тут розташовані 

Чорногірський масив Карпатського біосферного заповідника (БЗ), 

створеного 1968 р. (міжнародний статус отримав 1993 р.), та 

найстаріший у державі Карпатський національний природний парк 

(НПП), організований 1980 року. Важливою складовою природи 

Чорногори є пам’ятки неживої природи (ПНП): геологічні 

відслонення, палеонтологічні рештки, окремі мальовничі форми 

рельєфу (скелі, моренні пагорби, каньйони, водоспади та ін.), озера, 

мінеральні й прісні джерела тощо. Значимість ПНП у цих природно-

заповідних установах полягає у тому, що вони мають виняткову 

наукову, культурно-історичну, естетичну, освітню, рекреаційну 

(спортивно-туристичну, геотуристичну) та екологічну, які гармонійно 

вписуюся в головні завдання БЗ і НПП – природоохоронні, 

рекреаційно-туристичні, науково-дослідні та екоосвітні. 

Власне пам’ятки неживої природи виступають головним об’єктом 

геотуризму. Геотуризм – це розділ пізнавального туризму, що 

ґрунтується на вивченні геологічних (геоморфологічних) об’єктів і 

процесів, а також отриманні від контакту з ними естетичних вражень 

[6]. Важливою умовою геотуризму є підготовка ПНП для їхнього 

“споживання” рекреантами, тобто детальне дослідження (з’ясування 

їх наукових, природно-пізнавальних, рекреаційних, геоосвітніх та 

інших властивостей, їхнє оцінювання), дидактичне облаштування та 

включення у мережу туристичних маршрутів або розроблення 

спеціалізованих геомаршрутів. Наукове, природно-пізнавальне та 

дидактичне значення пам’ятки неживої природи Чорногори 

розглянуто в окремих працях [2, 3. 5].  
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Ефективним способом дослідження пам’яток природи є 

картографічна інвентаризація та комплексна паспортизація [1, 3, 4]. 

У паспортах зафіксовані такі дані: назва об’єкта, його розташування в 

межах адміністративно-територіальних одиниць та в системі 

геоморфологічного районування, географічні координати, 

геоморфологічне положення, генезис, морфологічні та морфометричні 

показники, характеристика прилеглої до об’єкта території. 

Обов’язково оцінюють наукову і дидактичну цінність об’єкта, режим 

охорони і використання, історію та ступінь вивченості, вказують дату 

заповнення й автора паспорта. 

У Чорногорі тільки у басейнах Пруту і Лазещини вивчено 11 

геологічних, 22 геморфологічні та 7 гідрологічних і гідрогеологічних 

пам’яток природи [3, 5]. Проте за передніми узагальненнями їхня 

кількість перевищує 100 об’єктів. Регіон сьогодні зазнає значного 

рекреаційного навантаження, спричиненого стрімкою розбудовою 

туристичної інфраструктури: туристичних шляхів, еколого-освітніх 

стежок, зон стаціонарної рекреації, рекреаційних пунктів. Територія 

гірського масиву має доволі густу мережу туристичних шляхів до 

вершин Говерла, Пожижевська, Туркул, Кукіль, Петрос, Кострича, Піп 

Іван Чорногірський, Шпиці, Смотрич та ін., озер Несамовите, 

Бребенескул, Марічейка. Басейн Пруту відзначається  найвищим 

показником туристичного руху, передусім у літній сезон. Тільки через 

контрольно-перепускний пункт “Завоєля” Карпатського НПП влітку 

упродовж кожного місяця проходить 35–40 тис. осіб і спостерігається 

тенденція зростання кількості відвідувачів. Басейни Лазещини, 

Бистреця, Бребенескула, Говерли та інших річок зазнають значно 

меншого рекреаційного впливу.  

У басейну Пруту функціонує кілька багатоденних піших 

маршрутів, серед яких окреслено такий: Чорногірський географічний 

стаціонар (ЧГС) – хребет Маришевська – урочище Гаджина – г. Ребра 

– оз. Бребенескул – г. Піп-Іван Чорногірський – г. Туркул – г. Говерла 

– спортбаза “Заросляк” – ЧГС. Під час проходження маршрутом 

можна ознайомитися з усіма видами висотних ландшафтних 

місцевостей Чорногірського ландшафту та лісопатологічними 

явищами, які спричинені нераціональним веденням лісового 

господарства до створення НПП та численним пам’ятками живої і 

неживої природи [3, 5]. 
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Основною атракцією маршруту є найвища вершина Українських 

Карпат – г. Говерла, схили і вершина якої зазнають надмірного 

рекреаційного навантаження. На вершині відсутній трав’янистий 

покрив, а на витоптаній стежці, яка спускається з вершини до 

спортивної бази “Заросляк”, активно протікають ерозійні процеси, 

спостерігаються вимоїни і навіть виярки у субальпійському поясі. 

Згори донизу по стежці відкривається панорама на гідролого-

геоморфологічну пам’ятку – каскадий водоспад Говерлянський Гук 

висотою 84 м. Загалом стежка має поганий екологічний стан, на її 

відтинку і в лісовому поясі спостерігаються ерозійні процеси, масове 

оголення коріння дерев. 

Поряд з багатоденним туристичним маршрутом, для 

ознайомлення із пам’ятками природи басейну Пруту можна 

скористатися одноденними маршрутами, які використовують 

студенти-географи під час гірського розділу комплексної навчальної 

практики [5]: 1) ЧГС – долина р. Прут – полонина Маришевська – г. 

Маришевська (1 567,3 м) – урочище Мариш – г. Мариш (1 340,7 м) – 

ЧГС; 2) ЧГС – урочище Бабина Яма – пол. Кукуль – г. Кукуль (1 539,4 

м) – полонина Закукуль – хутір Завоєля – ЧГС; 3) ЧГС – спортбаза 

“Заросляк” – хребет Козьмеска – г. Говерла (2061 м) – водоспад Гук – 

спортбаза “Заросляк” – ЧГС; 4) ЧГС – злиття Заросляцького і 

Данцерського Прутів – озеро Несамовите – г. Шпиці (1 863,1 м) – 

полонина Маришевська – ЧГС; 5) ЧГС – спортбаза “Заросляк” – 

стаціонар Інституту екології Карпат, сніголавинна метеостанція 

“Пожижевська” – оз. Несамовите – г. Шпиці (1 863,1 м) – полонина 

Маришевська – ЧГС; 6) ЧГС – урочище Озірне – г. Кострич – 

полонина Кострич – г. Кострич – ЧГС. 

Менш розвинута мережа туристичних маршрутів у басейні р. 

Лазещини. Тут функціонує тільки один туристичний притулок 

“Козьмещик”.  

Для оптимізації мережі туристичних маршрутів у обох басейнах з 

метою експонування більшої кількості пам’яток неживої природи та 

зменшення навантаження на екопізнавальну стежку “На гору 

Говерла”, необхідно активно впроваджувати маршрут з притулку 

“Козьмещик” на г. Петрос (протяжність 6,5 км) зі стрімким підйомом 

схилом гори близько 1,2 км. З вершини Петросу (2 020 м) 

відкривається чудовий краєвид усього Головного Чорногірського 

хребта з вершинами Говерла, Ребра, Гутин Томнатик, Бребенескул, 
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Чорна Гора (Піп Іван Чорногірський). З протилежного боку, на 

північному заході, за 15 км видно г. Близниця на хребті Свидовець. На 

південний захід простягається урочище Полонина Гарманєска, а за 

нею – полонина Шешул. 

Після підкорення вершини Петрос маршрут прямує на схід 

Головним хребтом Чорногори до Говерли. Між цими вершинами 

знаходиться полонина Скопеска – зручне місце для таборування. 

Продовжуючи рух на схід, піднімаємось на г. Говерла, далі на г. 

Брецкул, оминаємо вершини Пожижевська, Данцер і Туркул та 

спускаємося до оз. Несамовите. Після цього маршрут пролягає до 

злиття Заросляцького і Данцерського Прутів, а звідти – до ЧГС. 

Для урізноманітнення мережі туристичних маршрутів у басейні 

Лазещини варто популяризувати короткі одно- і дводенні маршрути, 

упродовж руху якими можна ознайомитись з численними ПНП [3]: 1) 

На полонину Занога. Селище Лазещина – турпритулок “Козьмещик” – 

полонина Козмеска – пол. Занога (тривалість – 5 год.; довжина 

маршруту – 13,5 км: перепад висот – 840 м); 2) Річкою Форесок. 

Лазещина – долина р. Лазещина – долина р. Форесок – Головний 

Чорногірський хребет (10 год.; 25 км, 470 м); 3) На гору Петрос 

уздовж потоку Студений. Лазещина – долина п. Студений – урочище 

Гофа – пол. Головчиська – г. Петрос (1 день; 28 км; 1 260 м); 4) На 

Говерлу через Кукул. Лазещина – долина р.  Форесок – Головний 

Чорногірський хребет – г. Кукул – г. Велика Козмеска (1 571 м) – г. 

Говерла (тривалість –  2 дні; довжина маршруту – 40 км; перепад 

висот – 1 301 м). 

Отже, подальший екологічно безпечний розвиток геотуризму у 

гірському масиві Чорногора потребує, як детального вивчення 

(комплексної паспортизації) пам’яток неживої природи та їхнього 

дидактичного облаштування, так і розбудови мережі туристичних і 

спеціалізованих геотуристичних маршрутів. 
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СУЧАСНИЙ СТАН ТА ВИКОРИСТАННЯ ЗЕМЕЛЬ 

ПРИРОДООХОРОННОГО, ОЗДОРОВЧОГО, РЕКРЕАЦІЙНОГО 

ТА ІСТОРИКО-КУЛЬТУРНОГО ПРИЗНАЧЕННЯ  

ЧЕРВОНОГРАДСЬКОГО РАЙОНУ ЛЬВІВСЬКОЇ ОБЛАСТІ 

 

Петро Войтків, Роман Гурський 

Львівський національний університет імені Івана Франка  

Львів, Україна 

 

На території новоствореного Червоноградського району 

спостерігається інтенсивне землекористування, якому сприяють 

природні умови та вигідне економіко-географічне розташування.  

Червоноградський район розташований на північному заході 

Львівської області. Адміністративний центр – місто Червоноград. 

Утворений 17 липня 2020 року в рамках адміністративно-

територіальної реформи [5].  

До складу району увійшли території: Радехівського, 

Сокальського, частини Кам’янка-Бузького (Добротвірська селищна 

громада) та Жовківського районів (північно-східні території: 

Купичвільська та Боянецька сільські ради увійшли в 

Великомостівську міську громаду), місто обласного значення 

Червоноград, а також місто Соснівка та селище Гірник, що 
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знаходились в підпорядкуванні Червоноградської міської ради [7]. 

Червоноградський район межує на півночі з Волинською 

областю (Володимир-Волинським та Луцьким районами), на 

південному-сході із Золочівським районом, на півдні і південному-

заході – з Львівським районом Львівської області. На заході район 

межує з Люблінським воєводством республіки Польща. 

Згідно природно-сільськогосподарського районування, південь 

території району відноситься до зони Полісся, Західно-Поліської 

провінції, Мало-Поліського округу, а північ – до зони Лісостепу, 

Західно-лісостепової провінції, Рівненсько-Луцького округу. В межах 

району виділяють такі природно-сільськогосподарські райони: 

Сокальський (північ), Радехівський (центр і північний-схід) та 

Кам’янка-Бузький (південний-захід та південь) [3]. 

Площа Червоноградського району складає 299 703,3 га, серед 

яких на сільськогосподарські землі припадає 193 319,97 га (64,5 %), 

ліси та інші лісовкриті землі займають 76 249,94 га (25,44 %), 

забудовані землі – 15 190,03 га (5,01 %), водно-болотні ресурси – 

9 325,43 га (3,11 %) та відкриті землі без рослинного покриву – 

1 073,42 га (1,14 %). 

Крім земель з інтенсивним землекористуванням, в районі 

знаходяться землі природоохоронного, оздоровчого, рекреаційного та 

історико-культурного призначення. Саме аналіз структури цих земель 

є метою наших досліджень.  

Зокрема, землі природоохоронного призначення – це ділянки 

суші і водного простору з природними комплексами та об’єктами, що 

мають особливу природоохоронну, екологічну, наукову, естетичну, 

рекреаційну та іншу цінність, яким відповідно до закону надано статус 

територій та об'єктів природно-заповідного фонду [2]. 

До них включають природні території та об’єкти (природні 

заповідники, національні природні парки, біосферні заповідники, 

регіональні ландшафтні парки, заказники, пам’ятки природи, заповідні 

урочища), а також штучно створені об’єкти (ботанічні сади, 

дендрологічні парки, зоологічні парки, парки-пам’ятки садово-

паркового мистецтва) [2; 4]. 

Площа земель природоохоронного призначення складає 5 007,09 

га (табл. 1). Ці землі нерівномірно розподілені по території району і 

більше поширені в північній і центральній частині. Зокрема, на 

території Сокальської (2 917,1 га) та Радехівської (1 649,09 га) міських 
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громад. У всіх інших громадах ці показники є меншими, або взагалі 

відсутні (рис. 1, табл. 1).   

Найбільші площі земель природоохоронного призначення 

припадають на території Волицької (579,0 га), Тудорковицької 

(1 109,00 га), Тартаківської (477 га)), Хоробрівської (300 га) та 

Поторицької (418 га) (всі Сокальська міська громада), Дмитрівської 

(195,7 га), Немилівської (1 453,30 га) і Березівської (142,00 га) 

сільських рад. У всіх інших адміністративних утвореннях району ці 

землі мають менші площі, або взагалі відсутні (рис. 1, табл. 1). 

З метою збереження цінних високопродуктивних лісонасаджень, 

відтворення лісової фауни, в межах Червоноградського району 

виділено такі природоохоронні території та об`єкти [1; 6]:  

1. Загально-зоологічний заказник місцевого значення «Пукачів» 

(1 649 га) – Радехівське лісництво;  

2. Лісовий заказник загальнодержавного значення 

«Лопатинський» (109 га) – Лопатинське лісництво;  

3. Заповідне урочище «Грицеволя» (33 га) – Лопатинське 

лісництво; 

4. Заповідне урочище «Топорівське» (95,9 га) – Нивицьке 

лісництво; 

5. Борове – заповідне урочище місцевого значення (25 га);  

6. Борок – заповідне урочище місцевого значення (34 га); 

7. Великий Ліс – лісовий заказник місцевого значення. 

Розташований у межах Сокальської і Радехівської (частково) громад, 

на південний схід від міста Сокаль, біля села Комарів. Площа – 1469 

га. Перебуває у віданні Радехівського ДЛГ, Сокальське лісництво; 

8. Великомостівське заповідне урочище місцевого значення (27 

га); 

9. Волицький заказник – ботанічний заказник 

загальнодержавного значення (150 га); 

10. Двірцівський заказник – ботанічний заказник місцевого 

значення (63,9 га); 

11. Федорівка – ландшафтний заказник місцевого значення 

(1409 га). 

На території Червоноградського району незначні площі 

займають землі оздоровчого призначення (6,79 га), до яких відносять 

землі, що мають природні лікувальні властивості, які 

використовуються для профілактики захворювань і лікування людей. 
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Вони представлені тільки в межах території Сокальської міської 

громади у Поторицькій (3,19 га) сільській раді та міській раді Жвирки 

(3,60 га) (рис. 1).  

Аналіз земель рекреаційного призначення на території району 

показав, що вони займають всього 24,64 га. До них належать земельні 

ділянки зелених зон і зелених насаджень міст та інших населених 

пунктів, навчально-туристських та екологічних стежок, маркованих 

трас, земельні ділянки, зайняті територіями будинків відпочинку, 

пансіонатів, об’єктів фізичної культури і спорту, інших аналогічних 

об’єктів, а також земельні ділянки, надані для дачного будівництва і 

спорудження інших об'єктів стаціонарної рекреації [2; 4].  

 
Рис. 1. Розподіл земель природоохоронного, рекреаційного, 

оздоровчого та історико-культурного призначення в 

Червоноградському районі 

Незначні площі таких земель представлені в межах Сокальської і 

Червоноградської міських громад. Зокрема, на територіях 

Межирічанської (9,48 га), Тудорковицької (3,25 га), Поторицької (3,01 

га) сільських рад та міської ради Сокаля (3 га) (рис. 1). 

Дещо більші площі займають землі історико-культурного 

призначення, до яких належать землі, на яких розташовані: історико-
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культурні заповідники, музеї-заповідники, меморіальні парки, могили, 

історичні або меморіальні садиби, будинки, споруди і пам’ятні місця, 

пов’язані з історичними подіями, площі, залишки стародавнього 

планування і забудови міст та інших населених пунктів, споруди 

цивільної, промислової [4].  

Табл. 1 

Землі природоохоронного, оздоровчого, рекреаційного та 

історико-культурного призначення по територіальних громадах 

Червоноградського району [8] 

 

Площа земель історико-культурного призначення в межах 

району складає 45,02 га. Найбільші площі спостерігаємо на території 

міської громади Белза (36,52 га).  

Незначні площі знаходяться на території Радехівської та 

Лопатинської громади (Бишівської, Вузлівської, Дмитрівської, 

Завидченської, Корчинської, Кривецької, Миколаївської, 

Немилівської, Нивицької, Нововитківської, Оглядівської, Павлівської, 

Половецької, Середпільцівської, Сушнівської та Яструбичівської 

сільських рад, а також в селищної ради Лопатина) (рис. 1, табл. 1).  

Висновки. Червоноградський район є добре забезпеченим 

землями природоохоронного призначення, що позначається на 

Адміністративні 

утворення 
Землі природо-

охоронного 

призначення,  

га 

Землі 

оздоровчого 

призначення, 

га 

Землі 

рекреаційного 

призначення,  

га 

Землі 

історико-

культурного 

призначення,  

га 

Белзька міська 

громада 

150,00 – – 36,52 

Великомостівська  

міська громада 
52,00 – 2,20 – 

Сокальська міська 

громада 
2917,10 6,79 11,66 – 

Червоноградська  

міська громада 
1,00 – 10,48 – 

Радехівська міська 

громада 
1649,09 – – 6,56 

Лопатинська  

селищна громада 
237,90 – – 1,94 

Добротвірська  

селищна громада 
– – 0,30 – 

Червоноградський 

район 
5007,09 6,79 24,64 45,02 
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екологічному стані земельних ресурсів, у їх стійкості. Але їх розподіл 

є нерівномірним і в основному пов’язаний з ареалами поширення 

лісів.  

Землі оздоровчого і рекреаційного призначення також 

представлені по багатьох адміністративних утвореннях, однак їх 

площа є незначною. Дещо більшою є  площа земель історико-

культурного призначення, які також поширені фрагментарно.  
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ВПЛИВ ДІАСПОРИ НА РОЗВИТОК ТУРИЗМУ В УМОВАХ 

ВОЄННИХ КОНФЛІКТІВ НА ПРИКЛАДІ ІЗРАЇЛЮ 

 

Юлія Волошенюк, Павло Романів 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Історично так склалося, що чимало народів зазнали впливу 

процесів, коли певна частина населення в силу різних причин та 

обставин вимушено опинилася за межами власної держави, 

утворивши там свої національні меншини. 

Відповідно до академічного тлумачного словника української 

мови, діаспора – це розсіяння по різних країнах народу, вигнаного 

завойовниками за межі його батьківщини [4]. Історик Олексій Ясь 

виділяє два тлумачення терміну «діаспора», який вперше застосувався 

до єврейської спільноти, яка після Вавилонського полону розселилася 

поза межами Палестини: 1) частина певної етнічної спільноти 

(народу), що постійно проживає поза межами історичної батьківщини 

в іноетнічному чи інонаціональному середовищі на правах або зі 

статусом національно-культурної меншини; 2) етнічна меншина, яка 

зберігає зв'язок зі своєю батьківщиною, національні традиції тощо [6].  

В працях іноземних колег зустрічаємо також термін «діаспорний 

туризм» як подорож членів діаспори на батьківщину своїх предків у 

пошуках свого коріння та відчуття зв’язку з особистою спадщиною 

[10]. У туристів із діаспори часто є друзі чи родичі, які живуть у країні 

призначення, або їхні предки походили з цієї місцевості. 

У той час як більшість туристів прив’язуються до пункту 

призначення після повторного відвідування, зв’язок між туристом і 

місцем призначення в діаспорному туризмі є унікальним, оскільки 

емігранти часто відчувають зв’язок з людьми, культурою та 

спадщиною місця призначення ще до того, як фактично відвідають це 

місце. 

Зазвичай більшість членів діаспори не надто цікавляться 

стандартними екскурсійними турами та поїздками визначними 

туристичними пам’ятками, а натомість вони частіше відвідують 

маловідомі та навіть туристично непривабливі місця. Це передбачає 

відвідування локальних невеликих магазинів, харчування в місцевих 

ресторанах і проживання у менш популярних місцях розміщення. 
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Отже, діаспора відвідує місця, де звичайні туристи бувають нечасто. 

Наприклад, кладовища, де поховані родичі, села і міста, де вони 

проживали та інші особливі місця для кожної конкретної сім’ї. 

Туристи з діаспори потенційно можуть позначити нові місця на карті 

для інших туристів і допомогти географічно поширити туристичні 

напрямки по всій країні. Крім того, подорожуючи з місцевою родиною 

та друзями, туристи з діаспори також стимулюють внутрішній туризм 

у країні перебування. 

Оскільки діаспорний туризм є менш сезонним, він забезпечує 

більш регулярну та сталу форму економічної підтримки. Хоча 

діаспора, як правило, подорожує у святкові періоди та з приводу 

особливих подій таких як хрестини, весілля, ювілеї та похорони. 

Попри те, що постійне загострення військових конфліктів 

суттєво уповільнює  розвиток сфери туризму Ізраїлю, саме діаспора 

стабільно займає найбільшу частку серед в’їзних туристів держави.  

У 2002-2003 роках у зв’язку з змінами у сфері безпеки та 

економічної ситуації в Ізраїлі спостерігалася найбільша тенденція до 

зменшення притоку іноземних туристів за останні двадцять років. 

В’їзні туристи у 2003 році становили трохи більше мільйона осіб. 

Проте відсоток єврейської діаспори серед туристів, які вирішили 

приїхати до Ізраїлю в такий неспокійний час, становив 56% [9]. 

Натомість, коли у 2019 році країну відвідали рекордні 4,55 мільйонів 

іноземних туристів, найбільша частка з них, а саме 29% в’їзних 

туристів теж належала членам діаспори, які приїхали з метою 

відвідування родичів та друзів [5]. 

Варто зазначити, що на державному рівні в Ізраїлі розроблена 

низка проектів, які сприяють не лише більшій залученості діаспори, а 

й збільшення кількості людей, які ідентифікують себе як євреї. 

Одним з найяскравішим прикладів успішного проекту для 

залучення діаспори є «Тагліт» (Birthright Israel) – освітній проект, який 

представляє собою безкоштовний десятиденний тур до Ізраїлю для 

осіб з єврейським корінням у віці від 18 до 32 років. Учасники проекту 

ознайомлюються з місцями, пов'язаними з історією єврейського 

народу і пам'ятками Ізраїлю, зустрічаються зі своїми однолітками – 

солдатами, студентами, а також родичами і друзями. Мета проекту – 

долучити молодих євреїв, що проживають у діаспорі, до єврейської 

історії та єврейської спадщини, підтримати і розвинути їх єврейську 

самосвідомість та познайомити з життям сучасного Ізраїлю. Станом 



68 

на 2018 рік більш ніж 50% представників діаспори ідентифікують себе 

з єврейством. Подорож сплановано таким чином, що дізнатися і 

побачити країну з різних сторін: від півночі до півдня, від Дана до 

Ейлата, від Голанських висот до Мертвого моря, від Стіни плачу до 

Тель-Авівських нічних пабів. Проект спонсорується світовими 

єврейськими громадами і урядом Ізраїлю [3]. 

Не менш значимим є проект «МАСА» під час якого молодим 

людям з країн діаспори надають безкоштовно або субсидують 

навчання в ізраїльських ВНЗ протягом семестру або академічного 

року. Вік учасників обмежений і допускає навчання тільки 

повнолітніх від 18 до 30 років включно. Програма МАСА була 

запущена на початку 2000-х років, за період 2004-2011 років у ній 

взяло участь близько 55 000 людей [2]. 

Отже, довгий час уряд Ізраїлю розглядав діаспору лише як 

людей, які потенційно можуть повернутися до Ізраїлю і джерело 

фінансової  та політичної підтримки Ізраїлю. Проте останні 20 років 

уряд почав робити більше для світового єврейства і від цього чи не 

найбільше отримала користі сфера туризму Ізраїлю. 
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ЕКОТУРИСТИЧНА ІНФРАСТРУКТУРА  

В МЕЖАХ РЕГІОНАЛЬНОГО ЛАНДШАФТНОГО ПАРКУ 

«СИНЯК» ЗАКАРПАТСЬКОЇ ОБЛАСТІ 

 

Наталія Габчак 

ДВНЗ «Ужгородський національний університет»  
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Стpaтeгiчнoгo знaчeння нaбyвaє тpaнcкopдoннe cпiвpoбiтництвo 

у всіх сферах діяльності нa зaxiднoмy кopдoнi Укpaïни, дo якoгo  

максимально примикають кopдoни країн Євpoпeйcькoгo Coюзy. 

Оновними пріоритетами розвитку транскордонного співробітництва 

України це – покращення інфраструктури, укладання різнопланових 

угод з країнами-сусідами в галузі економіки, культури, туризму, 

розташування мережі логістичних центрів підтримки туристичної 

діяльності, координація соціально-економічного та екологічного 

розвитку прикордонного простору тощо. 

В Україні транскордонне співробітництво як інструмент 

підвищення конкурентоспроможності прикордонних територій та 

чинник прискорення інтеграційних процесів відображено у 

Державній стратегії регіонального розвитку на 2021-2027рр. та 

Регіональній стратегії розвитку на період до 2027 року [4].  Реалізація 

даних Стратегій створює додаткові можливості вирішення 

проблемних питань щодо умов життєдіяльності прикордонних 

територій та інтенсифікації інтеграційних процесів Україна - ЄС у 

регіональному вимірі.  

Усі прикордонні території  України, які межують з ЄС до 

стратегічних пріоритетів свого розвитку відносять саме розвиток 
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сфери туризму на засадах сталості та підвищення ефективності 

функціонування транскордонних туристичних ринків. 

Закарпатська область – це один з найпопулярніших туристичних 

районів України з строкатістю національних культур, багатством 

природних та історико-культурних ресурсів.  «Срібна земля» 

славиться своїми бальнеологічними ресурсами, смачною кухнею, 

цікавою архітектурою та різноманітними сортами вин. Однак, 

головною цінністю краю є природа, а саме Карпатські гори й ліси та 

ціла низка природоохоронних об’єктів.   

  Станом на 1 січня 2021 року в Закарпатській області створено 

478 об’єктів природно-заповідного фонду загальнодержавного і 

місцевого значення загальною площею 193319,1769 га, що становить 

15,16% її території. ПЗФ області представляють: Карпатський 

біосферний заповідник (площа – 58035,8 га); національні природні 

парки – 3 (площа – 99680,5 га); регіональні ландшафтні парки – 2 

(площа – 14961,96 га); заказники загальнодержавного значення – 19 

(площа – 12368 га) та місцевого значення – 56 (площа – 7935,52 га); 

пам’ятки природи загальнодержавного значення – 9 (площа – 464 га) 

та місцевого значення – 338 (площа – 1358,68 га); ботанічний сад 

Ужгородського університету загальнодержавного значення (площа – 

86,41 га); дендрологічні парки місцевого значення – 2 (площа – 34,9 

га); парки-пам’ятки садово- паркового мистецтва загальнодержавного 

значення – 1 (площа – 38 га) та місцевого значення – 34 (площа – 

162,04 га); заповідні урочища – 12 (площа – 2848,1 га) [3].    

Регіональний ландшафтний парк «Синяк» площею 4631,2918 га 

розташований на території Мукачівського району на землях ДП 

«Мукачівське державне лісове господарство» та Мукачівської РДА. 

Його створено за Рішенням обласної ради №229 «Про створення 

регіонального ландшафтного парку місцевого значення «Синяк» від 

26.05.2011р. [5]. За структурою землекористування 303,6614 га 

належить парку з вилученням в інших користувачів, 4253, 6686 га 

увійшли до парку без вилучення. У його складі парку передбачено 

розвиток всесезонного туристичного комплексу «Синяк» площею 

350,00 га [5]. Управління територією РЛП «Синяк» і однойменним 

туристичним комплексом у його складі здійснює комунальне 

підприємство «Центр сприяння розвитку туризму «Синяк» [5].    

Територія регіонального ландшафтного парку «Синяк» має 

давню історію туристичного освоєння. Тут розвивалися такі види 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D0%B0
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туризму як відпочинково-оздоровчий (курорт «Синяк»), піший 

пізнавальний (мандрівки в околицях села і до найближчих вершин), 

піший гірський туризм (територія парку входить у кілька туристичних 

маршрутів, наприклад, туристичний маршрут хребтом Синяк), а також 

зимовий відпочинок на гірськолижному курорті «Синяк». Усі 

популярні туристичні об’єкти РЛП «Синяк» розташовані дуже 

компактно [1].   

Найпопулярнішим серед відвідувачів села і курорту є 

екотуристичний маршрут «Санаторій Синяк – гора Обавський 

Камінь» довжиною 8,39 км [6]. Маршрут одноденний і здебільшого 

пролягає схилами, порослими буковим лісом. Тривалість переходу 

становить понад 4 години, є короткі стрімкі ділянки підйому і спуску. 

Рекомендований для відвідування у суху погоду навесні і восени, 

розрахований на осіб без обмежень у пересуванні. Початок маршруту 

докалізований біля входу у санаторій «Синяк» на узбіччі автодороги 

смт Чинадієво – село Синяк [6]. 

Туристичні атракції маршруту: 

- Санаторій «Синяк» – один із найвідоміших санаторіїв 

Закарпаття. Має цікаву історію створення, досі збереглася споруда 

адмінстративного корпусу. Можна зробити коротку екскурсію 

територією санаторію. 

- Буковий ліс на схилах гори Обавський Камінь – типовий для 

цієї місцевості лісовий масив з просіками і слідами вирубок вздовж 

маршруту. Тут можна натрапити на цікаві види рослин, деякі з них 

занесено до Червоно книги України. 

- Скельні відслонення на схилах гори Обавський Камінь, 

складені породами вулканічного походження. Тут добре збереглися 

сліди вулканічних процесів. Найліпше скельні утворення видно, коли 

ще нема або вже нема листя на деревах, оскільки усі вони знаходяться 

посеред лісового масиву.  

- Вершина гори Обавський Камінь (980м н.р.м.) з скелястими 

відслоненнями порід вулканічного походження.   Плоска частина 

вершини гори майже по всьому периметру оточена лісом, лише на 

сході схил обривається мальовничим прямовисним скелястим уступом 

– власне тут знаходиться природний оглядовий майданчик, з якого 

видно хребет Синяк, що простягається з півночі на південь. На 

вершині Обавського Каменю збереглися залишки фундаменту, на 

якому раніше було встановлено знак найвищої точки вершини. 
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Відстань від початку маршруту до вершини цієї гори становить 4,1 км, 

у зворотному напрямку слід рухатися тим же маршрутом. 

Стан маршруту: траса у задовільному стані, на деревах видно 

різночасове маркування маршруту: старе маркування нанесене на 

дерева біло-блакитною фарбою у вигляді трьох горизонтальних 

смужок; нові позначення виконані у вигляді однієї, іноді двох смужок 

бордового кольору; місцями можна натрапити на жовті, сині, бордові 

смужки на каміннях чи деревах [6].  

Режим використання: піший, дозволено фотографувати, 

відвідують самостійно або у супроводі провідника. Заборонено 

розводити вогнища і розкладати намети (за винятком спеціально 

виділених місць), забруднювати довкілля, зривати рослини, 

порушувати тишу, відхилятися від маршруту. 

Отже, регіональний ландшафтний парк «Синяк» має добрі 

перспективи для організації на своїй території екологічних стежок, 

зокрема, в околицях села і санаторію «Синяк» з охопленням 

мінеральних та звичайних джерел, місць зростання різних видів 

рослин (відповідно до пори року), місцевих ландшафтів та історико-

культурних пам’яток.  Обов’язковою умовою при формування менежі 

екоосвітніх стежок і екотуристичних маршрутів РЛП «Синяк» є 

дотримання відповідних природоохоронних вимог, створення 

відповідної інфраструктури та інформаційно-освітнього забезпечення 

[6]. 

 

Список використаних джерел: 

1. Екологічний туризм на природоохоронних територіях Закарпатської 

області : монографія /Габчак Н.Ф., Дубіс Л.Ф., Мельник А.В., Чир Н.В. – 

Ужгород : Вид-во УжНУ «Говерла», 2018. – 392с.  

2. Інформаційний бюлетень «Інструменти економічного розвитку 

місцевих громад: кращі європейські практики у сфері транскордонного 

співробітництва». Серія 1. Єврорегіони, ОЄС, ЄОТС . URL: 

http://ird.gov.ua/irdp/p20190035.pdf (дата звернення: 27.09.2022). 

3.  Інформаційно-аналітичні матеріали підготовлені Департаментом 

природно- заповідного фонду Міндовкілля України на основі звітів 

місцевих органів влади. У разі виявлення неточностей та/або 

розбіжностей, просимо повідомити на електронну адресу: 

boldarevad@mepr.gov.ua, darya.boldareva@gmail.com 

4. План заходів на 2021 – 2023 роки з реалізації Державної стратегії 

регіонального розвитку на 2021-2027 роки.   Постанова Кабінету Міністрів 

mailto:boldarevad@mepr.gov.ua
mailto:darya.boldareva@gmail.com


73 

України від 12.05.2021 р. № 497-р. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/497-2021-%D1%80#Text   

5. Регіональний ландшафтний парк «Синяк» / Департамент екології та 

природних ресурсів Закарпатської обласної державної адміністрації 

[Електронний ресурс] – Режим доступу: 

http://ecozakarpat.gov.ua/?page_id=2068 

6. http://surl.li/dewsz 

 

 

 

АСПЕКТИ РОЗВИТКУ ВОЄННОГО ТУРИЗМУ В УКРАЇНІ 

В КОНТЕКСТІ РОСІЙСЬКО-УКРАЇНСЬКОЇ ВІЙНИ  

ХХІ СТОЛІТТЯ 

 

Михайло Гамкало , Дмитро Каднічанський 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

У країнах Європи, зокрема і в Україні, достатньо популярними є 

туристичні подорожі до місць, пов’язаних з воєнною тематикою. 

Проте, туризмознавцями не розроблено єдиної класифікації 

мілітарних видів туризму, існують різні трактування термінів воєнний, 

військовий, мілітарний туризм. 

Ми проаналізували думки різних дослідників з цього приводу. 

Найбільше нам імпонують дослідження київських науковців В. 

Кушнарьова та О. Поліщук [2, с. 108]. Пропонуємо загальний вид 

туризму, пов’заного із відвідуванням воєнно-історичних та військових 

об’єктів, називати воєнним (мілітарним) туризмом. В свою чергу, 

воєнний туризм, на нашу думку, слід розділити на три групи: воєнно-

історичний (відвідування фортифікацій різних періодів, місць битв, 

музеїв, меморіалів тощо), військовий (військово-пригодницький) 

(зброярський туризм, проживання у війську, страйкбол, мисливський 

туризм, таборування) та військово-подієвий (військово-історична 

реконструкція, військово-історичні фестивалі) [1]. 

У даній публікації хочемо висловити деякі думки, щодо розвитку 

воєнного туризму в Україні на основі бойового шляху доцента 

кафедри туризму, старшого лейтенанта ЗСУ, командира 

мотострілецького взводу 63 окремої механізованої бригади 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/497-2021-%D1%80#Text
http://ecozakarpat.gov.ua/?page_id=2068
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Сухопутних військ Збройних сил України Михайла Гамкала. Михайло 

(позивний «Доцент») розпочав свій шлях командира з Яворівського 

полігону у перші дні повномасштабного вторгнення. Потім був 

Рівненський полігон, бойові позиції на півночі Рівненщини на кордоні 

з Білорусією. А далі степи Миколаївщини. 18 серпня 2022 р. поблизу 

с. Благодатне Первомайської селищної громади Миколаївського 

району Миколаївської області у бою проти московських окупантів 

Михайло Гамкало загинув, захищаючи Незалежність нашої держави. 

Україна володіє значним ресурсним потенціалом для розвитку 

всіх трьох груп воєнного туризму: численні оборонні споруди різних 

епох, місця битв, військово-історичні музеї, меморіали загиблим 

воїнам різних періодів, пам’ятники відомим військовим діячам; 

військові полігони, військові частини, страйкбольні клуби, мисливські 

господарства, діяльність патріотичних організації з організації 

вишкольних таборів; діяльність військово-історичних клубів 

реконструкторів, чисельні військово-історичні фестивалі. 

Проте, російсько-українська війна 2014–2022 рр. внесла 

корективи у розвиток туристичної галузі України, в тому числі, 

вплинула і на розвиток воєнного туризму. Фактично внаслідок 

окупації вилучено з переліку туристичних дестинацій значну частину 

нашої території. Військова агресія росії проти України спричинила 

значні зміни в свідомості українців, руйнацію інфраструктури, 

численні жертви та ін. Проте, після перемоги України у Визвольній 

війні сформується значний потенціал воєнного туризму. Після 

закінчення війни можуть бути створені новітні дестинації воєнного 

туризму – місця битв, польові фортифікації, військові поховання 

українських вояків. 

Внаслідок запеклих боїв частина країни тривалий час буде не 

придатна для туризму, що зумовлено потребою у розмінуванні 

територій, відновленні транспортної інфраструктури та ін. зважаючи 

на хід боїв протягом лютого-серпня 2022 року нами пропонується 

наступне районування території України щодо придатності для 

організації військового туризму: 

 придатні – не зазнали істотних обстрілів, не потребують 

розмінування територій, відновлення інфраструктури (Львівська, 

Івано-Франківська, Тернопільська, Волинська, Рівненська, 

Закарпатська, Хмельницька, Чернівецька, Вінницька, Житомирська,  

Черкаська, Кіровоградська, Полтавська області); 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%B5%D1%80%D0%B2%D0%BE%D0%BC%D0%B0%D0%B9%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D1%81%D0%B5%D0%BB%D0%B8%D1%89%D0%BD%D0%B0_%D0%B3%D1%80%D0%BE%D0%BC%D0%B0%D0%B4%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D0%BA%D0%BE%D0%BB%D0%B0%D1%97%D0%B2%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D1%80%D0%B0%D0%B9%D0%BE%D0%BD
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D0%BA%D0%BE%D0%BB%D0%B0%D1%97%D0%B2%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D1%80%D0%B0%D0%B9%D0%BE%D0%BD
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D0%BA%D0%BE%D0%BB%D0%B0%D1%97%D0%B2%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%B0%D1%81%D1%82%D1%8C
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 малопридатні – зазнали значних обстрілів, потребують 

значного часу на відновлення інфраструктури, розмінування (Одеська, 

окремі райони Херсонської, Миколаївської, Запорізької, 

Дніпропетровської Чернігівської, Сумської, Харківської, Київської 

областей); 

 непридатні в найближчій перспективі (5 років) – території 

активних бойових дій, більшість з яких була окупована російськими 

військами (Донецька, Луганська, окуповані частини Запорізької, 

Миколаївської, Херсонської, Харківської областей, АР Крим). 

Не дивлячись на відсутність військових дій у Волинській та 

Рівненській  областях на даній території наявний широкий спектр 

об’єктів визвольної війни 2022 р., зокрема різноманітні системи 

укріплень, відпрацьовані маршрути розвід груп, облаштовані позиції 

різних видів озброєння тощо. Зважаючи, що місцеве населення 

приймало активну участь в підготовці оборони регіону, їх можливо 

задіювати як екскурсоводів, туристичних провідників та ін. 

Існуючі системи траншей та бліндажів після оновлення, 

вдосконалення, часткової музеєфікації, можливо використовувати як 

високоатрактивні об’єкти чи заклади розміщення. 

У післявоєнний час, при умові подолання проблем із 

розмінування та відновлення інфраструктури, значний туристичний 

потенціал матимуть й малопридатні та непридатні території, зокрема, 

місця проведення активних бойових дій. При належному підході 

можна створити унікальні туристичні військові дестинації, які 

прославлятимуть Славу Українського Війська. Також необхідно 

створити Військові меморіали для увічнення пам’яті Героїв, які 

полягли, захищаючи Україну від московського окупанта. 

Зокрема, в контексті розвиту туризму на малопридатних 

територіях хочемо наголосити на значному потенціалі населених 

пунктів Баштанського та Снігурівського районів Миколаївської 

області. Природні особливості цієї території, зокрема наявність 

водних ресурсів (р. Веревчина, на якій створене Любинське 

водосховище) створюють привабливі умови для розвитку активних 

видів туризму. Навколишні ландшафти, які характеризуються значним 

біорізноманіттям, сприятимуть розвитку відпочинкових видів 

туризму. Разом з цим, активні бойові дії, які відбувалися поблизу, 

спричинили наявність польових фортифікацій, які можуть при 

належному облаштуванні стати об’єктами воєнного туризму. 
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Рис. 1. Одна із сторінок рукопису тез Михайла Гамкала 

(«Доцента»), написаних у бліндажі на передовій між ворожими 

артилерійськими обстрілами (початок серпня 2022 р.) 
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Рис. 2. Скріншот переписки Михайла Гамкала («Доцента») з 

Дмитром Каднічанським (7 серпня 2022 р.) 
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Проте, лімітуючими факторами, про що згадувалося вище, є 

потреба в розмінуванні значних площ, утилізації снарядів та ракет, які 

не вибухнули, відновленні інфраструктури тощо. 

Після перемоги у Визвольній війні ми зобов’язані створити 

мережу дестинацій воєнного туризму з метою увічнення пам’яті 

Героїв, полеглих за Свободу українського народу, та виховання 

майбутнього покоління українців-патріотів. 
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РЕКРЕАЦІЙНИЙ ПОТЕНЦІАЛ КУРОРТУ 

ВЕЛИКИЙ ЛЮБІНЬ 
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Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Дослідження становлення та розбудови курортної сфери є 

важливою для виявлення сучасних закономірностей її територіальної 

організації та для розуміння впливу соціально-економічних передумов 

на розвиток мережі курортно-рекреаційних центрів західного регіону 

України. Оцінка рекреаційного потенціалу території слугує 

передумовою розвитку рекреаційного комплексу реґіону. 

Сучасний бальнеологічний курорт Великий Любінь є одним із 

найстаріших бальнеологічних курортів в Європі. Перший санаторій 

був збудований у 1778 р. австрійським підприємцем. Основний 

лікувальний фактор – сірководнева вода.  

Позитивно вплинуло на розбудову Великого Любіня як курорту 

будівництво у 1903 р. залізниці, яка пролягла зі Львова через Любінь, 
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Турку, Самбір на Закарпаття. З прокладенням залізничної магістралі 

кількість гостей значно зросла, розширились економічні зв’язки села, 

що сприяло його швидкому соціально-економічному розвиткові.  

З кожним роком зростала чисельність курортників. Вони 

приїжджали зі Львова, Івано-Франківська, Чернівців, Кракова і навіть 

з Відня. Діючі старі корпуси й матеріально-технічна база не могли 

забезпечити всіх бажаючих лікуватися. Тому назріла потреба у 

розширенні водолікарні та в будівництві нових санаторно-лікувальних 

корпусів.  

Санаторій значною мірою розвинувся у другій половині XIX ст., 

коли син барона Бруницького Адольф (1859-1941), якому курорт 

перейшов у спадок, збудував сучасні купелі, пансіонати і готелі. Він 

провів повну реконструкцію здравниці, побудував нову водолікарню й 

допоміжні процедурні приміщення та кілька нових санаторних 

корпусів, які назвав іменами своїх дочок «Софія», «Марія», «Гелена», 

а джерела – іменами синів «Людвіг» і «Адольф». 

Великолюбінська здравниця, набувши значної популярності, 

стала європейським курортом, відомим за межами Австро-Угорської 

імперії. Для лікування хворих, окрім сірчаних вод, почали 

використовувати торфові грязі. Двічі побував на курорті цісар 

Австрійської імперії Франц-Йосиф. У 1882 р. в літній сезон тут 

лікувалось 915 осіб.  

На території бальнеологічного курорту Великий Любінь 

розташований парк санаторію «Любінь Великий» – парк-пам’ятка 

садово-паркового мистецтва місцевого значення в Україні. Площа 12 

га. Статус надано 1984 року для збереження парку, закладеного у 

XVIІI ст. У парку розташована гідрологічна пам’ятка природи – 

свердловина 1-К курорту «Любінь Великий», а також джерела 

сірководневої води типу «Мацеста» і торфяні багна (грязі).   

Основними бальнеологічними ресурсами на курорті Великого 

Любеня є лікувальні сірководневі води й торфові пелоїди (грязі). 

Сірководневі води виводяться 2 свердловинами, які знаходяться на 

території санаторію «Любінь  Великий».  Великий Любінь – один з 

небагатьох курортів у Львівській області, який володіє запасами 

лікувальних пелоїдів. Родовище розміщене на надзаплавній терасі 

правого берега річки Верещиці.  

Санаторій Любінь Великий на 300 ліжко/місць функціонує на 

базі родовища мінеральних сульфідних вод типу «Мацеста» і 
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родовища торфових грязей. Води містять 80-95 мг/л сірководню, а їх 

мінералізація складає 2,1-2,5 г/л. Запаси сульфідних мінеральних вод 

курорту становлять 576 м³/добу.  

Основними лікувальними факторами є поєднання сприятливих 

кліматичних умов та великих запасів унікальних природних 

сірководневих вод, аналогів яким немає в Україні і місцевих 

лікувальних торфяних грязів, які також містять сірководень, що дає 

змогу понад як 200 років ефективно лікувати хворих за наступними 

профілями: серцево-судинною патологією, хворобами нервової 

системи, кістково-мязової системи, опорно-рухового апарату, шкіри, 

гінекології. 

Санаторій Любінь Великий спеціалізується на лікуванні таких 

захворювань: опорно-рухового апарату (остеохондрозів, артритів, 

поліартритів, артрозів, хвороби Бехтерева, спондильозів); нервової 

системи (невритів, неврозів, неврастенії, енцефалітів, 

атеросклеротичних уражень судин головного мозку, черепно-

мозкових травм тощо); ДЦП; серцево-судинної системи (гіпертонії, 

ішемічної хвороби, стенокардії, наслідків перенесених інсультів та 

ін.); захворювань жіночих статевих органів (запалень, безпліддя); 

шкірних хвороб (псоріазу, екземи, кропив'янки, червоного плоского 

лишаю, себореї, дерматитів). Оздоровчі процедури та методи 

лікування: гальваногрязелікування, інгаляції, лікувальні мінеральні 

сірководневі та кисневі ванни, торфолікування, кисневі коктейлі та 

пінки, лікувальний масаж, гідромасаж, горизонтальне підводне 

витягування хребта, гінекологічні грязьові тампони та сірководневі 

спринцювання, ароматерапія, лікувальна фізкультура та інші 

процедури за призначенням лікаря. 

У липні 2021 року у Великому Любіні відкрили 1-ий пусковий 

комплекс 1-ої черги Державної реабілітаційної установи «Центр 

комплексної реабілітації для осіб з інвалідністю «Галичина». 

Великий Любінь не випадково був обраний для створення 

реабілітаційного центру Державної реабілітаційної установи «Центр 

комплексної реабілітації для осіб з інвалідністю «Галичина». Тутешні 

сірководневі джерела були відомі ще з XVI століття, а ретельніше 

дослідили їх і описали львівські науковці у XVIII столітті. Уже тоді 

тут з’явилися перші купелі. Основними лікувальними факторами є 

поєднання сприятливих кліматичних умов та великих запасів 

унікальних природних сірководневих вод. 
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Реабілітаційний центр розмістився на площі у чотири гектари і 

розрахований на 300 місць. Сучасна будівля обладнана зручними 

пандусами, дверима, які автоматично розсуваються, ліфтами, щоб 

людина з інвалідністю не відчувала жодних обмежень у пересуванні. 

Внаслідок бойових дій в Україні з’явилося багато молодих 

людей з інвалідністю, відтак реабілітаційний центр для ветеранів, які 

втратили працездатність, став життєво необхідним. 

Центр комплексної реабілітації для осіб з інвалідністю 

«Галичина» - це державна бюджетна реабілітаційна установа. Мета 

Центру: комплекс реабілітаційних заходів, які мають створити умови 

для всебічного розвитку осіб та дітей з інвалідністю, засвоєння ними 

знань та умінь, досягнення і збереження їхньої максимальної 

незалежності. а також формування та розвиток фізичних, розумових, 

соціальних, професійних та інших здібностей, щоб максимально 

реалізувати особистий потенціал. 

Щорічно Центр надає комплексні реабілітаційні послуги для 

близько 1200 осіб. Одночасно тут можуть перебувати 150 пацієнтів. 

Серед основних завдань Центру: проводити заходи з 

комплексної реабілітації, а також заходи з ранньої, соціальної, 

психологічної, фізичної, медичної, психолого-педагогічної, 

професійної, трудової реабілітації (у тому числі на виконання 

відповідних бюджетних програм) відповідно до індивідуальних 

потреб отримувачів допомоги. 

Основним завданням в реабілітаційному комплексі в смт. 

Великий Любінь є надання комплексної реабілітації інвалідам. В 

приміщеннях реабілітаційного комплексу надаваться послуги з 

соціальної, психологічної, медичної та фізичної реабілітації. 

Починаючи з 2018 року Адміністрація ДРУЦКРОІ «Галичина» 

розробила механізм, щодо комплексної реабілітації інвалідів, 

учасників АТО в новому реабілітаційному комплексі в курортній зоні 

Великий Любінь. 

Сьогодні курорт Великий Любінь продовжує свою діяльність і 

всі бажаючі можуть відчути на собі цілющі властивості води. 

Пріоритетним напрямком розвитку курорту та й загалом санаторно-

курортної сфери регіону є поліпшення якості та розширення 

асортименту рекреаційних послуг, що сприятиме підвищенню 

конкурентоспроможності рекреаційної сфери на вітчизняному та 

світовому ринку рекреаційних послуг. 
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Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Галузь туризму у XX-XXI столітті вважається однією з 

перспективних і динамічних галузей світової економіки, розвиток якої 

сприяє покращенню рівня і якості життя громадян. 

За даними Всесвітньої ради подорожей та туризму (WTTC), 

туристична галузь щороку приносить  економіці 8,8 млрд. доларів, що 

становить близько 9,4 % світового ВВП [2]. Щорічно світом  

подорожує  більше одного мільярда туристів [3]. 

На жаль, війна серйозно вплинула на туристичний бізнес у цілій 

Україні. З початку повномасштабної війни туризм в Україні, зі 

зрозумілих причин, фактично помер. Але життя мусить 

продовжуватись, тому, люди включають свою активність та 

подорожують  західною Україною.  
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Законом України «Про туризм» виділяються такі види туризму: 

дитячий, молодіжний, сімейний, культурно-пізнавальний, лікувально-

оздоровчий, спортивний, релігійний, екологічний (зелений); 

сільський; підводний; гірський; пригодницький; мисливський; 

автомобільний; самодіяльний тощо [1]. 

Зокрема, в останні роки активно розвивається релігійний туризм. 

А  також, російсько-українська війна вплинула на внутрішні цінності в 

українців, які більше проявляють своє бажання до до цього виду 

туризму.  

Релігійний туризм – різновид туризму, пов'язаний з наданням 

послуг і задоволенням потреб туристів, що прямують до святих місць і 

релігійних центрів, що знаходяться за межами звичайного для них 

середовища. Святі місця справляють сильний вплив на внутрішній 

світ людини, дозволяють на певний час відірватися від щоденної 

буденності, потрапити зовсім в іншу реальність, сповнену 

божественної благодаті, наповнити душу неймовірним відчуттям 

дотику до святості, відчути близькість до Бога [4, 5]. 

Одним із регіонів, багатих на святі місця, є Івано-Франківщина. 

Ця область відома багатою сакральною і духовною спадщиною. 

Участь у релігійних заходах як глядачів приваблює туристів, вони 

мають можливість побачити діючі монастирі, відвідати релігійні 

служби, прийняти участь у хресних ходах, медитаціях та інших 

релігійних заходах[5]. 

В регіоні збереглась значна кількість історико-духовних 

пам’яток. Серед яких: Погінський монастир Успіння Матері Божої, 

Гошівський монастир, Манявський скит, Церква Успіння Пресвятої 

Богородиці в Крилосі, Ікона Матері Божої Ласкавої Станиславівської, 

Криниця Святого Духа, Далешівська чудотворна ікона, 

Маріямпільський Біблійний сад, Фразька чудотворна ікона і джерело, 

Липівська ікона «Богородиця-Одигітрія. 

Варто виокремити знакову церкву Святого Духа XVI ст., що в 

Рогатині. Це одна з найдавніших православних святинь України. 

Розташована вона на батьківщині легендарної Роксолани - у місті 

Рогатині. Церква Святого Духа - унікальна пам'ятка дерев'яної 

архітектури та живопису XVI-XVII століть. Вона по праву включена в 

десятку найцінніших дерев'яних культових споруд в Україні. 

Офіційною датою появи в Рогатині дерев'яного храму вважають 1598 

рік.  
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Справжньою окрасою храму є вівтар, оздоблений справжнім 

п'ятиярусним іконостасом 1650 року. Цей іконостас є справжнім 

шедевром,. Виконаний він у стилі ренесанс та бароко. Це 

найстаровинніший п'ятиярусний іконостас в Україні, що вцілів до 

наших днів. 

З 1983 року церква Святого Духа стала музеєм, філією Івано-

Франківського художнього музею.  Незважаючи на це, церква 

приймає туристів зі всього світу, а також  не рідко тут проводять різні 

церковні обряди (хрещення, вінчання тощо). 
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СПЕЦИФІКА СТАТИСТИЧНИХ ДОСЛІДЖЕНЬ 

КОЛЕКТИВНИХ ЗАСОБІВ РОЗМІЩУВАННЯ В УКРАЇНІ 

 

Оксана Гаталяк, Наталія Ганич 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Актуальним завданням при оцінюванні розвитку туристичного 

ринку є аналізування показників місткості колективних засобів 

розміщування, що дає можливість виявити характерні особливості 

розвитку ринку, визначити потенціал різних видів КЗР, оцінити 

кон’юнктурні зміни тощо.  

Категорію «колективні засоби розміщування» (КЗР) у 

статистичну звітність України було введено відповідно до 

Методологічних положень зі статистики туризму, в 2011 р. З цього 

https://wttc.org/
http://www.world-tourism.org/
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часу КЗР розглядають як однорідну статистичну сукупність. Її 

однорідність обумовлена основною загальною метою всіх КЗР – 

розміщуванням відвідувачів. До 2011 р. кожний із типів КЗР (готелі та 

аналогічні засоби розміщування та спеціальні засоби розміщування) 

розглядалися окремо та характеризувалися за допомогою різних груп 

показників. Нововведення, що були впроваджені в 2011 р., обумовили 

певні труднощі під час здійснення статистичного дослідження 

тенденцій розвитку колективних засобів розміщування через 

непорівнянність у часі деяких їхніх характеристик [4]. 

Зауважимо, що до 2011 р. для засобів розміщування не 

передбачалася окрема форма звітності для фізичних осіб – 

підприємців, тобто вони не були суцільно охоплені статистичним 

спостереженням. Це обумовило непорівняність усіх характеристик 

колективних засобів розміщування до 2010 р. (включно) та 

відповідних показників уже після 2011 р. Приміром, в Україні 

кількість готелів та аналогічних засобів розміщування на кінець 2010 

р., за даними офіційних статистичних джерел, становила 1731 заклад, 

а на кінець 2011 р. – уже 3 162 заклади [4]. 

У 2019 р. Наказом Державної служби статистики №43 було 

затверджено Методологічні положення з організації державного 

статистичного спостереження щодо діяльності колективних засіб 

розміщування, які повинні були врахувати положення, викладені у 

Регламенті (ЄС) № 692/2011 Європейського парламенту та ради від 

06.07.2011, що стосується європейської статистики туризму. Наразі 

Державне статистичне спостереження охоплює колективні засоби 

розміщування – юридичні особи, які мають місце для ночівлі в кімнаті 

чи іншому приміщенні, із загальною кількістю місць 10 або більше. 

Отже, завдяки формі № 1-КЗР (річна) «Звіт про діяльність 

колективного засобу розміщування» збираються дані: кількість КЗР за 

типами (готелі та аналогічні засоби розміщування та спеціалізовані 

засоби розміщування); кількість місць/номерів; кількість розміщених 

осіб; кількість ночівель. Раніше у звіті були також дані про кількість 

працівників КЗР та показники фінансово-господарської діяльності. 

Складність отримання інформації щодо засобів розміщування у 

2020 р. зумовлена карантинними обмеженнями, а також через зміни і 

доповнення методологічних положень зі статистики туризму. Так, 

починаючи з 2018 р. державне статистичне спостереження охоплює 

колективні засоби розміщування тільки юридичні особи. 
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У табл. 1  нами наведено показники про колективні засоби 

розміщування в Україні та кількість розміщених відвідувачів за 2011-

2020 рр. Як бачимо, починаючи з 2018 р. кількість колективних 

засобів розміщування поступово скорочувалась. Починаючи з 2018 р. 

не враховуються фізичні особи підприємці і статистика щодо 

колективних засобів розміщування виглядає по-іншому (табл. 2). 

Оцінка та розрахунок показників щодо фізичних осіб-підприємців 

здійснюють на підставі адміністративних даних Державної податкової 

служби. 

Для групування закладів, які надають туристичні послуги за 

видами економічної діяльності, в Україні використовується 

Класифікація видів економічної діяльності (КВЕД). При 

статистичному дослідженні колективних засобів розміщування 

необхідно чітко визначитися, які групи, розділи, сектори КВЕД 

пов’язані саме з цим видом діяльності. 

Нові виклики щодо отримання інформації про КЗР маємо з 24 

лютого 2022 р.  У зв’язку із запровадженням в Україні воєнного стану 

та, відповідно до Закону України «Про захист  інтересів суб’єктів 

подання звітності та інших документів у період дії воєнного стану або 

стану війни», статистична та фінансова звітність може подаватись до 

органів державної статистики протягом трьох місяців після 

припинення чи скасування воєнного стану або стану війни за весь 

період неподання звітності. 

Таблиця 1 

Колективні засоби розміщування в Україні, включаючи 

юридичних та фізичних осіб підприємців, у 2011-2017 рр. * 

 Кількість 

колективних засобів 

розміщування, од 

Кількість місць у 

колективних засобах 

розміщування, тис. 

од 

Кількість осіб, що 

перебували у 

колективних засобах 

розміщування, тис. 

осіб 

2011 5882 567,3 7426,9 

2012 6041 583,4 7887,4 

2013 6411 586,6 8303,1 

2014 4572 406,0 5423,9 

2015 4341 402,6 5779,9 

2016 4256 375,6 6544,8 

2017 4115 359,0 6661,2 

2018 4719 300,0 7006,2 

*Cкладено за матеріалами Державної служби статистики України [1] 
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Таблиця 2 

Колективні засоби розміщування в Україні, юридичні особи, 

відокремлені підрозділи юридичних осіб у 2018-2020 рр. * 

 Кількість колективних 

засобів розміщування, од 

Кількість місць у 

колективних 

засобах 

розміщування, тис. 

од 

Кількість осіб, що 

перебували у 

колективних 

засобах 

розміщування, тис. 

осіб 

2018 1591 181,2 4826,3 

2019 1626 186,8 4604,9 

2020 1337 155,0 2218,6 

*Cкладено за матеріалами Державної служби статистики 

України [1] 

 

Таким чином, ефективне вивчення  колективних засобів 

розміщування України залежатиме, в першу чергу, від налагодження 

роботи органів державної статистики після скасування воєнного 

стану, а також і від удосконалення інструментарію проведення 

дослідження та показників статистики туризму. 
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ПЕРСПЕКТИВИ СТВОРЕННЯ ГЕОПАРКІВ В УКРАЇНІ 

 

Дарія Гончаренко, Мирослав Іваник  

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Упродовж останніх років у різних районах світу активно 

впроваджується нова форма збереження геолого-геоморфологічної 

спадщини – геопарки. 

Геопарк – це рівномірна територія з особливою геологічною 

цінністю, яка має геологічні ландшафти та місця національного й 

міжнародного значення. Місця в цьому районі також мають 

археологічне, екологічне, історичне чи культурне значення. [1]. 

 Статус геопарку отримують, зазвичай, уже наявні природно-

заповідні території (природні заповідники, національні природні 

парки) з визначеними цінними геолого-геоморфологічними об’єктами.  

Зокрема, в Європі успішно функціонує мережа геопарків, до 

складу якої входять такі відомі геологічні місцевості, як Геологічний 

резерват у Високому Провансі (Франція), Вулканічний геопарк 

(Німеччина), Кам'яний ліс Лесбоса (Греція), Богемський Рай (Чехія), 

Країна Динозаврів (Румунія) та ін [9]. 

Програма розвитку геопарків затверджена у березні 1999 р. на 

ХХІХ Генеральній конференції ЮНЕСКО. Відповідно до програми, 

розробленої ЮНЕСКО спільно з Міжнародним союзом геологічних 

наук та урядовими інституціями, геопарки повинні привернути увагу 

до цінності природних ресурсів Землі, необхідності збереження 

геолого-геоморфологічної спадщини для майбутніх поколінь [2]. 

Геопарки забезпечують соціально-економічний розвиток регіону 

шляхом популяризації геоспадщини і розвитку геотуризму, а також 

співпрацюють з підприємствами щодо стровення нових туристських 

продуктів. Управляють геопарками згідно з державним 

законодавством країни його розташування, однак дотримуються 

політики охорони і зрівноваженого розвитку; кожен геопарк має свій 

менеджмент-план [3]. 

Для підвищення ефективності популяризації ідей охорони 

геоспадщини, геоосвіти та розвитку геотуризму на міждержавному та 

світовому рівнях – національні геопарки об’єднані у Глобальну 

мережу геопарків (GGN), яка включає в себе 177 глобальних геопарків 
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в 46 країнах та Європейську мережу геопарків (EGN), які 

співпрацюють з Центром Всесвітньої спадщини ЮНЕСКО, 

Всесвітньою мережею біосферних резерватів (MAB), а також з 

організаціями які займаються збереженням та охороною об’єктів 

геоспадщини [10,11]. 

В Україні лише розробляється концепція створення геопарків. 

Основні потенційні регіони – Карпати, Поділля, південь України. 

Питання створення геопарків в Україні уже активно обговорюється в 

наукових колах та природоохоронних організаціях.  

У результаті аналізу й оцінки георізноманітності та геоспадщини 

об’єктів ПЗФ у різних геоморфологічних районах України було 

запропоновано низку територій, придатних для створення геопарків. 

Для західного регіону України, у гірській частині Українських 

Карпат можливе формування двох геопарків – “Скелясті Бескиди” та 

“Вулканічні Карпати” [4, 5], одного геопарку в Передкарпатті – 

“Галицьке Придністер’я”, міжнародного (українсько-польського) 

геопарку “Кам’яний ліс на Розточчі” [6]. 

Для Подільської височини існують можливості створення 

геопарків для таких об’єктів як природний заповідник "Медобори", 

національні природні парки "Подільські Товтри" і "Дністровський 

каньйон", а також для заповідних печерних утворень Придністер’я. 

Можна відзначити геопарк “Дністровський каньйон”, створення 

якого дасть змогу вирішити низку проблем щодо збереження та 

освітнього й рекреаційно-туристичного використання унікальних 

геолого-геоморфологічних феноменів каньйоноподібної частини р. 

Дністер. Зокрема, у межах Дністровського каньйону та 

каньйоноподібних долинах його приток можна створити такі 

тематичні геошляхи: “Літопис історії Землі”, “Скельно-печерні 

комплекси”, “Скам’янілий світ геологічних епох”, “Дністровські 

меандри і стінки” [7].  

Наявні численні об’єкти геоспадщини в долинах рік у районі 

виходів порід Українського кристалічного щита. У цьому регіоні 

можна створити геопарки Бузький Гард (НПП “Бузький Гард”). 

Різноманітні еолові процеси можна буде пізнати у південній 

частині України на основі проектованих геопарків Олешківські піски 

(НПП “Олешківські піски”) – другого за розмірами піщаного масиву у 

Європі з великими барханами та Кінбурнська коса (РЛП “Кінбурнська 

коса”) – дюни, бархани, добре збережені ландшафти, значна кількість 
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солоних і прісних озер [8]. 

На Харківщині запрацював подібний туристичний проєкт – 

геопарк “Верхнє Придонцов'я” у 2020 році. Готуються відповідні 

угоди про співпрацю з Європейською мережею геопарків [12]. 

Отримання статусу геопарків цими заповідними територіями 

значно покращить їх природоохоронний і туристський імідж і 

дозволить претендувати на включення до Європейської Мережі 

Геопарків. 

 Щоб створити успішний геопарк, треба правильно обрати об’єкт, 

а також злагоджена співпраця всіх зацікавлених організацій, місцевого 

населення,  отримати підтримку (у тому числі й фінансову) від 

держави на всіх етапах створення. Для успіху парку важливе значення 

мають не лише об’єкти геоспадщини, а й рівень умов для відпочинку, 

історико-культурні об’єкти, добре розвинута інфраструктура, 

розрахована на різні групи відвідувачів, широка інформаційна 

кампанія та багато іншого. 

Висновки. Геопарки створюють перспективи для охорони 

регіональних цінностей геологічної спадщини. Одночасно вони дають 

можливості для розвитку геотуризму та геоосвіти.  

При створенні геопарків потрібно взяти до уваги документи і 

рекомендації, що розроблені протягом останніх років Всесвітньої 

мережі геопарків ЮНЕСКО, а також досвід зарубіжних країн, де вже 

розроблене власне законодавство.  

      Територія України вирізняється надзвичайним багатством і 

розмаїтістю об’єктів геоспадщини. Сприятливі умови для створення 

геопарків в Україні існують на базі низки національних і 

ландшафтних парків та окремих заповідників – Сколівські Бескиди, 

Подільські Товтри, Гранітно-Степове Побужжя, Медобори, 

Олешківські піски. Для вітчизняного природоохоронного 

законодавства важливим є впровадження нової категорії збереження і 

рекреаційного використання геоспадщини – геопарків. 
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ПРОЄКТНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ РОЗВИТКУ СІЛЬСЬКОГО 

ТА ЕКОЛОГІЧНОГО ТУРИЗМУ НА ІВАНО-ФРАНКІВЩИНІ 

 

Павло Горішевський 

Університет Короля Данила, 

Івано-Франківськ, Україна 

Юрій Зінько, Світлана Благодир 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Івано-Франківський регіон є одним з лідерів розвитку сільського і 

екологічного туризму. Це забезпечується регіональною туристичною 

політикою, що розробляється і реалізується державними органами 

влади та органами місцевого самоврядування, а також низкою 

самоврядних організацій регіонального розвитку та тематичного 

туризму. Значну підтримку розвитку рекреаційно-туристичної галузі 

регіону надають національні і міжнародні фонди, що відбирають 

найбільш актуальні проєкти, направлені на забезпечення атракцій, 

інфраструктури та туристичних занять Івано-Франківщині. Особливо 

важлива роль у модернізації туристично-рекреаційної сфери регіону 

Програм транскордонного співробітництва Угорщина-Словаччина-

Румунія-Україна, цільових програм посольства Фінляндії та 

регіональних програм.Нижче подано туристичні проєкти, що були 

орієнтовані серед іншого на розвиток сільського та екологічного 

туризму на Івано-Франківщині. 

Центром соціальних і ділових ініціатив м. Яремче у партнерстві з 

ТАІФ, Карпатським НПП (Україна), природним парком 

“Марамуреські гори”, Асоціацією “Еколоджік”, (Румунія) у рамках 

Програми прикордонного співробітництва ЄІСП “Угорщина-

Словаччина-Румунія-Україна” на 2007-2013 роки реалізовано 

проєкт“Без кордонів: мережа природних маршрутів у Східних 

Карпатах” з метою спільного планування розвитку та формування 

маркетингової стратегії природного туризму Східних Карптат (було 

створено комітет зі стратегічного планування проєкту). У результаті 

розроблено 12 пакетів (бізнес-планів) турів, заснованих на 

можливостях дослідження Карпатської природи (по 6 для кожного 

транскордонного регіону). Проєктом було здійснено низку 

інфраструктурних покращень для максимального використання 
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потенціалу територій природних парків для дослідження природи 

Східних Карпат. Були вивчені та опрацьовані чотири маршрути 

протяжністю 48,9 км в Карпатському національному природному 

парку (Україна). У Марамуреському природному гірському парку 

було досліджено маршрути та сплановано покращення для мережі 

маршрутів загальною протяжністю 172 км і 31 км для тематичних 

маршрутів. 

У 2014-2015 рр. ТАІФ спільно з Вигодською селищною радою за 

підтримки Фінського фонду місцевого співробітництва  Посольства 

Фінляндії в Україні реалізовано проєкт“Створення еко-школи у 

Центрі спадщини Вигодськоївузькоколійки” з метою підвищити 

обізнаність щодо історичної та природної спадщини та забезпечити 

механізми збереження цієї спадщини на території Вигоди 

Долинського району Івано-Франківської області, а також просунути 

практики сталого ведення лісівництва в громадах Долинського району 

Івано-Франківської області України. 

Метою проєкту “52 стилі життя в Карпатах: відродження 

традиційних культур праці” по Програмі транскордонного 

співробітництва Угорщина-Словаччина-Румунія-Україна на 2014-2020 

було збільшення відвідуваності і створення нових можливостей щодо 

джерел доходу у прикордонних громадах шляхом розробки й 

популяризації унікального туристичного досвіду, побудованого 

навколо традиційних культур праці і способів життя в межах спільної 

для цільових регіонів дестинації Карпатської живої спадщини. Цей 

проєкт реалізовували протягом  2019-2020 років Туристичною 

Асоціацією Івано-Франківщини (ТАІФ) у співпраці з Торгово-

промисловою палатою повіту Сату-Маре (Румунія), Кошицькою 

регіональною організацією туризму (Словаччина), Туристичною 

організацією ABA (Угорщина) та Управлінням міжнародного 

співробітництва, євроінтеграції, туризму та інвестицій Івано-

Франківської ОДА (Україна) на території на території  Івано-

Франківської та Закарпатської областей України та повітів 

Марамуреш і Сату-Маре Румунії, Кошицького і Пряшівського країв 

Словаччини та регіонів Боршод-Абауй-Земплен та Саболч-Сатмар-

Берег Угорщини. За результатами цього проєкту створено 55 

ринкових продуктів, об’єднаних пропозицією вихідного дня (по 13 

продуктів в Україні, Угорщині, Словаччині та 16 – в Румунії). У 

центрі кожного з турів – локальні осередки, сімейні підряди та окремі 
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особи, що займаються традиційним сільським господарством, 

виробництвом автентичної їжі та ремісництвом. Проєкт перетворив 

їхній стиль життя й унікальні життєві історії у ядро повноцінних 

ринкових пропозицій – туристичних пакетів для турів вихідного дня. 

Головним завданням проєкту “Карпатські лісові школи – пілотне 

співробітництво для збереження природи та екологічної освіти” по  

Програмі транскордонного співробітництва Угорщина-Словаччина-

Румунія-Україна на 2014-2020 стала підтримка практики збереження 

лісів у Карпатському транскордонному регіоні шляхом покращення 

екологічної освіти через діяльність лісових шкіл та підвищення 

обізнаності місцевих громад щодо цінності збереження 

біорізноманіття лісів та захисту унікальних гірських екосистем 

Карпат. Реалізовували його протягом 2019-2021 рр. ТАІФ спільно з 

адміністрацією Марамуреського гірського природного парку 

(Румунія), відділом регіонального розвитку та будівництва Долинської 

районної державної адміністрації (Україна), Вигодською селищною 

радою Долинського району Івано-Франківської області (Україна). 

Проєктом започатковано Лісову школу в Марамуреському 

національному гірському парку (Румунія) та розширено можливості 

для діяльності Лісової школи Центру спадщини Вигодської 

вузькоколійки (Україна). Ці школи стали хабами позашкільної 

екологічної освіти, які нетрадиційно, сучасно та цікаво інтерпретують 

природу, екологічну культуру та стале лісокористування для 

школярів, спонукаючи їх зрозуміти та відповідально ставитися до 

довкілля. 

Значна увага на регіональному рівні приділялась також 

розширенню і популяризації туристичних пропозицій територіальних 

громад усільських місцевостях і околицях природоохоронних 

територій. Наприклад, у 2021 році секред ініціатив Івано-Франківської 

області донорами Програми «U-LEAD з Європою» було підтримано 

проєкт“ВелоМіст. П’ять громад – спільний шлях”(Велосипедний рух 

Галичини), направлений на підвищення туристичної привабливості 

регіону, створення та розвиток вело інфраструктури, екологічно 

чистих та безпечних видів транспорту на території 5-ох 

територіальних громад: Дубовецької, Галицької, Бурштинської, 

Більшівцівської, Єзупільської. У рамках проєкту заплановано 

створити туристичний маршрут через території п’ятьох громад та дати 

можливість розвитку сільських зелених садиб і атракцій сільського 
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туризму вздовж маршруту. За цією ж програмою реалізовувався 

проєкт“Туристично-інформаційна система VeloHalychyna”. 

Коштом Регіональної програми розвитку туризму на 2016-2020 

роки виділено 15 тис. грн. на схвалений комісією із знакування 

туристичних маршрутів при управлінні міжнародного співробітництва, 

євроінтеграції, туризму та інвестицій ОДА на створення комплексного 

турпродукту, яким передбачено поєднати різні атракції в межах однієї 

території. Зокрема, НПП “Гуцульщина” створено новий маршрут 

«Чотири дороги»на території Косівського району, якийохопив вже 

існуючі стежки – “Попід Каменистий”, “На Клифу” та дві нові –  “На 

Зіняків верх” та “До Шешорськихгуків”. Цим маршрутом туристи 

проходять до Маєтку Святого Миколая, на гору Клифа, на каскад 

водоспадів “Шешорськігуки” у с. Шешори та до храму Успіння 

Пресвятої Богородиці – найстарішої церкви Гуцульщини в селі Пістинь. 

Загалом, усі згадані туристичні проєкти вирізняються тим, що 

спрямовані на досягнення конкретних результатів у впровадженні 

сталого туризму в межах місцевих громад Івано-Франківської області, 

що передбачає активний розвиток екологічно орієнтованих видів 

туризму на переважно сільських і природоохоронних територіях, 

популяризацію місцевих природних та історико-культурних атракцій 

цих теренів, підвищення екологічної свідомості та активне залучення 

місцевого населення до створення туристичних пропозицій і 

обслуговування туристичного руху у межах своїх громад.  

 

Список використаних джерел:  

1. ВелоМіст. П’ять громад – спільний шлях(Велосипедний рух Галичини) 

[Електронний ресурс] – https://uleadiee2021.kyiv.ua/p20ua 

2. Туристична Асоціація Івано-Франківщини (ТАІФ)[Електронний ресурс] 

–www.taif.org.ua 

3. Туристично-інформаційна система VeloHalychyna[Електронний ресурс] 

–https://uleadiee2021.kyiv.ua/p23ua 

4. Центр соціальних і ділових ініціатив м. Яремче [Електронний ресурс] –
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http://www.csbi.org.ua/
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Львів, Україна 

 

В Україні зараз складні часи, йде війна, потрібно захищати 

територіальну цілісність держави.  Постраждали не тільки 

безпосередні учасники бойових дій, а і мирне населення, свідки цих 

подій, ВПО. Саме тому актуальним є створення належних умов для 

відновлення їх здоров’я, забезпечення медико-психологічної 

реабілітації та повернення їх до повноцінного життя. За даними МОЗ 

України, на сьогодні мають потребу у медичній реабілітації близько 

60 % демобілізованих, фізичної - близько 30 %, психологічної - понад 

92 %. Крім того, потребує медико-психологічної допомоги величезна 

група жителів контрольованих територій, вимушено переселених осіб, 

тобто коло пацієнтів, що постраждали внаслідок військових дій на 

сході та півдні України і потребує медичного нагляду, значно 

збільшується. [1] 

Зарубіжний досвід показує, що віддалені наслідки військових 

дій, насамперед психічні та їх подальша соматизація можуть 

виникнути значно пізніше. Існує так званий «в'єтнамський» та 

«афганський» синдроми. У Сполучених Штатах у 1970-х роках 25% 

учасників бойових дій, які навіть не були інвалідами, згодом 

зіткнулися з різними захворюваннями, включно з соматичними. Тому 

створення інноваційної програми для уникнення таких наслідків є 

більш ніж доцільним. З цією метою має бути застосована потужна 

мережа санаторно-курортних закладів України, яка вже довела 

ефективність раннього реабілітаційного лікування 

військовослужбовців. 

За об'єкт практичного дослідження цього питання я обрала 

санаторій “Квітка полонини” ТОВ “Сузір'я”, що знаходиться у 

Закарпатській області. “Квітка полонини” - це курортне міні-містечко 

з усіма новітніми інфраструктурними принадами. Саме тут 

проводиться один з найкращих у Закарпатській області лікування на 
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основі трьох типів мінеральних вод . [2] 

Для проведення інноваційно діяльності у санаторія є всі 

передумови:  

 Санаторій знаходиться у безпечній прикордонній зоні, 

близько немає військових та великих інфраструктурних об'єктів. 

 Розвинута транспортна мережа і доступність. Відстань від 

Мукачева 28 км, від Сваляви 5 км. Дорога після ремонту 2020-2021 рр. 

 Потужний лікувальний потенціал з огляду на те що, курорт 

багатий на джерела цілющих мінеральних вод, а також термальних 

вод. Ідеальна дестинація для розвитку напрямів лікування хвороб 

органів шлунково-кишкового тракту, опорно-рухового апарату та 

органів дихання, реабілітацію після інфекційних хвороб, поранень, 

хірургічних втручань тощо. 

 Вже існуюча сучасна лікувальна база та велика кількість 

процедур, власний бювет із трьома видами мінеральних вод, високий 

рівень розвитку інфраструктури закладу 

 Поруч багато місць для прогулянок, екскурсій та розваг, 

зокрема кінна ферма, чани. 

 Курортні напрямки Західних областей України виявилися 

стійкішими та стабільнішими з точки зору ефективності порівняно з 

міськими готелями протягом усього періоду Covid-19 та воєнного 

часу. 

 Саме опираючись на ці показники, я визначила, що для 

підприємства є необхідним та доцільним створення інноваційної 

інтегрованої програми медико-психологічної реабілітації для 

постраждалих внаслідок бойових дій.   

Цьому сприяють і  природно-ресурсні передумови, і 

кваліфікаційний рівень медичного персоналу, і технічні параметри 

санаторію. Базуватися ця програма буде саме на таких елементах, які 

повністю передбачаються можливостями матеріально-технічної бази 

підприємства та його господарськими потужностями, а саме :  

1. Застосування природних мінеральних вод в ранній корекції 

та профілактиці віддалених метаболічних наслідків перенесеної 

травми катастрофічного і психогенного походження. Так як 

метаболічні порушення дуже часто виступають наслідком 

психосоматичної патології військових. Тут для лікування 

використовують три різновиди мінводи: “Лужанська-4”, “Лужанська-

7” та “Поляна квасова”. Причому мінеральна вода, яка є основним 
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лікувальним фактором в оздоровниці, прямо з родовища подається і в 

бювет, і у ванне відділення та інші процедурні кабінети. [2] 

2. Іпотерапія. При лікуванні різноманвтних психо - і 

неврологічних хвороб їзду верхи використовують ще з  50-х років. 

Іпотерапія застосовують у лікуванні хвороб і травм опорно-рухового 

апарату, серцево-судинних захворювань, шлунково-кишкових хвороб, 

поліомієліту та розсіяного склерозу. Лікування їздою дуже ефективне 

для реабілітації після операцій та різних хірургічних втручань. Для 

підтримки рівноваги вершникові приходиться напружувати свої м’язи, 

ніби при занятті на тренажері. Але той залізний і холодний, а тварина 

- тепла і жива. Ритмічні та плавні рухи коня заспокоюють, знімають 

нервове напруження та стрес 

3. Терапевтичний сон на вуликах. Основними показаннями 

для сну на вуликах є хвороби нервової та ендокринної систем, стреси, 

депресивні стани, знижений імунітет, порушення кровообігу, 

підвищення або зниження артеріального тиску, серцево-судинні й 

захворювання опорно-рухового апарату. Монотонне бджолине гудіння 

гарно заспокоює психіку. Це допомогаже військовим позбутися 

стресу, депресії, безсоння. 

В результаті  дослідження стає зрозумілим, що проект з медико-

психологічної реабілітації учасників бойових дій та постраждалих 

внаслідок надзвичайних ситуацій у “Квітці Полонини” є успішним та 

прибутковим, розрахунки показників ефективності інноваційного 

проекту дали позитивні результати в таких аспектах як національна 

економічна вигода (відображає ефективність проекту з точки зору 

національної економіки, регіону та галузі), комерційна ефективність 

та ефективність бюджету (для самого підприємства). Також 

основними критеріями оцінки інноваційних досягнень є актуальність, 

важливість та багатоаспектність (науково-технічний, економічний, 

ресурсний, соціальний). [3] 

Підсумовуючи все вищепроаналізоване можна стверджувати, що 

розроблена стратегія для “Квітка полонини” ТОВ “Сузір'я” є 

актуальною та ефективною. 

 

Список використаних джерел: 
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Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Діловий туризм – один із найбільших сегментів світової 

туристичної галузі, що характеризується особливими вимогами до 

організації подорожей, сформованим профілем споживачів, тривалим 

впливом на функціонування національної економіки та підвищеними 

вимогами до наявних ресурсів, інфраструктури транспорту та зв’язку. 

Ділові подорожі, або МІСЕ-туризм, вважаються одним із 

найприбутковіших для організаторів видів туризму і водночас такими, 

що стимулюють як розвиток інших його видів, так і діяльність навіть 

не пов’язаних із ним галузей національної економіки. 

Абревіатура MICE означає чотири напрямки ділового туризму: 

Meetings – ділові зустрічі; Incentives – заохочувальні чи мотиваційні 

тури і програми, тімбілдинги, навчання персоналу, корпоративні 

свята; Conferences –конференції, конгреси, зїзди, форуми, семінари; 

Exibitions – виставки, ярмарки. 

Починаючи з ХІХ століття потреба у зустрічах між 

підприємцями та бізнесменами в усьому світі почала стрімко зростати 

через розвиток транспорту та збільшення наявних доходів громадян. 

Наприкінці ХХ століття глобалізація сприяла збільшенню попиту на 

міжнародні конференції та зустрічі через кілька факторів, а саме: 1) 

збільшення кількості багатонаціональних корпорацій у світі; 2) 

https://imtuik.org.ua/wp-content/uploads/instytut/nauka/metodychky/innovatsiy_u_medyko-psykholohichniy_reabilitatsiy_uchasnykiv_boyovykh_diy_ta_postrazhdalykh_vnaslidok_nadzvychaynykh_sytuatsiy.pdf
https://imtuik.org.ua/wp-content/uploads/instytut/nauka/metodychky/innovatsiy_u_medyko-psykholohichniy_reabilitatsiy_uchasnykiv_boyovykh_diy_ta_postrazhdalykh_vnaslidok_nadzvychaynykh_sytuatsiy.pdf
https://imtuik.org.ua/wp-content/uploads/instytut/nauka/metodychky/innovatsiy_u_medyko-psykholohichniy_reabilitatsiy_uchasnykiv_boyovykh_diy_ta_postrazhdalykh_vnaslidok_nadzvychaynykh_sytuatsiy.pdf
https://imtuik.org.ua/wp-content/uploads/instytut/nauka/metodychky/innovatsiy_u_medyko-psykholohichniy_reabilitatsiy_uchasnykiv_boyovykh_diy_ta_postrazhdalykh_vnaslidok_nadzvychaynykh_sytuatsiy.pdf
https://kvitkapolonyny.com/likuvannia/
https://knute.edu.ua/file/MjExMzA=/f847c0a5a302fe60ccf9e3463100472d.pdf
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зростання кількості міжнародних асоціацій, заснованих на 

міжнародному членстві, які вимагають щорічних зборів; 3) розвиток 

економіки знань, що спричиняє потребу в обміні знаннями та 

просуванні продуктів і послуг, часто у формі виставок [5].  

Сьогодні ринок MICE є найбільшим джерелом прибутку для 

індустрії туризму, а його світова вартість стрімко зростала до початку 

пандемії COVID-19 і становила 805 млрд дол. США у 2017 році та 916 

млрд дол. США у 2019 році відповідно. Слід зазначити, що ринок 

MICE сильно постраждав від пандемії, а компанії в усьому світі 

почали використовувати технології, щоб підтримувати свій бізнес та 

заощадити час і кошти на ділові поїздки. Зокрема, платформи 

відеоконференцій, такі як Microsoft Teams і Zoom, широко 

використовувалися для проведення зустрічей. Наприклад, у 2020 і 

2021 роках великі туристичні ярмарки ITB Berlin і WTM London 

проводилися у віртуальному режимі, а багато міжнародних, 

регіональних та місцевих конференцій також було проведено в режимі 

онлайн [1]. 

Глобальна асоціація ділових подорожей (The Global Business 

Travel Association – GBTA), провідна та найбільша у світі асоціація 

ділових подорожей і зустрічей, прогнозує прискорення активності 

MICE та ділових подорожей між 2022 і 2024 роками. Повне 

відновлення допандемічного рівня очікується до 2025 року, а 

прогнозоване значення досягне 1 439 млрд дол. США у 2025 році та 1 

780 млрд дол. США у 2030 році [2]. 

Що стосується туристичних макрорегіонів, то Європейський 

ринок MICE-туризму є найбільшим у світі з часткою ринку 50 % та 

очікується, що він збереже цю позицію до 2030 року. Європа також є 

найбільшим ринком у світі і за кількістю учасників конференції 

міжнародних асоціацій. Проте оскільки сектор MICE все більше 

шукає унікальних і незабутніх вражень, то з’являються нові напрямки 

MICE-туризму. Прогнозують, що Азійсько-Тихоокеанський регіон 

матиме найвищі темпи зростання до 2025 року, а його головними 

дестинаціями будуть Китай, Індія та Сінгапур. Своєю черго, країни 

Латинської Америки, Африки та Азії також звертають все більше 

уваги на в’їзний MICE-туризм [4].  

До основних причин мотивації ділових мандрівників для 

відвідання MICE-заходів належать: 

- стимулювання – отримання нових ідей; 
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- нетворкінг – зустрічі з колегами, клієнтами, покупцями та 

людьми, які мають спільні інтереси; 

- продовження навчання – отримання нових і вдосконалення 

існуючих навичок; 

- оновлення продукту – отримання інформації про нові 

доступні продукти; 

- поширення нової інформації – передача нових концепцій та 

ідей; 

- стратегічне планування – колективний мозковий штурм [3].  

Слід зазначити, що MICE-туризм позитивно впливає на розвиток 

бізнесу, міст та дестинацій, а також є впливовим і значущим 

економічним фактором, оскільки: 

1) Ділові мандрівники витрачають більше коштів, ніж 

звичайні туристи, за короткий проміжок часу (але вони також більш 

вимогливі). 

2) MICE-події слугують можливостями для налагодження 

контактів для всіх залучених компаній, і тому вони мають позитивний 

вплив на багато інших галузей, зокрема і на місцеву індустрію 

туризму. 

3) Професійні контакти та обмін знаннями дають поштовх 

творчості та інноваціям. 

4) MICE-події сприяють розвитку місцевого ринку праці. 

5) Учасники MICE-подій можуть продовжити своє 

перебування, щоб провести дозвілля у тій чи іншій МІСЕ-дестинації, а 

також повернутися туди згодом зі своїми родичами чи друзями на 

відпочинок. 

6) Оскільки MICE-туризм не прив’язаний до регулярних 

туристичних сезонів, то особливим попитом користуються MICE-

події, які відбуваються у низький туристичний сезон. 

7) MICE-туризм сприяє підвищенню репутації дестинації [1].  

Отже, ринок MICE-туризму є дуже прибутковим та пропонує 

чудові можливості для розвитку будь-якого напрямку. Існує низка 

факторів, що сприяють зростанню MICE-туризму, які загалом можна 

поділити на дві групи – фактори попиту та фактори пропозиції. 

До факторів попиту належать: 

- розвиток корпоративного сектора; 

- зростання прямих іноземних інвестицій (ПІІ); 

- поширення малих і середніх підприємств; 
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- зростання кількості міжнародних ділових поїздок; 

- розвиток міжнародного туризму; 

- збільшення частоти проведення MICE-заходів у світі. 

Своєю чергою, фактори пропозиції включають: 

- зростання діяльності індустрії MICE (як компаній, так і 

приватних осіб); 

- збільшення інвестицій у розвиток інфраструктури та 

технологічний прогрес; 

- збільшення територій покриття інтернетом; 

- впровадження використання розумних пристроїв; 

- діджиталізація оплати подорожей [4]. 

Висновки. MICE-індустрія є важливою частиною передачі 

інформації та поширення знань і професійних практик, а також 

головним чинником у побудові взаєморозуміння та відносин між 

країнами, культурами та цивілізаціями. Сектор MICE перетинається з 

усіма секторами економіки та зміцнює канали зв’язку між покупцями 

та продавцями. Ринок MICE швидко зростає та робить значний внесок 

у економіку різних країн світу, а також сприяє зростанню економік, 

обміну знаннями, міжкультурному розумінню та сприяє загальному 

розвитку туризму. 
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Львів, Україна 

 

Основним меседжем сфери гостинності є турбота про людей, їх 

прийняття та прояви емпатії до їх слабкостей. Бармени, як ключові 

представники сфери барної індустрії завжди шукають способи 

викликати у своїх клієнтів радісні почуття, а також співчувати їх 

слабкостям. Саме у цьому полягає їх відмінність між тими 

представниками аналогічної професії, які прагнуть просто заробити 

гроші. Основними питанням етики барної справи є: чому соціальних 

ініціатив, що народжує українська барна спільнота, менше, ніж в 

багатьох країнах?; чому для значної кількості «випадкових» людей, 

які працюють у сфері барної індустрії основним мотивом є лише 

заробіток? 

На жаль, під час під час війни в Україні до таких основних 

сходинок піраміди потреб Маслоу як задоволення фізіологічних 

потреб та потреб у безпеці опускається все більша кількість людей, що 

пов’язані зі сферою обслуговування (в т. ч. працівників барної 

індустрії). Як правило бідність ніколи не сприяла здійсненню 

широких жестів соціальних ініціатив, але на щастя з будь-яких правил 

завжди є винятки і стале споживання виступає одним з таких 

позитивних важелів. 

Стале споживання можна трактувати як усвідомлене надання 

пріоритету продуктам і послугам, які є безпечними для здоров’я, 

довкілля та акумулюють корисні ресурси для майбутніх поколінь [4]. 

Сталий розвиток, етично обґрунтовані і більш екологічні 

виробничі процеси упродовж останніх років набувають все більшої 

актуальності як для представників барної індустрії так і для 

споживачів. 

 Етичність у барній справі є важливою у багатьох аспектах, але 

найважливішими сферами для досягнення бажаних результатів є 

захист довкілля і ретельний вибір постачальників. Зосереджуючи свої 

стійкі зусилля у цих напрямках цілком реально змінити атмосферу 
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барного бізнесу і стати ближчим до своїх гостей, а також робити 

добро у своєму співтоваристві. Дана тема є життєво важливою як для 

барної індустрії, так і для власного оточення – екологічність має 

виявлятись у повсякденному житті, а не лише у дописах в соціальних 

мережах [2]. 

До яскравих прикладів сталого споживання в Україні у барній 

справі можна віднести низку благодійних ініціатив, започаткованих 

працівниками барної спільноти. Метою роботи є розглянути головні з 

них, а також проаналізувати роль сталого споживання у розвитку 

барної культури України. 

Допомога колегам, які потрапили в біду та підтримка 

онкохворих дітей, шляхом проведення благодійних барних марафонів 

та гест- бартедінгів, де за барними стійками працюють зіркові 

бармени, прибуток від таких заходів спрямовується у благодійний 

фонд «Таблеточки». 

Організація тренінгів для працівників кафе, барів, 

ресторанів,  де навчають практичним навикам поведінки, 

обслуговування і супроводу, щоб професійно надавати послуги людям 

з інвалідністю (проект «Інклюзивно привітні»).  

Підтримка пацієнтів лікарень та медичного персоналу. 

Зразковим у цьому плані є благодійний проект закладу Pizza Veterano, 

який розвозить безкоштовні піци медикам і пацієнтам військового 

шпиталю в Києві. Ініціатива фінансується частково за власний кошт 

компанії, частина за кошти відвідувачів сайту, оскільки тут добре 

налагоджена система «підвішених цін». 

Передача знань гідним – Loggerhead Brotherhood School (LHBS) 

– це некомерційна освітня програма київського бару Loggerhead. Раз 

на рік LHBS відкриває навесні свої двері для семи українських 

барменів. Безкоштовно забезпечує їх житлом і харчуванням, тиждень 

навчає, знайомить з історією своїх меню, з роботою власної 

лабораторії. Метою програми є підняття професійного рівня 

талановитих барменів і створення когорти однодумців. 

Ініціатива від Ketel One  презентувала спеціальну програму The 

Better Drinking Program, метою якої є мотивація барменів усього світу 

задуматись над тим, як мистецтво виготовлення коктейлів може 

позитивно впливати на спільноту. На базі програми  створено 

«Колективний вулик» (The Hive Collective), що являє собою збірку 

ініціатив барменів усього світу, які надихають, підвищують 
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обізнаність та заоохочують змінювати власні підходи до ефективності 

[1]. 

Зразковим у контексті сталого споживання є коктейль-бар Sino 

Experimental (м. Львів), що спеціалізується на виготовленні локальних 

напоїв.  Щоразу, 10% від виручки з коктейлів спрямовується на 

озелення міста Львова. Заклад використовує місцеві інгредієнти для 

виготовлення авторських коктейлів.  

Працівники  «Сіна» самостійно висаджують дереве у місті і 

залучають до ініціативи інші заклади гостинності з метою сприяння 

«зеленому руху».  У перспективах діяльності закладу – проведення 

майстер класів, присвячених використанню локальних продуктів у 

барах великих міст, щоб за виручені кошти спільно з колегами 

висаджувати дерева і постійно підтримувати таку ініціативу. 

Ще однією особливістю Sino Experimental є щотижневі 

гастрономічні експедиції. Працівники бару самостійно відвідують 

місцеві продуктові  ринки, здійснюють походи до лісу, де збирають 

сезонні продукти, ягоди, трави і постійно оновлюють авторське 

креативне меню, основу якого становить поєднання незвичних смаків, 

наприклад кава заварена на шишках, чи горілка настояна травах 

зібраних власноруч. Такі авторські експерименти дають змогу щоразу 

відкривати нові смаки [3].  

Як показує позитивний досвід запровадження ініціатив сталого 

споживання у барній справі – така тенденція має всі можливості стати 

новою філософією барної індустрії України. Основними рисами 

сталого споживання у барній справі є: 

-  започаткування благодійних ініціатив з метою допомоги 

потребуючим; 

- використання локальних екологічно чистих продуктів для 

виробництва коктейлів; 

- відмова від пластикового посуду, заради турботи про 

довкілля; 

- регулярні освітні програми для барменів з метою 

популяризації підходів сталого споживання у барній справі. 

Запровадження культури сталого споживання у барній справі це 

не лише нова популярна світова тенденція у цій сфері, але і 

можливість створення особливих можливостей для людей, які 

потребують підтримки у нелегкі часу, а також конкретні дій, 

спрямовані на збереження навколишнього середовища. 
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Розвиток туризму надає стимулюючу дію на такі сектори 

економіки, як транспорт, зв'язок, торгівля, будівництво, сільське 

господарство, виробництво товарів народного споживання, і складає 

один з найперспективніших напрямів структурної перебудови 

економіки. З початку 80-х років минулого століття одним з 

пріоритетів подорожей – є екотуризм як туризм, метою якого служить 

охорона природи. Це примушує говорити про феномен так званого 

екологічного туризму, особливого сектора туризму, який охоплює 

більше десяти відсотків туристичного ринку, а темпи його зростання 

щороку зростають. 

Сьогодні екологічний туризм вступив у новий етап розвитку, він 

став основним напрямком рекреаційної діяльності, яка проходить в 

гармонії з природою. Туристи бажають отримувати об’єктивну й 

вичерпну інформацію про реальний екологічний стан середовища їх 
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існування, переїжджають та подорожують у найменш урбанізовані 

місця, шукають та встановлюють взаємозв’язок із природою. 

Екологічний туризм – це такий вид туризму, що виражається в 

активному часовикористанні людини в природному середовищі не 

тільки з використанням її рекреаційних, пізнавальних і інших 

можливостей, але і з урахуванням їхнього зберігання і збільшення як 

на свідомому, так і на практичному рівні. 

Основна ідея екологічного туризму – це насамперед турбота про 

навколишнє природне середовище, що використовують у туристичних 

цілях. Саме використання в туристських цілях багатств природи в 

сполученні з вихованням любові до неї, утвердження важливості її 

захисту і є відмітною рисою екологічного туризму [1]. 

Виходячи із Положення про Національний природний парк 

«Подільські Товтри» (далі НПП «Подільські Товтри») створено згідно 

з Указом Президента України від 27 червня 1996 року № 474. Його 

створено на площі 261,32 тис. га на землях Ярмолинецького ДЛТ, 

Кам'янець-Подільського ДЛГ Городоцького адміністративного 

району, землях Кам'янець-Подільського, Городоцького та 

Чемерівецького адміністративних районів і землях закріплених в 

постійне користування парком 

На території НПП виділяють такі функціональні зони:  

- аповідна зона (1603,8 га) – призначена для охорони та 

відновлення найбільш цінних природних комплексів, режим якої 

визначається відповідно до вимог, встановлених для природних 

заповідників; 

- зона регульованої рекреації (11452,2га) – в її межах 

проводяться короткостроковий відпочинок та оздоровлення 

населення, огляд особливо мальовничих і пам'ятних місць; у цій зоні 

дозволяється влаштування та відповідне обладнання туристських 

маршрутів і екологічних стежок; тут забороняються рубки лісу 

головного користування, промислове рибальство й промислове 

добування мисливських тварин, інша діяльність, яка може негативно 

вплинути на стан природних комплексів та об'єктів заповідної зони; 

- зона стаціонарної рекреації (173,5га) – призначена для 

розміщення готелів, мотелів, кемпінгів, інших об'єктів обслуговування 

відвідувачів парку; 

- господарська зона (248086,5 га) – у її межах проводиться 

господарська діяльність, спрямована на виконання покладених на парк 
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завдань, знаходяться населені пункти, об'єкти комунального 

призначення парку, а також землі інших землевласників та 

землекористувачів, включені до складу парку, на яких господарська 

діяльність здійснюється з додержанням загальних вимог щодо 

охорони навколишнього природного середовища [3]. 

На сучасному етапі виник попит на екологічний туризм, суть 

розвитку якого полягає у збереженні чудової самобутньої природи, 

вивченні процесів, які відбуваються навколо людини в природі, 

захисті природно-заповідного фонду у поєднанні з пішохідним, 

кінним, водним, вело- та іншими видами туризму, підвищенні 

екокультури туристів, які відвідують НПП «Подільські Товтри» [2]. 

Розвиток екотуризму на території НПП «Подільські Товтри» 

гальмується через: 

- низький рівень розвитку туристично-рекреаційної 

інфраструктури;  

- незадовільний стан доріг, відсутність під’їздів до багатьох 

туристичних об’єктів; 

- відсутність дорожніх вказівників і туристично-

інформаційних знаків;  

- недостатня кількість місць короткочасного відпочинку 

вздовж доріг; 

- незадовільний стан пам’яток історико-архітектурної 

спадщини, що не   підлягають використанню для туристичних потреб; 

- слабка взаємодія місцевих органів виконавчої влади та 

органів місцевого самоврядування щодо забезпечення розвитку 

туризму і рекреації в регіоні; 

- недостатність методичної, організаційної, інформаційної та 

матеріальної підтримки з боку держави, суб’єктів туристичної 

діяльності, які здійснюють організацію прийому туристів в області;  

- неналежний стан туристичних маршрутів (брак обладнаних 

місць короткочасного відпочинку, туристичних притулків, відсутність 

єдиної системи знакування шляхів активного туризму); 

- недостатність туристичної інформації як для туристів, так і 

для підприємств, що надають послуги у сфері туризму (карт, 

рекламної продукції, інформації про НПП, недосконалість бази даних 

щодо туристично-рекреаційних об’єктів тощо); 

- неефективне використання туристично-рекреаційного 

потенціалу в сільській місцевості як одного з чинників зменшення 
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безробіття; 

- неефективна діяльність відповідних структур щодо 

забезпечення екологічної безпеки територій для розвитку 

рекреаційного бізнесу. 

Слід також провести оцінку потенціальних можливостей 

природних комплексів щодо використання в рекреаційно-туристичних 

цілях, а саме: 

- провести загальну оцінку екотуристичних можливостей 

природно- заповідного фонду НПП; 

- створити мережу екоосвітніх центрів, які функціонуватимуть 

як рекреаційні об’єкти та інформаційні центри; 

- провести екологічні експертизи туристично-рекреаційного 

навантаження природно-заповідних територій та розробити правила їх 

відвідування туристичними групами; 

- вести постійний моніторинг за станом природних комплексів та 

на основі отриманих результатів розробляти заходи щодо їх 

ефективного збереження та охорони; 

- розробити основні екотуристичні маршрути з науковим 

обґрунтуванням рекреаційних навантажень на них. 

Екологічний туризм є одним із пріоритетних напрямків розвитку 

туристичної галузі, адже щороку темпи його впровадження зростають. 

Зважаючи на те, що екологічні маршрути в основному проводяться 

туристами самодіяльно, потрібно покращити рівень їх забезпечення та 

проведення, удосконалити інформаційно-рекламну політику, що в 

кінцевому результаті приведе до збільшення організованих 

екотуристичних маршрутів та розвитку екотуризму в регіоні. Сьогодні 

ще недостатньо використовуються всі види рекреаційно-туристичних 

ресурсів НПП в сфері екологічного туризму.  Головними причинами 

цього є недостатня увага до розвитку рекреаційної діяльності з боку 

місцевих органів влади, бізнесових структур та неналежне фінансове 

забезпечення НПП. 

Зважаючи на існуючі проблеми та перспективи розвитку 

екологічного туризму слід  мати на меті підтримку та збереження, 

відтворення й охорону природно-ресурсного потенціалу, культурно-

історичних атракцій, розвиток туристичної інфраструктури, що в 

комплексі дозволить розширити коло споживачів-екскурсантів, 

підвищити інвестиційний рейтинг регіону та збільшити 

конкурентоспроможність туристичного продукту. 
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Регіональний ландшафтний парк «Знесіння» 

Львів, Україна 
 

Швидкі темпи розвитку суспільства, провокуючи стрімкий 

розвиток різних сфер діяльності людини, не обминули таку галузь як 

туризм. 

Як це часто трапляється у випадках прискорень і швидкостей, 

непомітно з вжитку витісняються важливі складові, які забезпечують 

сталість суспільних процесів. Зокрема актуально звучить тема деякого 

послаблення (пониження) в туристичній галузі (зокрема в 

екскурсійній діяльності) уваги до відтворення і популяризації 

топонімів, як джерела інформації про культуру, мову, історію 

народу в масштабі країни та окремих етнічних груп. 

Саме слово Топо́нім означає назву місця (від грец. τόπος — місце 

і грец. όνομα — назва). Це може бути назва об'єкту рельєфу, 

місцевості, регіону, населеного пункту будь-якої частини поверхні 

Землі, тобто географічна назва. 

Вивченням  географічних назв, їх походженням, смисловим 

значенням, розвитком, сучасним станом, написанням і мовою та  

народами, які населяли чи населяють певну місцевість, займається 

http://www.economy.nayka.com.ua/?op=1&z=7941
https://www.npptovtry.org.ua/
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D1%80%D0%B5%D1%86%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D1%80%D0%B5%D1%86%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9D%D0%B0%D0%B7%D0%B2%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BE%D0%B2%D0%B5%D1%80%D1%85%D0%BD%D1%8F_%D0%97%D0%B5%D0%BC%D0%BB%D1%96
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BE%D0%B2%D0%B5%D1%80%D1%85%D0%BD%D1%8F_%D0%97%D0%B5%D0%BC%D0%BB%D1%96
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D0%B5%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D1%84%D1%96%D1%87%D0%BD%D0%B0_%D0%BD%D0%B0%D0%B7%D0%B2%D0%B0
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наука топоніміка,  

Топоніміка розташована на перехресті трьох наук і використовує 

дані з трьох областей знань цих наук: географії, історії та лінгвістики. 

Через таку міждисциплінарну властивість, доречно звернути 

увагу на вивчення і поширення знань та досліджень в галузі  

топоніміки у взаємодії її трьох складових. 

Розглядаючи використання локальних топонімів (як приклад - 

північно-східна частина Львова) в туристичній діяльності, зокрема в 

екскурсійній, можна помітити велике різноманіття  придатних до 

демонстрування об’єктів (зокрема – геологічних, ботанічних, 

орнітологічних), кожен з яких має своє місце перебування. В свою 

чергу місця перебування з тих чи інших джерел походження, мають 

свої назви – топоніми. Серед топонімів виділяються різні класи, такі 

як: ойконіми - назви населених місць, астіоніми - назви міст, 

гідроніми - назви річок, дрімоніми - назви лісів, ороніми - назви гір, 

урбаноніми - назви внутрішньоміських об'єктів, годоніми - назви 

вулиць, агороніми - назви площ , дромоніми - назви шляхів 

сполучення, макротопоніми - назви великих незаселених об'єктів, 

Мікротопонімія - назви невеликих незаселених об'єктів, 

антропотопоніми - назви географічних об'єктів, вироблених від 

особистого імені. 

Така «зустріч можливостей» ( пошук інновацій в туризмі, з 

«топонімічнимресурс»), привела до появи нових програм, відмінних 

від і конкуренційних, до класичних. Нова течія зосереджувалася на 

активному туризмі, ощадливому ставленні до ресурсів, зверненні 

особливої уваги на етно-історико-культурні та освітні питання. Не 

забарився з’явитися і новий термін: «альтернативний туризм» 

(від лат. alter — один з двох), хоча в усталеному вжитку сформувалося 

поняття про необхідність вибору між двома або кількома 

можливостями, що виключають одна одну.  

Принциповою відмінністю альтернативного туризму від 

«традиційного» вважається спрямованість останнього на 

перевантаження і визискування людських та природних ресурсів 

заради збільшення прибутку. 

Альтернативний туризм «вишукує» свій ресурс в напрямку 

туризму індустріального, подієвого (івент туризму), фото, кіно, 

спортивного та подібних. 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D0%B5%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D1%84%D1%96%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%86%D1%81%D1%82%D0%BE%D1%80%D1%96%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9B%D1%96%D0%BD%D0%B3%D0%B2%D1%96%D1%81%D1%82%D0%B8%D0%BA%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9B%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0
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Рис.1. просторовий розподіл топонімів на території 

і околицях  парку « Знесіння» 

 

На прикладі невеликого об’єкту – Регіонального ландшафтного 

парку «Знесіння» площею 312 га у Львові, можна продемонструвати 

цінність та роль топонімів, зокрема в історичному аспекті. Це 

фрагменти камерних і польових досліджень з поділом на місцеві 

топоніми (без уточнень підтипу) та годоніми (назви вулиць). 

На картосхемі можна простежити: 

1. Межі давнього села Знесіння та їх трансформацію 

(вул.Старознесенська і вул.Новознесенська); 

2. природні умови в північно-східних околицях Львова на час 

виготовлення використовуваної карти (ХІХст.): 

2а  вул.Польова (відкриті простори з півночі) 

2б   вул.Лісна (заліснені південні схили) 

2в   вул.Березова (анклави угруповань дерев); 

3.  господарську діяльність місцевих людей 

3а  вул.Піскова (видобування піску для потреб міста) 

3б  на Кам’яних горах (каменоломні для будівництва  храмів і 

кам’яниць у Львові) 

3в  при цісарському гостинці, станція Личаків (комунікаційні 
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шляхи); 

4.  місцевий ландшафт: 

4а  гори: Лева, Баба, Хомець, Чернеча, Дід 

4б  долини: на Болотах, потік Глибокий, потік Хомець, 

5.  історико-культурні місця: 

5а  храми, монастирі: Вознесіння Господнього, св.Войцєха, 

св.Йосафата    

5б  цвинтар Старого Знесіння 

5в  Тарнавка (потенційні місця стоянки козацьких військ М. 

Кривоноса при облозі Львова); 

6.  Загально вживані побутові топоніми:      

6а Шевченківський гай (музей-скансен дерев’яної 

архітектури), Професорська колонія (елітний район 

малоповерхової забудови), гора Бачевського (власника земель 

(гора Баба, Рота, Род), Лоншанівка (локальний топонім, від 

власників земель Лоншанів), Кайзервальд (Цісарський ліс)  - 

назва частини території сьгоднішнього парку «Знесіння». 

Як видно з описаних топонімів, навіть порівняно невелика 

територія парку «Знесіння» містить багатий історичний матеріал, який 

потрібно досліджувати, описувати і популяризувати, як і кожне 

відкриття. В пригоді може стати звертання-нагадування про предмет 

топоніміки і його більш широке використання у навчальному процесі, 

польових дослідженнях, лінгвістичних заняттях і звичайно -у сфері  

туризму -для розвитку альтернативного і екологізації класичного 

туризму 
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КОСІВСЬКИЙ РИНОК ЯК УНІКАЛЬНИЙ  СУВЕНІРНИЙ 

ТУРИСТИЧНИЙ ПРОДУКТ ЗАХІДНОЇ УКРАЇНИ 

 

Юрій Зінько, Андрій Манько, Христина Ардан 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

У будь-якій країні світу сувенірний ринок є однією з найбільш 

повних характеристик суспільства. Таким ринкам притаманний 

особливий колорит, наповненість, людська винахідливість та вміння. 

Ринок народних промислів у Косові можна вважати окремим видом 

туристичного естетичного задоволення. Розмаїття маленьких 

імпровізованих крамничок, наповнених килимами, кептарями, 

вишиванками, бісером, вовною поруч з добротними скринями [1]. 

Прикладне мистецтво дуже точно відзеркалює багатовікову 

культуру та традиційні ціннності Гуцульщини. За допомогою 

унікальних речей ручної роботи можна дізнатися безліч цікавого про 

побут і життя гуцулів, окрім того вони є неповторнимии сувенірами 

на згадку про подорожі Карпатами.  

Відвідини сувенірного ринку у Косові не  є лише складовою 

частиною шопінг-туризму, але і мають в основі потужну пізнавальну, 

етнографічну складову. Своїми розмірами та наповненням Косівський 

ринок схожий на сувенірні ярмарки в Яремче та Яблуницькому 

перевалі, але тут відсутній настільки інтенсивний туристичний рух, і 

як наслідок – цінова політика тут значно лояльніша до клієнтів. 

Сувенірний ринок у Косові є одним з десяти найбільших базарів 

України.  Відвідини ринку можуть претендувати на статус 

самостійного туристичного продукту. Тут одночасово є нагода 

відвідати  багато унікальних музеїв – Музей народного мистецтва та 

побуту Гуцульщини, Музей визвольної боротьби Прикарпатського 

краю.  

Характерною особливістю Косівського сувенірного ринку є 

відсутність спланованої його  структури  Ринок побудовано таким 

чином, щоб турист міг легко орієнтуватися у виборі товарів. Ятки з 

однотиповими товарами розміщені на певних ділянках базару – 

вишиванки, ліжники, взуття. Тематичний поділ товару на ринку є 

дуже умовним, тут відсутнє маркування за ознаками товарів. 

Наразі слабкою строною роботи легендарного Косівського ринку 
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залишається недостатній розвиток інфраструктури -  це стосується 

прилеглої території, дорожнього покриття на базарній площі, роботи 

громадських вбиралень. 

Косівський ринок вирізняє ранній початок його роботи – з 5. 00 

ранку до 14.00 дня, він працює  по суботах і четвергах, окрім 

релігійних свят. Для ринку характерна виражена спеціалізація на 

реалізацію виробів народної творчості 

Дістатися до Косівського ринку можна власним авто, або ж 

громадським транспортом. Косівський базар розташований за кілька 

десятків метрів від автодороги Р24, яка поєднує Верховину, Ворохту, 

Коломию, Городенку. Автобусним сполученням без пересадок до 

Косова можна доїхати з Івано-Франківська, Чернівців, Львова та 

багатьох інших міст і сіл. В’їзд на машині на територію платний, 

поруч є стихійна та організована парковка. Імовірно, щоб побувати на 

базарі, треба ночувати в Косові, або щонайменше в області і рано 

прокинутися, щоб мати час доїхати. 

Справжня назва ринку не Косівський, а Смоднянський (с. 

Смодне, околиці м. Косів) . Виникнення нової назви пов’язано,з 

перенесенням ринку  з сусіднього села Смодна, але нова назва не 

прижилася.  

Найпопулярнішими сувенірами, які купують на Косівському 

ринку є вишиванки, карпатські трав’яні чаї та алкогольні 

настоянки,традиційні сирні коники [3]. 

Ринок славиться виробами локальних майстрів, які 

використовують оригінальні авторські техніки [4].  

Вишивка. Широкий асортимент вишиваних виробів з широким 

ціновим діапазоном, можна натрапити на  унікальні старовинні 

вишиванки,  

Кушнірство (вичинка шкіри і хутра). На Косівському ринку 

можна придбати вироби зі шкіри: сумочки, череси, гаманці, що є 

неодмінним атрибутом традиційного гуцульського вбрання. Також 

можна придбати вовняні та хутряні вироби – теплі шкарпетки, ковдри, 

ліжники ручної роботи. Такі сувеніри є чудовим вибором різдвяних 

дарунків. 

Різьба по дереву представлена тематичними скринями різних 

розмірів та тарілками, що оздоблені оригінальним орнаментом. Вони 

можуть слугувати як за своїм основним призначенням – для 

зберігання речей, так і виконувати  декоративну функцію. 
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Музичні інструменти ‒ трембіти, дримби, свистунці. Косівські 

умільці розповідають особливості виготовлення інструментів та 

проводять майстер класи гри на них. 

Гончарство – є візитною карткою місцевої автентичної 

культури. На Косівському ринку можна придбати керамічний посуд – 

тарілки, глеки, горнятка, кухонні кахлі, керамічні свистульки, в тому 

числі антикварні керамічні вироби. Косівська кераміка є дуже 

широким поняттям – тут можна зустріти прості глечики за кілька 

десятків гривень, і водночас вражаючі кахлі, які виготовлялись 

протягом тривалого часу. Кераміка є самобутнім явищем 

нематеріальної культури, що відображає специфіку природи побуту та 

традицій гуцульського краю.  У 2019 році косівську кераміку було 

внесено до списку ЮНЕСКО[2]. 

Дуже часто ринок відвідують майстри, щоб знайти потенційних 

клієнтів та презентувати свої творіння [5]. 

Косівський ринок є не лише локацією для покупок, а й 

осередком місцевої культури і активних комунікацій. Знайомство з 

традиціями  варто розглядати як складову відпочинку. Сувенірний 

ринок у Косові є своєрідною платформою для нетворкінгу.  

Перспективи створення самостійного туристичного продукту, 

який базується на відвідинах Косівського ринку має такі переваги: 

- багаторічний імідж ринку як локації, де можна придбати 

унікальні автентичні речі за доступними цінами; 

- вигідне розташування, що робить ринок однією з ключових 

складових туристичних дестинацій Українських Карпат; 

- середовище для спілкування з носіями гуцульської 

культури та неформальний центр краєзнавства; 

-  платформа для втілення креативних мистецьких проектів, 

що відображають національний колорит. 

Основними рекомендаціями для створення привабливого 

туристичного продукту на основі  сувенірного Косівського ринку є:  

- включення відвідин Косівського сувенірного ринку у 

програму туристичних шляхів; 

- розвивати ринок як компонент таких спеціалізованих видів 

туризму як етнічний, сільський зелений, гастрономічний; 

- створення сучасної інфраструктури для комфорту 

відвідувачів; 

- пошук перспективних інвесторів; 
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- громадські ініціативи щодо вдосконалення роботи 

Косівського ринку з метою створення спеціалізованого туристичного 

кластеру на його основі. 

Отже за сприятливих інвестиційний, інституційних та соціально-

економічних умов Косівський ринок має дуже потужний потенціал, 

щоб стати новим культурним центром України. 
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У світі сьогодні налічується понад 2,7 млрд. користувачів 

Інтернету, життя котрих все більше набуває віртуальності, а 

заглиблення в оn-line – масштабності. Глобальна мережа стала 

важливою частиною суспільного і економічного життя загалом, і 

туристичного бізнесу зокрема, позаяк серед головних здобутків 

цифрових технологій вирізняться стрімкий розвиток віртуального 

туризму як нової форми забезпечення потреб мандрівників. 

Саме поняття «віртуальний» трактується як «змодельований за 

допомогою комп’ютера». Термін «virtual» з англійської 

перекладається як «фактичний», «той, що відповідає дійсності». 

Таким чином, віртуальне – це змодельоване за допомогою 

комп’ютерних технологій явище, але таке, що відповідає дійсному, 

існуючому в реальному житті.  

Віртуальний туризм розглядаємо як інтерактивний засіб 

презентації, що становить сукупність віртуальних панорам, котрі 

дозволяють туристу мандрувати у вибраних дестинаціях і відчувати 

ефект присутності. Парадигма віртуального туризму базується на 

заміні дійсної реальності віртуальними туристичними подорожами, 

екскурсіями та активностями, які задовольняють різноманітні 

спеціалізовані потреби туристів. Застосування такого формату 

туристичних подорожей супроводжується використанням широкого 

спектру інноваційних технологій, таких як 3D-моделювання, 

фотографування в режимі 360°, комп’ютерна графіка. Часто віртуальні 

туристичні подорожі доповнюються іншими інтерактивними 

елементами: випливаючі вікна, інформаційні позначки, світлини, 

додаткові пояснення, анімаційні елементи, аудіо-візуальні ефекти, 

клавіші управління та ін.  
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Відлік терміну «віртуальна туристична подорож» ведеться з 1994 

р., коли вперше було створено тривимірну реконструкцію 

англійського музею замку Дадлі з можливістю інтерактивної 

віртуальної прогулянки приміщеннями, якими вони були в 1550 році 

[1]. Сьогодні найпопулярнішими формами віртуального туризму у 

світі є: віртуальні тури та огляд всесвітньо відомих атракцій; 

віртуальні тури до музеїв та галерей; віртуальні екскурсії до зоопарків, 

національних природних парків та заповідників; віртуальні 3D-тури 

готелями; віртуальні подорожі в космос; перегляд туристичного 

контенту в мережі. 

Віртуальні туристичні подорожі стали інноваційними 

маркетинговими засобами, які дозволяють з мінімальними витратами 

донести до потенційних туристів комплексну інформацію про 

туристичний об’єкт. Особливо широко вони використовуються у 

готельному бізнесі, коли перш ніж обрати засіб розміщення, турист 

може віртуально ознайомитися з ним, відвідати майбутній номер, 

оцінити його комфортність. Крім того, у туристичній індустрії 

користуються попитом віртуальні тури комерційними об’єктами: 

автосалонами, клубами, ресторанами та віртуальні подорожі 

визначними пам’ятками. 

Віртуальний туризм завдяки невпинному розвитку 

інформаційних технологій виконує роль замінника традиційного 

туризму через свої суттєві переваги, серед яких першочергово 

потрібно виділити низьку вартість, комфортність, безпечність, широку 

доступність. Здійснюючи віртуальну туристичну подорож не потрібно 

придбавати квиток (на літак, потяг, автобус тощо) та оплачувати 

готель, витрачати гроші і час на отримання візи, страхового полісу 

тощо. Крім того, віртуальна туристична подорож не становить загрози 

для туриста, якщо він хоче відвідати небезпечне місце (території 

військових дій, надзвичайних ситуацій тощо). Важливо враховувати і 

те, що віртуальний турист не шкодить екологічному стану 

природнього середовища. Ще однією перевагою віртуального туризму 

є комфортність: набагато зручніше здійснювати подорож сидячи у 

зручному кріслі чи на канапі, аніж провести багато годин у 

відповідному транспортному засобі. Турист також може 

індивідуально обирати час, коли йому найзручніше підключитися до 

віртуальної подорожі, зробити паузу чи передивитися повтор. Але 

найбільшою перевагою є те, що особи, які ніколи б не змогли 
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подорожувати реальним світом (люди з обмеженими можливостями, 

похилого віку, важкохворі, фінансово неспроможні), можуть 

здійснювати віртуальні туристичні подорожі. Безумовно, віртуальні 

туристичні подорожі не позбавлені недоліків, основним з яких є 

набагато нижча емоційна задоволеність туриста, позаяк у нього 

відсутні можливості використовувати весь спектр відчуттів (запах, 

дотик, смак, слух). З огляду на це фахівці туристичного бізнесу 

рекомендують розглядати віртуальну туристичну подорож як 

попередній етап оцінки туристичної дестинації для планування і 

формування реальної подорожі. Практично безальтернативними вони 

були під час пандемії COVID-19, коли абсолютна більшість населення 

світу перебувала під обмеженнями на поїздки. 

Для того, щоб досягти результативнішого для туристичної 

компанії впливу на цільовий ринок як важливий інструмент 

маркетингової стратегії промоції застосовують, у тому числі, і 

віртуальні туристичні подорожі. Інакше кажучи віртуальна 

туристична подорож дозволяє побачити привабливість туристичної 

дестинації, надаючи туристам «пробний» досвід перед купівлею 

туристичної подорожі, а яскраві і сильні враження мотивують 

потенційних туристів на фізичне відвідання туристичної дестинації.  

Незважаючи на те, що створення віртуальних туристичних 

подорожей доволі складний і копіткий процес, проте вони дозволяють 

за допомогою сучасних інтернет-інструментів збільшувати 

туристичну та інвестиційну привабливість регіонів. Показово, що 

світовий тренд віртуальних туристичних подорожей зайняв достойну 

нішу і почав набирати обертів і на українському туристичному ринку, 

причому як на загальнодержавному, так і на регіональних рівнях. Так, 

у 2017 р. український офіс корпорації Google у партнерстві з 

Міністерством культури України оцифрували сім музеїв в різних 

регіонах України і створили спеціальний сайт «Музеї України просто 

неба», де можна здійснити віртуальну подорож, дізнатися більше про 

народну архітектуру і побут, відчути всю самобутність української 

культури. До проєкту долучилися Національний музей народної 

архітектури та побуту України (Пирогів), Музей народної архітектури 

і побуту у Львові «Шевченківський гай» (Львів), Музей народної 

архітектури та побуту Середньої Наддніпрянщини (Переяслав-

Хмельницький), Закарпатський музей народної архітектури та побуту 

(Ужгород), Центр народознавства «Мамаєва Слобода» (Київ), 
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Запорізька Січ – Національний заповідник «Хортиця» 

(Запоріжжя),Резиденція Богдана Хмельницького (Чигирин) [2].  

Для підвищення туристичної привабливості столичного регіону 

за допомогою сучасних інтернет-інструментів, компанія Jam Digital на 

замовлення Київської обласної державної адміністрації (ОДА) 

створила спеціальний туристичний веб-портал «Мандруй 

Київщиною», який був реалізований на CMS Discover Platform та 

інтегрований з Google Maps API [3]. На цьому веб-порталі – 

офіційному веб-сайті Управління туризму Київської ОДА, – сервіс має 

такі розділи: мапа туристичних пам’яток, афіша, промотури, 

маршрути і 3D-тури. Завдяки 3D-турам можна здійснити прогулянку 

багатьма туристичними локаціями регіону. Зокрема, селом 

Мазепинцями, що на Білоцерківщині, – родовим селом видатного 

гетьмана України Івана Мазепи, відвідавши храм Святителя Миколая 

та меморіальний комплекс «Парк козацької слави»; Спасо-

Преображенською церквою села Гусинці Бориспільського району, 

пам’яткою архітектури ХІХ століття, що вціліла від затопленого 

водами Канівського водосховища, і стоїть на острівці за 200 метрів від 

берега; ознайомитися з експонатами музеїв «Лютізький плацдарм» у 

селі Нові Петрівці Вишгородського району і «Букринський плацдарм» 

у селі Балико-Щучинка Обухівського району, міста Славутич і 

Чорнобильською АЕС; історією Богуславщини та біографією Марка 

Вовчка у місті Богуслав; Білоцерківським краєзнавчим музеєм; 

насолодитися пам’яткою ландшафтного дизайну «Годинник вічності» 

в селі Ковалівка Фастівського району, краєвидами ландшафтного 

парку «Буки»; дослідити «Саркофаг» над четвертим енергоблоком 

ЧАЕС (м. Прип’ять); організувати аеро віртуальний тур над 

центральною частиною міста Богуслав, а також відкрити для себе інші 

туристичні локації регіону. Наразі на веб-порталі представлено 29 

віртуальних 3D-турів. Через особистий кабінет на сервісі кожному 

зареєстрованому користувачу можна додати цікаву, на його думку, 

локацію, яка після перевірки інформації адміністратором з’явиться на 

порталі.  

Популярним став і туристичний портал discover.ua, на якому 

зібрано цікаві фото та відеоматеріали, фотосфери, фототури 

визначними місцями України [4]. Завдяки цьому порталу туристи з 

усього світу можуть здійснювати віртуальні подорожі найцікавішими 

місцями прекрасної та мальовничої України.  
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Перспективи розвитку віртуального туризму в нашій країні 

досить високі, позаяк в Україні є багато унікальних історико-

культурних, архітектурних та природних об`єктів, які потенційно 

можуть зацікавити велику кількість туристів. В Україні вже почали 

створювати віртуальні туристичні подорожі окремими містами, які 

користуються великою популярністю, але повномасштабна російсько-

українська війна поставила цю діяльність на паузу. 

Сьогодні віртуальний туризм в умовах війни, що йде на теренах 

України через загарбницький напад російської федерації став 

практично єдиним телепортом, що дозволяє не виходячи з дому, 

бомбосховища або укриття потрапити до музею, відвідати видатні 

історичні місця або подивитися виставу. У столиці, Київській області 

та Чернігові з'явились 3D-тури будівлями, зруйнованими та 

пошкодженими російськими загарбниками. Мета проєкту - показати 

світовій спільноті реальний масштаб руйнувань під час російсько-

української війни.  

Український проєкт 360war.in.ua [5] створив панорамні фото із 

звільнених міст Київщини – Бучі, Ірпеня, Гостомеля, Бородянки, 

Макарова і Горенки. З перших днів війни ці міста київської 

агломерації зазнали масованих авіаударів і звірств окупації. Кадри зі 

страченими в Бучі, розстріляними цивільними в евакуаційних 

машинах з Ірпеня, найбільш зруйнованим містом Київщини 

Бородянкою облетіли весь світ. Проєкт дозволяє всім охочим 

побачити в 3D масштабі, як виглядають деокуповані міста, що мужньо 

захистили Київ ціною зруйнованих домівок і втрачених життів. 

Отже, здійснивши маркетингові дослідження, можемо 

висновувати, що віртуальний туризм не в змозі замінити реальний 

(традиційний) туризм і є вдалим доповненням, що розширює 

туристичні можливості дестинації та повнішою мірою задовольняє 

попит споживачів туристичних послуг. Ми дотримуємось думки, що 

віртуальний туризм може бути інтегрованим у реальні туристичні 

подорожі з метою поглиблення туристичного досвіду мандрівників. 
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В умовах Українського Полісся озера і їх узбережжя є 

основними об’єктами рекреаційної діяльності. Цікавість до тієї чи 

іншої території, як потенційного об’єкта рекреаційної діяльності, 

пов’язана з потребою оцінювання рекреаційних ресурсів. До складу 

рекреаційних систем входять природно-територіальні та природно-

аквальні ландшафтні комплекси.  

Комплексне оцінювання рекреаційної придатності акваторії 

водойм Українського Полісся базується на застосуванні 

концептуальної моделі рекреаційного використання водойм, 

ключовими елементами якої є структура сучасного рекреаційного 

використання водойм і система цільових критеріїв і показників [1].  

Кількісні критерії рекреаційної придатності водойм відповідно 

до структури видів рекреаційного використання ґрунтується на 

положеннях, що викладені в літературних джерелах [1–2].  

На основі вивчення водойм Українського Полісся визначені 

критерії, виконане статистичне опрацювання даних, здійснене 

рекреаційне оцінювання придатності водойм. Здійснене оцінювання 

засвідчує, що до найпридатніших відноситься 43 % водойм, до 

придатних – 39 % і відносно придатних – 18 %. Загальна рекреаційна 

ємність території становить понад 25 тис. місць.  

https://kyivregiontours.gov.ua/
https://360war.in.ua/uk/about
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Комплексне оцінювання ступеня придатності акваторій 

вивчених водойм для рекреаційного використання конкретних видів 

проводилася за сукупністю цільових критеріїв і показників, їх 

граничних значень, які забезпечують безпеку відпочинку на воді. За 

цільові показники взято:  

– загальні (величини завислих речовин, колірності, прозорості, 

рН, БПК5, біхроматної окислюваності, перманганатної окислюваності, 

розчинного О2, біомаси фітопланктону, тривалості комфортного 

кліматичного періоду); 

– особливі ( величини радіаційного забруднення (Cs – 137, Sr – 

90 та ін.), токсичного (Hg, Pb, As, Ni, Cd, Cu, Zn, CrVI) і мікробного; 

– індивідуальні (величини площ мілководдя з надводною 

рослинністю, глибини, площі заростання підводними макрофітами, 

площі водойми, ширини водойми, довжини водойми); 

– специфічні (поширеність видового різноманіття іхтіофауни, 

величини біомаси підводних макрофітів). 

Загальні показники. Для контактних  видів відпочинку за вмістом 

звивистих  речовин придатні 90,1 % вивчених озер Українського 

Полісся, за величиною прозорості води – 27 %; за величиною 

колірністі – 46 %; за рН – 74 %; за БПК5 – 52 %; за біхроматною 

окислюваністю – 39 %; за перманганатною окислюваністю – 48 %; за 

біомасою фітопланктону – 58 %. За вмістом завислих речовин для 

рибальства придатні 94 % вивчених озер; за прозорістю – 78 %; за рН 

– 94 %; за біомасою фітопланктону – 59 %. 

Особливі показники. За рівнем токсичного забруднення водойми 

Українського Полісся Сu  і Zn для контактних видів відпочинку 

придатні, відповідно, за Сu – 74 %, за Zn – 81% і Ni – 77% вивчених 

озер. Оцінювання рекреаційної придатності водойм за радіологічними, 

мікробіотичними й частково токсичними показниками (Hg, Pb, As, Ni, 

Cd, CrVI) неможлива через відсутність необхідних даних 

спостережень. 

Індивідуальні показники. Аналіз індивідуальних цільових 

показників, які регламентують можливість відпочинку контактних і 

безконтактних видів на акваторіях водойм Українського Полісся, 

засвідчує невідповідність вимогам: для подорожей на яхтах і 

вітрильниках  непридатні 91 % водойм (за площею водного дзеркала), 

для греблі на човнах і байдарках – 52 % (за довжиною водойм), 83 % 

(за площею водного дзеркала), для водних лиж – 57 % (за довжиною 
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водойми) і 82 % (за площею водного дзеркала). 

Специфічні показники. Оцінка водойм за специфічними 

цільовими показниками, які відображають можливість розвитку 

підводного плавання і промислових видів відпочинку, засвідчує, що, 

за показниками біомаси підводних макрофітів для підводного 

плавання, придатні 38 % загальної кількості водойм. 

В умовах досліджуваного регіону більшість зон відпочинку й 

туризму формується на базі озерних систем, водосховищ, ставків і 

річок. Більшість водойм уповільненого водообміну характеризуються 

унікальною естетичною привабливістю і рекреаційною цінністю, 

оригінальністю і лікувально-оздоровчою значимістю і є потенційними 

об’єктами для організації різних видів і форм рекреаційної діяльності. 

На базі штучних водойм і невеликих озер створюються, 

зазвичай, рекреаційні зони місцевого значення. Аналіз тенденцій 

рекреаційного освоєння засвідчує, що на озерних системах і великих 

водосховищах формуються сучасні територіально-рекреаційні 

системи озерно-річкового й озерно-лісового типів. У них можна 

реалізувати великий набір рекреаційних занять із різноманітними 

функціями. Так, наприклад, озера Світязь, Пісочне мають курортно-

оздоровчу спеціалізацію. 

Просторово-функціональна структура озерно-лісових 

територіальних рекреаційних систем формується у складі чотирьох 

функціональних зон. Це водні акваторії з трасами водного туризму й 

об’єктами додаткової інфраструктури; прибережна смуга з високим 

рекреаційним навантаженнями на локальних ділянках; господарсько-

житлова зона й зона прогулянок, туристичних походів і екскурсій. 

У формуванні озерних територіальних рекреаційних систем 

виділяється три основних етапи: створення одиничних невеликих 

закладів організованого оздоровчого відпочинку, докладно вивчення 

рекреаційного потенціалу, інженерної освоєності та благоустрою, 

створення мережі соціально-культурної, побутової, транспортної і 

природоохоронної інфраструктури. 

Перспективами подальших досліджень щодо оцінювання 

рекреаційного потенціалу озер слід вважати: оцінювання 

бальнеологічних озерних ресурсів природних водойм з урахуванням 

продуктів седиментації – сапропелів та лікувальних грязей і 

можливостей їх використання у санаторно-курортній галузі. 

Важливою невирішеною проблемою є і оцінювання атрактивності 
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озерних ландшафтів як важливих складових рекреаційно-туристичних 

ресурсів та створення на їх основі лісо-озерних рекреаційних систем. 
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ВПЛИВ ІННОВАЦІЙНИХ ТЕХНОЛОГІЙ НА РОЗВИТОК 

РЕСТОРАННОГО БІЗНЕСУ 
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Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Ресторанний бізнес є однією з багатьох галузей національної 

економіки України, який протягом останніх років найбільше зазнає 

втрат. У недалекому 2020 р. усім світом неконтрольовано 

поширювалася пандемія Covid-19, через яку ресторанна сфера 

змушена була зупинитися та пристосовуватися до них умов ведення 

бізнесу. Нині ж з початку 2022 р. Україна опинилася в умовах війни, 

яку розпочала росія, і яка наклала значні обмеження на діяльність 

представників ресторанного бізнесу. Незважаючи на досить складні та 

непередбачувані умови функціонування ресторанний бізнес є 

важливою ланкою національного господарства та повинен 

продовжувати свій розвиток. 

Саме бізнес є головним генератором розвитку національної 

економіки й тому він повинен розвиватися у будь-якому випадку. 

Оскільки від успішності його функціонування залежить стабільне 

надходження коштів до державного бюджету. Сьогодні розвиток 

представників ресторанного бізнесу значною мірою залежить від 

впровадження інноваційних технологій, які спрямовані на поліпшення 

сервісного обслуговування, привернення уваги потенційних клієнтів 
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тощо. 

Інноваційні технології радикально змінюють підходи до ведення 

ресторанного бізнесу. Їх розвиток відбувається з високою швидкістю: 

те, що раніше вважалося новаторством стає звичною буденністю. 

Приміром, раніше ніхто не міг уявити, що у ресторані можна 

здійснювати онлайн-замовлення, а зараз це є звичним атрибутом 

сервісу будь-якого ресторану. Нині недостатньо просто відповідати 

критеріям ресторану (пропонувати чистоту, затишок та якісну 

продукцію), споживачі віддають перевагу незвичності та 

технологічності [2]. 

Інноваційні технології у ресторанному бізнесі з’являються 

постійно та кардинально змінюють підходи до його здійснення. Якщо 

провести аналіз наукових досліджень присвячених цій темі, то можна 

зазначити, що в основному ресторани впроваджують 4 основні 

інновації [4]: 

– продуктові, які стосуються приготування нових страв та їх 

незвичним оформленням й поданням клієнту; 

– маркетингові – управління процесами залучення клієнтів, 

комунікаціям з ними, on-line бронюванням тощо; 

– організаційні – відкриття нових концепцій ресторану, навчання 

персоналу новими методами тощо; 

– технологічні, які передбачають впровадження нових 

технологій обслуговування, виробництва, автоматизації тощо. 

Враховуючи вищенаведену класифікацію інновацій пропонуємо 

виділити найбільш поширені інноваційні технології у закладах 

ресторанного бізнесу. Перш за все це стосується диджиталізації та 

автоматизації бізнес-процесів, які полягають у електронній обробці 

замовлень, автоматичному виставленні рахунку клієнтам, прийому 

замовлень через мобільні додатки тощо. З одного боку такі 

інноваційні технології пришвидшують процес обслуговування 

клієнтів, а з іншої – полегшують працю персоналу ресторану, 

звільняють їх від виконання рутинної праці. Також на сучасному 

ринку ІТ існує велика кількість програмного забезпечення, яке 

дозволяє автоматизувати облікові процеси у ресторанах. 

Іншою популярною інновацією у ресторанному бізнесі є 

доставка їжі та їжа на виніс. Ця тенденція актуалізувалася в період 

поширення пандемії Covid-19, коли роботи закладів громадського 

харчування була заборонена й вони могли працювати виключно 
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дистанційно. Такі відомі додатки як Delivery.com, Raketa, Glovo є 

найпопулярнішими по доставці їжі до дому. У всьому світі 

поширюється тенденція на віртуальні ресторани, які готують 

виключно для доставки. Це дозволяє їм економити на оренді 

приміщення [1].  

Широкого поширення у ресторанному бізнесі набувають QR-

коди і наявність електронного меню. QR-коди представляють собою 

спеціальний штрих-код, який за допомогою смартфона зчитується та 

дозволяє клієнту отримати певну інформацію про ресторан. 

Використання QR-кодів є досить ефективним маркетингових ходом. 

Електронне меню спрощує взаємодію клієнта з рестораном, за його 

допомогою можна ознайомитися віддалено з меню, не взаємодіючи з 

офіціантом здійснити замовлення [3].  

Досить вартісним, але ефективним є використанні у ресторанах 

аудіо-візуальних дисплеїв. Дисплеї, вбудовані у стіни, шафи, столи 

стали не лише оригінальним способом привернення уваги клієнтів, але 

й вдалим дизайнерським рішенням. Технологічно оновлений інтер'єр 

гарантує зацікавленість відвідувачів. Дисплеї можуть транслювати 

музичні кліпи, новини, а також використовуватися як екрани для 

доступу до Інтернету. Однією з найвідоміших мереж по встановленню 

дисплеїв у світі є «Digital Signage». їх послугами активно 

користуються мережа готелів Van Der Valk у Нідерландах, готель 

«Дель Коронадо» у Каліфорнії та ін. 

Як бачимо, інноваційні технології докорінно змінюють 

ресторанний бізнес. У першу чергу вони спрямовані на поліпшення 

сервісного обслуговування та автоматизацію основних бізнес-процесів 

ресторанів. Усе більша кількість ресторанів розуміє, що без 

впровадження інноваційних технологій стабільно вести бізнес стає 

неможливо. У подальшому активний розвиток інноваційних 

технологій буде зростати. Можемо спрогнозувати, що у майбутньому 

буде здійснювати акцент на роботизацію в ресторанах та 

застосуванню штучного інтелекту. Роботизація передбачає спеціальні 

автомати, приладдя у ресторанах, які будуть самостійно готовити їжу. 

Або є навіть використання роботів замість офіціантів, які будуть 

подавати клієнтам їжу. Застосування штучного інтелекту може 

дозволити, наприклад розпізнавати обличчя, що дозволить підбирати 

гостю меню відповідно на основі вивчення його смаків (замовлень, які 

він здійснював при попередніх відвідуваннях ресторанів). Наприклад, 
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у в мережі Cali Burger – Face ID вже працює в експериментальному 

режимі [4]. 

Таким чином, інноваційні технології є головним драйвером 

розвитку ресторанного бізнесу. Потроху інновації, які донедавна 

здавалися фантастикою стають буденністю. Зростання конкуренції, 

вимог клієнтів, поява нових викликів зумовлюють потребу в пошуку 

нових підходів до ведення ресторанного бізнесу. Впровадження 

інноваційних технологій сприяє підвищенню ефективності діяльності 

ресторану. Головний акцент інноваційних технологій нині у 

ресторанному бізнесі здійснюється на автоматизацію, диджиталізацію, 

онлайн-замовлення, креативну подачу страв, доставку їжі до клієнта 

тощо. Інноваційні технології докорінно змінюють ресторанний бізнес 

та сприяють підвищення ефективності його роботи через більш якісне 

обслуговування клієнтів.   
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Сьогодні гірськолижний туризм посідає вагоме місце в структурі 

туристичної галузі Львівської області, яка, завдяки своїм 

орографічним чинникам отримала значні передумови та велику 

ресурсну базу для його розвитку. Гори в межах області розташовані в 

південній частині і займають трохи більше 1/5 її території. Вся гірська 

частина області відноситься до північного макросхилу Українських 

Карпат. Цей вид активного туризму стрімко набирає популярність 

серед всіх верств населення та прекрасно підходить для сімейного 

відпочинку. Широкій популяризації гірськолижного туризму сприяв 

поділ гірськолижних трас за рівнем складності, що зробило 

доступнішим залучення та навчання початківців.  

Історія розвитку гірськолижного туризму у Львівській області 

бере свій початок з XVIII ст., коли ще за часів Австро-Угорської 

імперії в районі Славських Карпат австрійськими підприємцями 

Гределем та Шмідтом було збудовано велику кількість пансіонатів в 

яких відпочивали і лікувалися тисячі бажаючих з цілої Європи. Це 

місце було обране не випадково, адже природне розташування хребтів 

Східних Бескид та Горганів навколо Славського створило унікальний 

місцевий мікроклімат, який забезпечує постійну безвітряну погоду з 

великою кількістю снігових опадів зимою та стабільним утриманням 

снігу майже до квітня місяця. Вже у 20-30 х роках XIX ст. в 

Славському були збудовані витяги та трампліни на горі Погар, де 

проводилися змагання з лижних видів спорту [4]. 

Значним поштовхом для подальшого розвитку гірськолижного 

туризму стало створення у 1924 р. Карпатського Лещетарського Клубу 

(КЛК) у Львові. Завдяки невтомній праці багатьох людей, 8 листопада 

1924 р., в рік проведення І зимових Олімпійських ігор в Шамоні 

(Франція), у домівці спортивного товариства «Сокіл-Батько» у Львові 

по вулиці Руській, 20 зібралися ентузіасти, які вирішили створити 

окремий спортивний клуб, який мав пропагувати лещетарський спорт. 

Відповідний статут було зареєстровано 19 листопада 1924 р. 9 грудня 
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цього ж року відбулися перші Загальні Збори (так звані 

«конституюючі сходини»), на яких обговорено ряд важливих 

організаційних питань.  

У 1925 р. відомий український педагог, теоретик і практик 

української національної фізичної культури Іван Боберський який на 

той час перебував у Канаді став першим почесним членом КЛК. Це 

сталося закономірно. Адже Іван Боберський був одним із перших 

популяризаторів (лижного спорту) в Галичині. Завдяки йому, 

лещетарський спорт набув популярності в Українському спортовому 

кружку (УСК) та товаристві «Сокіл-Батько» у Львові. УСК був 

заснований Іваном Боберським у 1906 р. на базі Академічної гімназії у 

Львові і став першим осередком розвитку і популяризації спорту в 

навчальних закладах українців Галичини. 

Вагому роль у створенні та становленні клубу відіграли також  і 

учні Івана Боберського, серед яких були Петро Франко - син відомого 

письменника Івана Франка, Анатолій Лукашевич, Степан Гайдучок та 

інші.  

Активними членами організації з 1924 по 1939 роки були Степан 

Гайдучок, Роман Говикович, Орест Клюфас, Іван Мриц, Юліан 

Мудрак, Андрій Палій, Володимир Паньків, Лев Шепарович та ін. 

Основним завданням членів КЛК була організація з’їздів та 

перегонів на різну відстань на рівнині, пізніше – з’їздів на лещатах 

згори і скоки (стрибки) з трампліну. Вправляючись у цих 

лещетарських різновидах, КЛКівці започаткували одиночні та 

командні змагання на Кортумівці та Погулянці у Львові, в Карпатах. 

Протягом всієї своєї історії філії КЛК виникли у багатьох містах 

і селах Галичини, зокрема у Ворохті, Зашкові, Коломиї, Космачі, 

Косові, Нижньому Березові, Славському, Стрию, Сяноку та ін. Станом 

на 1937 р. КЛК вже налічував 18 філій, які мали 868 членів. У 22 

містечках Галичини осередки були в стані організації. У 1939 р. КЛК 

налічував близько 1 500 членів [2]. 

У 1939 р. діяльність КЛК була припинена, проте була відновлена 

з відходом радянського режиму. З другим приходом радяньского 

режиму у 1944 році діяльність КЛК в краю знову була припинена [3]. 

Після закінчення війни, гірськолижний туризм в Україні 

продовжував розвиватись. У 1950-і роки XX ст. з’явилися перші секції 

лижного туризму в містах України. А свого найбільшого розквіту і 

масовості гірськолижний туризм набув у 90-і роки коли у спортивні 
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лижні походи щорічно ходило кілька тисяч осіб, а комісії з лижного 

туризму існували практично при всіх обласних федераціях туризму 

[1]. 

Свого найбільшого розвитку як гірськолижний курорт Славське 

набуло у 1970 – 1980х роках, коли Славське перетворилося на 

основний гірськолижний центр колишнього Радянського Союзу. Саме 

тут була єдина в Україні сертифікована за міжнародними стандартами 

гірськолижна траса на горі Тростян (1232 метри), а спортивна база 

«Динамо» була однією з головних для збірних Союзу з 

гірськолижного спорту. Щорічно тут проводилися чемпіонати СРСР і 

України та міжнародні змагання. За короткий час на території смт. 

Славське було побудовано більше десяти комфортних готелів і баз 

відпочинку. За часів незалежної України було побудовано ще декілька 

сучасних підйомників і готелів, багато готелів реставровано [1] [5].  

У 2005 році у селі Волосянці біля Славська відкрився новий 

гірськолижний комплекс «Захар Беркут». На горі Високий Верх було 

встановлено найдовшу в Україні канатно-крісельну дорогу та три 

бугельні витяги довжиною 700, 750 і 800 метрів та мультиліфт для 

дітей [6]. 

У 2006 році на Львівщині було відкрито ще один гірськолижний 

комплекс - «Плай». Перший лижний сезон цього комплексу відкрився 

взимку 2006–2007 років. У 2007 році збудували бугельний витяг 

протяжністю 400 метрів — для початківців. У грудні 2009 року було 

закінчено будівництво церкви та музею бойківської та гуцульської 

культури. На їхньому відкритті 3 січня 2010 року були присутні 

тодішній Президент України Віктор Андрійович Ющенко та 

керівники Львівської обласної державної адміністрації. Нову 

чотирикрісельну канатну дорогу виробництва було відкрито в 

лижному сезоні 2009–2010 років. У 2010 році було розпочато 

будівництва спа-центру, люкс-готелю з окремим басейном та великого 

спортивного комплексу. Осніження трас проводиться сніговими 

гарматами, підготовка схилів виконується на ратраках [7]. 

Окрім численних гірськолижних курортів Сколівського району у 

Львівській області курорти також розташовані у  Поляні, Сянках, 

Майдані, Бориславі та Розлучі.  

У селі Сянки, що на Турківщині розташований Західний 

реабілітаційно-спортивний центр Національного комітету спорту 

інвалідів України. На ньому проводяться тренування паралімпійців, 



133 

однак усі охочі також можуть приїхати сюди, щоб покататись на 

лижах. На базі є два гірськолижних спуски довжиною 590 та 1500 

метрів, обладнані одним крісельним підйомником. 

На території відпочинкового комплексу «Чарівні озера», що у 

селі Майдан, знаходиться найближчий від Львова гірськолижний 

спуск. Тут є одна траса завдовжки 680 м та один крісельний 

підйомник.  

У Бориславі з 2016 року діє гірськолижний курорт «Буковиця». 

Тут є схил середнього рівня складності (850 м), легкого рівня (950 м) 

та дитячий (250 м) [9]. 

З огляду на наявність природних ресурсів у Львівської області, 

розвиток гірськолижного туризму в Карпатському регіоні 

надзвичайно перспективний та економічно доцільний. Попри це, 

незважаючи на природну привабливість, легку, транспортну 

доступність, невеликі ціни, більшість українців все ж таки віддають 

перевагу подорожам за кордон - до сусідніх Словаччини, Польщі, 

Туреччини й Австрії. Головною причиною цього є нестача інформації 

про курорти та реклама їх, нерозвинена інфраструктура, низький 

рівень сервісу, зумовлений майже повною відсутністю конкуренції. 

Однак протягом останніх років відбулись певні кроки в розвитку 

карпатського туризму. Відновлюються наявні бази та готелі, 

розбудовуються нові туристичні комплекси тощо [1]. 
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Розвиток активних видів спорту в природному середовищі є 

можливим лише через задіяння специфічних рекреаційних ресурсів. 

Наявність та різноманітність таких ресурсів й визначить набір видів 

рекреаційних занять. Одним із видів таких занять є рекреаційно-

спортивні заняття, які спрямовані переважно на активний рух, 

активний відпочинок, розвиток фізичних сил людини. Такі заняття 

відбуваються у природному середовищі, на свіжому повітрі і пов’язані 

з подоланням певних природних перешкод – прямовисних стрімких 

скель, крутих підйомів і спусків, порожистих гірських річок, складних 

підземних порожнин, важкопрохідних лісів, просто пересіченої 

місцевості тощо. Саме в їх подоланні і полягає визначальна мета цих 

занять – перемога над складними природними об’єктами чи явищами, 

а насамкінець, над самим собою. 

Автор дослідження розглядає активну рекреацію як процес 

використання засобів, форм і методів фізичної культури і спорту, 

спрямований на задоволення потреб в активному відпочинку, 

відновленні сил, розвагах і вдосконаленні особистості у вільний і 

спеціально відведений час. Зміст активної рекреації становить 

спеціально організована рухова активність аеробного характеру у 

комплексі з анаеробною, що здійснюється з відносно низькою 

інтенсивністю у формі фізичних вправ, зміни видів діяльності, 
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рухових дій та розваг, спортивно-оздоровчих заходів тощо [1]. 

Наймасовішим видом активної рекреації виступає спортивний 

туризм, який слід визначати як вид активної рекреаційно-туристської 

діяльності, яка здійснюється в природному середовищі, і полягає у 

проходженні туристських спортивних маршрутів з подоланням 

різноманітних перешкод (перевалів, вершин, порогів, каньйонів, печер 

тощо) різними засобами пересування із використанням спеціальних 

технічних прийомів і спорядження [1]. При цьому властивості 

території є невід’ємною складовою спортивного туризму, а пряма 

взаємодія туриста-суб’єкта туристського процесу з властивостями 

території (рельєф, погодні умови, наявність водних ресурсів, типи 

ландшафтів) становить його сутність і обумовлює необхідність 

виявлення геопросторових особливостей туристсько-спортивної 

діяльності, дослідження її ресурсної складової.  

Саме тому, вагомою складовою географії туризму виступає 

географія спортивного туризму та активної рекреації – підрозділ 

географії туризму, який займається науковим обґрунтуванням 

проблем геопросторової організації спортивного туризму та активної 

рекреації на основі узагальнення світових тенденцій та їх конкретно-

наукового осмислення. Об’єктом дослідження географії спортивного 

туризму та активної рекреації виступають спортивний туризм та 

активна рекреація як суспільне явище геопросторового змісту, 

предметом дослідження – їх геопросторова організація [2, с. 5]. 

Для методологічної визначеності важливим постає аналіз 

приналежності географії спортивного туризму та активної рекреації до 

системи географічних наук та її ставлення до основних географічних 

категорій. Слід відзначити, що географія спортивного туризму та 

активної рекреації повністю включається в географію туризму і в 

дещо меншій мірі входить в рекреаційну географію. Наприклад, 

спортивний туризм серед різних природних дестинацій часто вибирає 

екстремальні для людини місцевості. Так, відносити до придатних для 

рекреаційної діяльності ділянки спортивних походів на висотах вище 

2500 м над рівнем моря навряд чи правомірне. 

Дослідження туристсько-спортивних можливостей території, 

туристсько-спортивне районування, вивчення системи туристсько-

спортивних маршрутів, оптимізація туристсько-спортивної технології, 

виділення еталонних туристських маршрутів для підвищення безпеки 

діяльності з метою наукової строгості і аргументованості має 
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спиратися на базові концепції географічної науки в її різних областях. 

При цьому слід особливо відзначити, що спортивний туризм та 

активна рекреація висувають свої специфічні вимоги до всього 

комплексу рекреаційно-туристських ресурсів, в першу чергу, до 

природних. Тому можна стверджувати, що такий комплекс ресурсів 

доцільно виділяти в окрему категорію – спортивних рекреаційно-

туристських ресурсів. 

Спортивні рекреаційно-туристські ресурси – вид ресурсів, які 

задіюються в туристсько-спортивній діяльності, як то локальні 

туристсько-спортивні об'єкти, так і протяжні перешкоди, задля 

подолання яких і здійснюється туристсько-спортивні заходи (походи, 

змагання, експедиції тощо) [1]. Сам характер перешкод, що 

долаються, визначається рівнем кваліфікації та технічної майстерності 

туристів, який є необхідним для подолання перешкоди з належною 

гарантією безпеки учасників. Характер, кількість та різноманітність 

туристсько-спортивних об'єктів (перешкод) визначають технічну 

складність туристського маршруту (клас дистанції туристських 

змагань) в кожному виді спортивного туризму. До технічної 

складності відносять трудність перешкод, що долаються (локальні та 

протяжні перешкоди), а також ще ряд факторів – характеристика 

району подорожі, автономність туристської групи на маршруті, 

новизна маршруту, перепад висот та ін. 

При цьому, спортивний туризм користується в основному тими 

ж ресурсами, що і спортивно-оздоровчий, але на відміну від 

останнього для нього особливо привабливі не сприятливі і комфортні 

сторони цих ресурсів, а близькі до екстремальних, що знаходяться на 

межі можливостей (для даної конкретної людини, групи туристів) або 

близькі до неї. Так, наприклад, в гірських подорожах привабливим є 

важкопрохідний рельєф, в той же час подорожі відбуваються в 

комфортний кліматичний період. У лижних подорожах і рельєф, і 

кліматичні умови за комфортністю істотно відрізняються від інших 

видів активної рекреації. Тому, фахова, в т.ч. географічна, оцінка 

перешкод має надзвичайно велике значення для безпеки спортивних 

туристських походів, які часто здійснюються на межі фізичних та 

технічних можливостей їх учасників. 

Для ефективного розвитку спортивного туризму та активної 

рекреації і як виду соціальної діяльності, і як галузі економіки 

необхідно підключення географії до питань вивчення обсягів 



137 

туристських потоків, оцінки ресурсного потенціалу та рекреаційної 

ємності території, технологій спортивного туризму, таких як логіка 

туристського маршруту, відповідність маршруту району подорожі, 

оптимальність туристських програм, планування маршрутної мережі 

на певній території. Насамперед, це актуально для 

природозорієнтованих, в т.ч. активних, спортивних форм туризму. 

Стратегією розвитку туризму та курортів на період до 2026 року 

(затверджена розпорядженням КМ України від 16.03.2017 р. № 168-р) 

передбачено формування туристсько-рекреаційного простору шляхом 

створення та забезпечення функціонування зон розвитку туризму, 

розробки, впровадження та пропозиції споживачеві 

конкурентоспроможного національного туристського продукту. В 

цьому контексті актуальними стають такі положення Стратегії як збір 

інформації та проведення аналізу стану використання природних 

туристських ресурсів, відповідної інфраструктури та нових 

туристських маршрутів для розвитку пріоритетних напрямів туризму, 

зокрема, гірського, спортивного, велосипедного, пригодницького, 

активного та інших з метою створення сучасної туристської 

інформаційної інфраструктури, а також забезпечення поширення 

інформації про туристські ресурси України у світовому 

інформаційному просторі 3. 

Розвиваючись на межі спорту й активного дозвілля в 

природному середовищі, спортивний туризм як ні один інших видів 

туристської діяльності сприяє розвитку внутрішнього туризму шляхом 

пропаганди відносно дешевого і, водночас, ефективного активного 

відпочинку. В умовах невисоких матеріальних прибутків значної 

частини населення України це надає йому соціально-пріоритетного 

значення для відповідних державних, громадських та комерційних 

організацій. Зменшення вартості оздоровлення та відпочинку завдяки 

використанню елементів і засобів спортивного туризму й мінімізації 

видатків на матеріально-технічну інфраструктуру такого відпочинку 

по відношенню до вартості відпочинку за традиційними 

організаційними формами робить його соціально доступним, 

економічно привабливим та вигідним для організаторів. Саме тому 

можна стверджувати, що сучасні економічні і соціальні передумови, 

які склалися в світі та в Україні, сформували соціальне замовлення на 

розвиток системи спортивного туризму та активної рекреації в 

геопросторовому вимірі загалом та в нашій країні зокрема. 
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ТУРИСТИЧНІ МЕДІА ТА ЇХ ТЕМАТИЧНА СПРЯМОВАНІСТЬ 

 

Наталія Корома 

Київський національний університет імені Тараса Шевченка  

Київ, Україна 

 

Туризм, як «феномен ХХІ ст.» та як важливе соціальне явище, 

залишається досить мало осмисленим у рамках культурно-

філософського аналізу. Будучи частиною сфери людської 

життєдіяльності, соціально-культурний феномен туризму набуває 

світоглядного значення, особливо в нових реаліях з початку 2022 

року. 

Довгий час у західному колі панувало упереджене ставлення до 

тревел-журналістики, пояснюючи це несерйозністю медіа-продукту, 

який не вимагає глибокого наукового аналізу. Але, при проведенні 

комплексного країнознавчого дослідження країни для цілей туризму, 

беззаперечно можна констатувати поліаспектність  туризму і явищ та 

процесів пов’язаних з ним. 

Сучасний туристичний медіаринок можна поділити на 

спеціалізовані туристичні видання та туристичні медіа, орієнтовані на 

споживачів. Фахових туристичних медіа на українському ринку 

небагато. Професійні туристичні організації в Україні комунікують 

через  спільноти, фахові портали, а журнали чи газети видають лише з 

нагоди професійних виставок та різних заходів. Спеціалізовані 

туристичні медіапродукти та туристичні об’єднання в Україні 

(наприклад, «Turportal» та «Українська туристична газета», 

«Міжнародний туризм» та «Мандри. Навігатор», туристичні портали 

«I go to world: Україна» та «Стежка», спільноти та організації «Спілка 
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сільського зеленого туризму в Україні» і «Академія гостинності», Visit 

Ukraine і UKRAЇNER, та ін.) є більш професійними, цікавими та 

інформативними, як правило мають різноманітний туристичний 

контент і публікують матеріали за наступними напрямками: 

 новини туристичної галузі (тренди розвитку туризму, 

маркетингові дослідження, інфраструктура та розвиток туристичної 

галузі, обмін досвідом); 

 характеристики різних країн (курортів), їх особливості, з точки 

зору атрактивності та різноманіття рекреаційного ресурсу (з 

інформацією про історію та географію країни, пам'ятки культури, 

архітектури, цікаві місця, фотографи або відео вражаючих краєвидів 

та дивовижних будівель); 

 краєзнавча інформація (теми про життя людей, їх соціальні 

пріоритети, ремесла та професії, національні спільноти, традиції, 

фольклор та етнографію); 

 опис туристичної інфраструктури (питання трансферу, 

проживання, часто з описом об’єктів) 

 а також поради щодо самоорганізації подорожі, дій у 

екстрених ситуаціях, інші лайфхаки отримані із досвіду досвідчених 

мандрівників, включаючи рекомендації різноманітних хостелів, 

готелів, ресторанів та кафе, туристичні новинки тощо. 

Інноваційною і помітною є медіа-діяльність спільнот та 

організацій Visit Ukraine і Ukraїner. Зокрема, Visit Ukraine, як 

об'єднання представників туристичної трансформації України, 

просувають та популяризують український туризм на внутрішньому 

та зовнішньому ринках шляхом використання сучасних та потужних 

інструментів інформаційної політики, маючи конкретну мету – 

стійкий розвиток туристичної галузі та збільшення кількості 

відвідувачів України. Завжди актуальна, корисна та різноманітна 

інформація про ситуацію в регіонах, в'їзд в Україну, історію, культуру, 

природу України та відомі і невідомі для масового туриста туристичні 

місця, різноманітні тури Україною, а також корисні поради для 

туристів, про можливості й права українців за кордоном. Ukraїner — 

це спільнота, яка ще з 2016 року досліджує український контекст, 

розповідає історію України через власні історії самих українців, а 

також транслює їх світові, перекладаючи десятками мов.  

Сьогодні інформаційний простір насичений різноманітною 

тематикою, яка не завжди відповідає реальним потребам сучасного 
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читача. Події, які захопили увагу всього світу, змінили і контекст всіх 

тем. Чи може знайти своє місце в цьому потоці інформації туристична 

журналістика? Чи є потреба розвивати і далі тему подорожей і, власне, 

туризму? Як писати і про що писати сьогодні українським, зокрема, 

тревел-журналістам? Але як сказав Генеральний секретар Всесвітньої 

туристичної організації ООН, Зураб Пололікашвілі: «Tourism is not just 

about travel, it's also about peace». 

 

 

 

ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ЛІКУВАЛЬНО-

ОЗДОРОВЧОГО ТУРИЗМУ ЛЬВІВСЬКОЇ ОБЛАСТІ  

У ВОЄННИЙ ТА  ПОСТВОЄННИЙ ПЕРІОД. 

МОЖЛИВОСТІ І ВИКЛИКИ 

 

Анна Красько, Марта Лукач, Софія Білоус, Анна Грицишин  

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Львівська область володіє значним потенціалом у сфері 

лікувально-оздоровчого туризму. Зокрема такий напрямок  має бути 

визнаний як один з пріоритетних, щоб забезпечити збалансований 

розвиток територій в гармонії з природою та охороною довкілля.  

Розвиток перспективних напрямків лікувально-оздоровчого 

туризму на території Львівської області має ряд очевидних 

економічних та соціально-економічних переваг, оскільки сприяє 

реалізації таких цілей: збільшенню кількості туристів які 

подорожуватимуть Львівщиною з метою відновлення здоров’я; 

зростанню рівня доходів від сфери лікувально-оздоровчого туризму, 

що забезпечить надходження коштів в бюджет області; зростанню 

обсягу наданих туристичних послуг в закладах, що спеціалізуються на 

лікувально-оздоровчому туризмі, а також створенню нових робочих 

місць у даній сфері; розвитку спеціалізованої інклюзивної туристичної 

інфраструктури для залучення різних категорій туристів;  збільшенню 

надходження до всіх рівнів бюджету за рахунок здійснення 

ефективної туристичної діяльності; впровадженню інновацій у сфері 

лікувально-оздоровчого туризму;  покращенню  позитивного іміджу 
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Львівської області як світового центру лікувально-оздоровчого 

туризму; створенню умов для надання туристичних послуг людям з 

інвалідністю, зокрема особам, що мають вади слуху, зору, опорно-

рухового апарату та іншими порушеннями мобільності. 

Щоб досягнути цілісного післявоєнного відновлення та 

стабільного розвитку туристична індустрія Львівської області 

потребуватиме партнерства на всіх рівнях, надійної та ефективної 

участі урядових організацій, забезпечення покрокової вертикальної 

координації між національними та місцевими владними структурами 

щодо сприяння розвитку лікувально-оздоровчого туризму [1]. 

Водночас не можна ігнорувати такі характеристики сучасного 

розвитку сфери лікувально-оздоровчого туризму Львівщини, що 

виникли у воєнний період:  

- менеджмент туристичного бізнесу більше уваги приділяє 

волонтерській діяльності –  туристичні хаби та лікувальні і 

реабілітаційні оздоровчі заклади трансформуються на гуманітарні та 

волонтерські штаби;  

- на туристичних маршрутах у межах курортних зон 

практично відсутні спеціальні укриття та бомбосховища;  

- мінімізовано туристичні маршрути, що пролягають 

неподалік державних та військових об’єктів, які є потенційними 

мішенями для ракетно-бомбових ударів [2].  

Львівська область зі своїм багатством рекреаційних ресурсів 

входить у топ-3 напрямків України, які обирають з метою 

оздоровлення як українці, так і іноземні туристи. Львівщина здобула 

репутацію регіону для оздоровлення та лікування ще з часів Польщі та 

Австро-Угорщини.  

Потужні лікувально-оздоровчі ресурси Львівської області 

гарантують їй збереження статусу центру медичного та оздоровчого 

туризму. На території області розташовані 200 цілющих джерел 

мінеральних вод семи типів, лікувальні грязі та найбільше Україні 

родовище озокериту. Відомі курорти національного та всесвітнього 

значення такі як Трускавець, Моршин, Східниця, Великий Любінь, 

Немирів, Шкло Розлуч розвиваються на базі унікальних природних 

ресурсів Львівської області. У курортних зонах  створено необхідні 

умови для лікування і профілактики органів дихання,  шлунково-

кишкового тракту, нервової та серцево-судинної систем, опорно-

рухового апарату. 
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Загалом санаторно-курортна справа є одним з найдавніших видів 

рекреації на Львівщині. Сьогодні в регіоні працює 104 заклади 

оздоровлення різних форм власності. Також з'являються сучасні 

пансіонати та SPA&детокс комплекси найвищого європейського 

рівня. 

Потужний потенціал лікувально-оздоровчого туризму 

Львівщини є основою  створення привабливого середовища для 

іноземних туристів. У довоєнний період середній чек іноземця на 

лікування в Україні складав в середньому $2-2,5 тис. Значна кількість 

медичних послуг, що надаються лікувальними оздоровчими центрами 

Львівщини вартують значно менше, ніж аналогічні у закордонних 

медичних закладах, що створює хороші перспективи для розвитку 

цього напрямку медичного туризму в Україні, і на Львівщині, зокрема. 

Медичний туризм є одним з найперспективніших і водночас 

найприбутковіших напрямків лікувально-оздоровчого туризму у 

Львівській області. Найбільш привабливими напрямками медичного 

туризму для іноземних пацієнтів до початку війни були: пластична 

хірургія, стоматологія, санаторно-курортне лікування, застосування 

допоміжних репродуктивних методів лікування, реабілітація, 

лікування офтальмологічних захворювань, кардіохірургія, клітинна 

терапія. 

Розвиток лікувально-оздоровчого туризму, зокрема медичного 

туризму має значні перспективи, оскільки основи його успішного 

функціонування було закладено задовго до початку 

повномасштабного вторгнення карїни-агресора і включено у 

спеціальні програми розроблені Львівською ОДА. Позитивний 

інституційний вплив на сферу лікувально-оздоровчого туризму, на 

Львівщині є дуже відчутним, що вже зараз, у період активних бойових 

дій створює передумови для виходу галузі з тимчасової кризи.  

Можна виділити три основні кроки, які регламентуються на 

державному рівні і сприятимуть швидкому відновленню галузі 

лікувально- оздоровчого туризму. 

По-перше – збереження лікувальних ресурсів, завдяки наданню 

містам Моршин і Трускавець статусу курортів державного значення. 

По-друге,  Львівська ОДА запропонувала передбачити у проекті 

Закону України  «Про Державний бюджет України на 2022 рік» 

інвестиції на розвиток інфраструктури (благоустрій, велосипедні 

доріжки, дороги,  упорядкування джерел мінеральних вод, 
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дослідження природних лікувальних ресурсів тощо), а також на 

промоцію Львівщини, як одного з ключових регіонів, що 

спеціалізується на медичному та оздоровчому туризмі. 

По-третє, передбачено фінансування у Державному бюджеті 

України на 2023 рік для скерувань на реабілітацію, лікування та 

оздоровлення у санаторно-курортних комплексах Львівської області 

осіб, які постраждали від воєнних дій, або є їх безпосередніми 

учасниками. 

Окремим стратегічним  напрямком розвитку медичного та 

оздоровчого туризму на території Львівської області у пост воєнний 

період є створення сприятливого інвестиційного клімату. З цією 

метою з боку влади буде розроблено і введено в дію спеціальну 

систему економічних стимулів [3]. 

 Львівщина активно розвиває лікувально-оздоровчий туризм вже 

зараз. Так, після початку війни, влітку 2022 року у Львові 

презентували проект реабілітаційного центру «Незламні», 

профілюючим напрямком якого  має стати допомога військовим та 

цивільним українцям, які зазнали фізичних та психологічних травм, 

внаслідок воєнних дій. Даний центр цілком можна  розглядати як 

новітній регіональний хаб медичного туризму національного 

значення. 

У майбутньому фахівці реабілітаційного центру планують 

надавати кваліфіковану допомогу 50 тисячам українців. В першу 

чергу тим, які фізично і морально постраждали внаслідок збройної 

агресії росії проти України.  

Національний центр реабілітації України  планують створити в 

структурі Першого мед об’єднання Львова. Заклад буде працювати у 

кількох напрямках – реконструктивна, пластична хірургія, та 

протезування. 

 Головна мета «Незламних» –  створення Центру, якому у немає 

аналогів у світі, який матиме найкращі можливості, що відповідають 

світовим стандартам медицини у сфері  реконструктивної і 

реабілітаційної хірургії, щоб лікувати громадян своєї країни, не 

користуючись послугами інших країн. 

Значну підтримку у процесах будівництва та розвитку  Центру 

надасть Німеччина. Наразі німецькі клініки приймають на лікування 

українців. Також допомагають львівським медикам, зокрема 

обладнанням.  
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Особливістю роботи реабілітаційного центру «Незламні» стане 

активне використання інноваційних підходів у медицині [4]. 

Отже, оцінивши природно-ресурсний потенціал області, 

інституційний вплив, інвестиційну привабливість та реалії воєнного 

часу, можна зробити висновки, що перспективними напрямками 

повоєнного відновлення сфери лікувально-оздоровчого туризму у 

Львівській області є:  

- розвиток медичного, SPA Wellness туризму як 

перспективних напрямків лікувально-оздоровчого туризму; 

- розробка та реалізація національних та міжнародних 

програм підтримки туристичних підприємств, що спеціалізуються на 

наданні послуг лікувально-оздоровчого туризму; 

- забезпечення активної співпраці між країнами у напрямку 

розробки спільних проектів у сфері лікувально-оздоровчого туризму; 

- пошук шляхів, методів та способів реалізації послуг 

лікувально-оздоровчого туризму з метою зростання попиту на них. 

Одночасно у контексті відновлення сфери лікувально-

оздоровчого туризму Львівщини варто взяти до уваги міжнародний 

досвід тих країн, які змогли ефективно реабілітувати туристичну 

індустрію після кризових ситуацій, в тому числі і воєнних конфліктів.  
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До російсько-української війни туризм в Україні був одним із 

ключових видів економічної діяльності. За даними Національної 

туристичної організації України, у 2020 р. валова додана вартість, що 

створюється у галузях туризму склала 534,9 млрд. грн або 12,6% ВВП 

України [1]. Але у перші місяці війни туристична сфера опинилася у 

глибокій кризі, зумовленій практично повною зупинкою туристичних 

потоків та значними втрати ресурсного потенціалу туристичних 

підприємств. Водночас, досвід країн, які пройшли шлях відновлення 

після воєн, свідчить, що Україна матиме перспективи відновлення 

туристичної сфери, та появи і поширення нових видів туризму, 

пов’язаних з воєнними діями, що відбувались, та пам’яттю всіх 

постраждалих [2]. Одним із таких сучасних напрямів є мілітарний 

(воєнний) туризм. Сутність означеного виду туризму має досить 

широку наукову інтерпретацію і розглядається у різних аспектах, які 

тією чи іншою мірою мають військове підґрунтя. Це зокрема, 

проявляється у його класифікації.  

Опираючись на результати теоретичних досліджень мілітарного 

(воєнного) туризму [2, 3], відзначимо, що серед його підвидів науковці 

виокремлюють: 

- воєнно-історичний (в окремих класифікаціях - військово-

пізнавальний, воєнний) – відвідування сторичних місць, музеїв і 

виставок, «гарячих» точок та місць бойових дій;  

- військовий (військово-пригодницький) – активний 

відпочинок з використанням військової зброї, спорядження і техніки 

(зброярський, мисливський, пейнтбол, страйкбол, скаутинг тощо); 

- військово-подієвий туризм – військово-історичні 

https://suspilne.media/248968-nezlamni-u-lvovi-prezentuvali-proekt-nacionalnogo-reabilitacijnogo-centru/
https://suspilne.media/248968-nezlamni-u-lvovi-prezentuvali-proekt-nacionalnogo-reabilitacijnogo-centru/
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реконструції, військово-історичні фестивалі.  

У довоєнний період використання терміну «мілітарний туризм» 

для означення окремого туристичного напряму було досить 

обмеженим. Він здебільшого розглядався як сегмент пригодницького, 

історичного або освітнього  туризму. Це певною мірою виправдано з 

огляду на те, що термін «війна» до 2014 року асоціювався в українців 

з відносно давніми історичними подіями. Сьогодні ж це наша 

реальність. Відзначимо, що у Боснії і Герцеговині воєнний туризм, 

який є частиною пам’яті про війну 1992-1995 років отримав назву 

«чорний» [4]. 

У контексті узагальнення класифікацій видів мілітарного 

туризму основними його довоєнними напрямами в Україні можна 

вважати:  

- відвідування військово-історичних музеїв; 

-екскурсії військово-історичними спорудами (середньовічні 

замки, форти першої світової війни у селах Тараканів, Поповичі); 

- військово-історичні реконструкції та фестивалі (Зборівська 

битва, бій під Бродами, військові реконструкції у рамках фестивалю 

«ТуСтань»); 

-відвідування меморіальних комплексів (урочище «Бабин Яр», 

комплекс «Пам’яті героїв Крут», комплекс «Козацькі могили», 

меморіали Української Галицької армії та інші;). 

Допоміжним напрямом у рамках військово-історичного чи 

відпочинкового туризму також є зброярський туризм (стрільба з 

різних видів зброї, пейнтбол). Він не має масового поширення чи 

окремих локацій і реалізується зазвичай на території деяких 

середньовічних замків (Кам’янець-Подільський) чи відпочинкових 

комплексів. 

У сучасних умовах основні напрями мілітарного туризму в 

Україні повинні бути пов’язані із основними подіями війни. 

Безумовно, його активний розвиток можливий лише у післявоєнний 

період, після розмінування звільнених територій і повного 

нівелювання військових загроз з боку росії. Метою сучасного воєнно-

історичного туризму має бути вшанування пам’яті всіх постраждалих 

та демонстрація українцям і всьому світу наслідків та жорстокості 

російсько-української війни, яка триває ще з 2014 року. Крім того, 

саме через історичну пам’ять про воєнні події має відбуватись 

патріотичне виховання як молоді так і дорослого покоління задля 
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формування особистості, наділеної громадянською відповідальністю, 

національною самосвідомістю, високими духовними цінностями, 

родинними і патріотичними почуттями [5].  

На нашу думку, сучасними напрямами розвитку мілітарного 

(воєнного) туризму в Україні повинні стати: 

- організація екскурсійних поїздок місцями активних 

бойових дій, ознайомлення з оборонними спорудами, місцями 

масових руйнувань та катівень. Основним елементом є створення 

туристичних дестинацій у місцях героїчного опору російській агресії 

або найбільшого трагізму окупації, які стали легендарними 

(Донецький аеропорт, Маріуполь і завод «Азовсталь», Змієві Вали, 

Чорнобаївка, аеродром у Гостомелі і знищений літак Ан-225 «Мрія», 

міста Буча, Ірпінь, Ізюм та ін.) За досвідом балканських країн, до 

проведення екскурсійних турів цими місцями доцільно залучати 

непрофесійних гідів – свідків подій, які воювали у складі ЗСУ, 

пережили окупацію або полон. Ці люди можуть у деталях висвітлити 

події, розповісти про власний травматичний досвід, якнайповніше 

передати емоції. Додатковою опцією може бути перегляд 

документальних фільмів чи відеороликів про минулі трагічні події. 

- створення меморіально-музейних експозицій та інсталяцій. 

Наприклад, вважаємо, що у Львові на базі місця захоронень 

військових ЗСУ на Марсовому полі доцільно створити меморіальний 

комплекс «Пантеон Героїв». Поряд із ним вбачаємо за необхідне 

будівництво музею російсько-української війни. Такі меморіально-

музейні комплекси повинні бути в усіх великих містах України. Також 

доцільним є відповідне маркування у містах місць загибелі мирних 

мешканців під час обстрілів. Досвід Боснії і Герцеговини свідчить, що 

таке маркування («Сараєвські троянди») сприймається приїзжими 

туристами як місцева визначна пам’ятка. 

- проведення виставок знищеної ворожої військової техніки і 

озброєння. Такий захід започаткований розпорядженням Кабінету 

Міністрів України від 12.08.2022 р. № 739-р [6] і вже реалізований у 

великих містах України. Однак подібні виставки необхідно зробити 

частиною меморально-музейних комплексів, а також проводити у 

виїзному форматі в інших країнах.  

Не потрібно забувати і про минуле героїчне минуле України та 

історичні процеси становлення її державності. У цьому контексті 

вкрай важливим є подальший розвиток військово-історичного та 
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військово-пригодницького туризму, організація туристичними 

агенціями нових тематичних турів, спрямованих на вивчення історії 

українського козацтва, УГА, УПА та інших військових формувань. 

Програми таких екскурсій повинні бути орієнтовані на молодь 

(школярі, студенти), а також переселенців зі сходу країни. 

У якості новації упорядкування меморіальних комплексів 

цивільних та військових жертв для увіковічення їх пам’яті 

пропонуємо розміщувати біля могил загиблих інформаційних таблиць 

з короткою біографією, обставинами загибелі, особистими 

досягненнями. Складовою таких таблиць може бути QR-код із 

посиланням на електронну платформу пам’яті «Меморіал» чи інший 

інформаційний ресурс. Через зазначений інструмент відповідну 

інформацію можна подавати різними мовами світу. Персоналізація 

пам’яті, переживання трагедії кожної окремої родини, сім’ї – це 

повинно стати основним трендом формування повоєнної суспільної 

свідомості як у національному, так глобальному масштабах. На нашу 

думку, гасло «Ніколи знову» повинно набути нового значення у 

свідомості тих, хто живе ілюзіями, що жахи Другої світової війни не 

можуть повторитися у XXI сторіччі. У цьому контексті сучасний 

мілітарний туризм Україні повинен сформувати розуміння того, що 

досягнення добробуту окремих держав не може бути відірваним від 

процесів, пов’язаних із формуванням глобальної безпеки та миру.  
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ОСОБЛИВОСТІ РОЗРОБКИ БІЗНЕС МОДЕЛЕЙ СТАРТАП 

ПРОЄКТІВ НА ПРИКЛАДІ ЗООГОТЕЛЯ LUCKY 

 

Евеліна Кульчицька 

Національний лісотехнічний університет України  

Львів, Україна 

Діана Зюбрик 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Для більш успішного запуску та подальшого ефективного 

функціонування зооготелю варто розробити канву бізнес моделі. Дві 

найбільш відомі канви для розробки бізнес моделі - цє Leаn Cаnvаs 

(табл. 1) та бізнес модель Канвас (бізнес модель Остервальдера і 

Піньє) (табл. 2). 

Таблиця 1 

Модель Leаn Cаnvаs  

(Аsh Mаuryа, Runnіng Leаn, 2nd Edіtіоn) 

Проблема 

(Prоblem)  

2 

Існуючі 

альтернативи 

(Exіstіng 

Аlternаtіves) 

 

Рішення 

(Sоlutіоn) 

4 

Унікальна 

ціннісна 

пропозиція 

(Unіque Vаlue 

Prоpоsіtіоn) 

 

5 

Конкурентна 

перевага 

(Unfаіr 

аdvаntаge) 

9 

Сегменти 

клієнтів 

(Custоmer 

Segments) 

 

1 

Ранні 

послідовни

ки  

(eаrly 

аdоpters) 

Ключові 

метрики 

(Key Metrіcs) 

7 

Канали 

продажів 

(Chаnnels) 

6 

Структура витрат 

(Cоst Structure) 

8 

Потоки доходів 

(Revenue Streаms) 

3 
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Канва бізнес моделі – це дуже зручний інструмент 

стратегічного управління, який дає можливість викласти на одному 

аркуші бізнес модель стартапу, проекту чи діючого підприємства. 

Застосування цього інструменту дозволяє визначити, на якій 

стадії перебуває стартап, які його слабкі та сильні сторони, які його 

перспективи, як стартап буде заробляти гроші і куди потрібно 

просуватись далі.  

Якщо йдеться про розробку бізнес моделі для молодих стартапів, 

то на початковому етапі впровадження нового виду діяльності більш 

цінною по своїй структурі є Leаn Mоdel Cаnvаs, яка була 

запропонована Стівом Бланком.  

Якщо ж йдеться про розробку бізнес моделі для більш дорослих 

стартапів, які вже отримали перші результати з існуючими 

продуктами, то більш цінною по своїй структурі буде бізнес модель 

Канвас, запропонована Остервальдером та Піньє. 

Цифри, якими позначено сегменти канви бізнес моделі, вказують 

на те, в якому порядку їх доцільно заповнювати. 

Таблиця 2 

Бізнес модель Канвас (Cаnvаs Mоdel) 

Ключові 

партнери  
(Key Pаrtners) 

 

2 

 

Ключові 

види 

діяльності 

(Key 

Аctіvіtіes) 

4 

Ціннісна 

пропозиція 
(Unіque Vаlue 

Prоpоsіtіоn) 

 

 

5 

Відносини з 

клієнтами 
(Custоmer 

Relаtіоnshіps) 

9 

Сегменти 

клієнтів 
(Custоmer 

Segments) 

 

1 
 

Ранні 

послідовни

ки (eаrly 

аdоpters) 

Ключові 

ресурси 

(Key 

Resоurces) 

7 

Канали 

продажів 

(Chаnnels) 

6 

Структура витрат 
(Cоst Structure) 

8 

Потоки доходів 
(Revenue Streаms) 

3 

Отже, бізнес модель Канвас доцільніше застосовувати вже на 

етапі пошуку можливостей для росту, а модель Leаn Cаnvаs - на етапі 

запуску нового продукту. 

Усі розглянуті сегменти бізнес моделей можна згрупувати у 4 

блоки: 

Споживачі (Клієнти), Пропозиція, Інфраструктура, Формула 

прибутку.  
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Таблиця 3 

Канва бізнес-моделі зооготоля 

Ключові 

партнери 

 

Постачальники 

кормів:  

- OptieMeal 

- Royal Canin 

- Jozera 

 

Хендлінг ценрти 

- Harmonicdog 

- Lemberg dog 

- Dog  

 

Грумінг салони 

- Iconic 

- Bon bonspa 

- Mr Snoopy  

 

Племінний центр  

Фортуна  

 

Зоомагазини 

 

Ветеринарні 

клініки 

 

Ключові 

види 

діяльності 

 

Проживання 

тварин на час 

відсутності їх 

господарів 

Ціннісна 

пропозиція 
 

Сучасний готель 

для домашніх 

улюбленців  

 

Максимально 

комфортні та 

безпечні умови 

перебування 

чотирилапого за 

межами рідного 

дому 

 

Індивідуальні 

номери різних 

розмірів 

-

Відеоспостережен

-ня з мобільного 

 

 Кваліфіковані 

працівники 

 

Відгороджена 

територія вигулу 

 

Грумінг 

Відносини з 

клієнтами 

 

B to C – 

адміністратор з 

особливою 

турботою 

відноситься до 

кожного клієнта 

, важливо  

дослухатися до 

побажань гостя 

 

Телефонні 

дзвінки 

кожному 

клієнту щодо 

підтвердження 

бронювання 

Обов’язкове 

привітання з 

Днем 

Народження 

Інформація про 

кожного 

замовника: його 

вподобання в 

CRM системі. 

Сегменти 

клієнтів 

 

Власники 

домашніх 

тваринок 

(іноземні та 

вітчизняні) 

з середнім 

доходом та 

вище 

середнього 

Ключові 

ресурси 

 
Приміщення  

Працівники  

Територія для 

вигулу 

Канали 

продажів 

Таргетована 

реклама  

Сайт  

Сарафанне 

радіо  

Партнерська 

програма 

Структура витрат 

Приміщення готелю (оренда) 

Комунальні послуги  

ЗП працівникам (1 адміністратор, 2 зооняні; якщо 

кількість тварин більше 12 - ще додаткових 3 помічники; 

бухгалтер – на умовах аутсорсингу) 

Технічні/ господарські витрати  

Реклама (таргетинг, СММ, інфлуєнсери, зовнішня 

реклама, directmarketing) 

Потоки доходів 

Перетримка тварин  

Зоомагазин  

Суборенда приміщення під 

грумінг 

Тренування 

Джерело: розроблено автором. 
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Отже, Бізнес модель Канвас відрізняється від моделі Leаn Cаnvаs 

такими сегментами: 

 ресурси замість KPІ (ключові показники ефективності); 

 партнери замість проблеми та альтернативи; 

 відносини з клієнтом замість конкурентної переваги.  

Для стартапу, який знаходиться на початковому етапі і тільки 

розробляє бізнес модель такі сегменти бізнес моделі як «Ключові 

метрики», «Проблема + Існуючі альтернативи» та «Конкурентні 

переваги» є більш важливими, оскільки дозволяють пропрацювати 

базові аспекти більш повноцінно, а вже потім можна переходити до 

Бізнес Моделі Канвас. 

Оскільки застосування канви бізнес моделі ми розглядаємо на 

прикладі вже діючого зооготеля Lucky, то було прийнято рішення 

застосувати канву для побудову бізнес моделі, запропоновану 

Остервальдера і Піньє. 

Канву бізнес моделі зооготеля відображено у таблиці 3. 

 

 

 

КУРОРТ СОЛОТВИНО ЗАКАРПАТСЬКОЇ ОБЛАСТІ: 

РЕСУРСИ, ТЕРИТОРІАЛЬНА ОРГАНІЗАЦІЯ,  

ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ 

 

Галина Лабінська 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

На сучасному етапі, з огляду на суворі виклики воєнного часу, 

сформувалася посилена увага до центрів можливого налагодження 

видобутку солі у країні, а також рекреаційних можливостей 

українських курортів, позаяк кількість тих, хто потребує оздоровлення 

у країні лише зростатиме. Смт Солотвино Тячівського району 

Закарпатської області – відомий в Україні центр солевидобутку й 

лікувально-оздоровчий курорт.  

Селище розташоване у Верхньотисинській улоговині між 

гірськими карпатськими хребтами Салаван і Магура, на правому 

березі річки Тиса, поблизу державного кордону (прикордонні пункти 

пропуску: “Солотвино” з української сторони і “Мармарош-Сигіт” з 
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румунського). Солотвино є також залізничною станцією пасажирських 

потягів, які з’єднують край з Ужгородом і Львовом.  

У різні історичні часи поселення називали по різному: Слатіна 

(рум.), Акнаслатіна (угор.), Марамороська Солотвина, Слатінські Доли 

(словац.), Зальцґрубен (нім.). Найдавніша назва селища – “Slatina” у 

перекладі з румунської означає ропа, солена вода, й безпосередньо 

вказує на наявні у цій місцині ресурси солі. Як засвідчує археологія, 

знайдені тут солекопальні відомі ще з ІІ ст. Перша письмова згадка 

про Солотвино відома з 1359 р. На той час монопольне право на 

солевидобуток належав угорському королю. Соляний промисел краю 

став важливим чинником його економічного пожвавлення. Запрошені 

із Саксонії німці забезпечували організацію видобутку й зберігання 

солі. Розвивалися торгівля, транспортування, будівництво. Уздовж 

“Соляного шляху”, яким  сіль транспортували до країн Європи, 

зводили замки й оборонні укріплення: Сигіт, Довге Поле, Тячів, Хуст 

та Солотвино/Salzgruben. З 1778 р. австрійці у Солотвино розпочали 

будівництво глибоких шахт нового підземного типу: шахти 

“Кристина”, “Адальберта”, “Йосиф”, “Терезія” та інші. Промислових 

масштабів видобутку солі було досягнуто у другій половині XVIII ст. 

Загалом, у межах Солотвинської западини виявлено 9 соляних 

структур. Не випадково соляний потенціал відображений на гербі смт 

Солотвино. 

Курортна справа започаткована у Солотвино у 1968 р. Саме з 

цього часу мікроклімат поселення і соляні шахти за рекомендаціями 

науковців Ужгородської філії Одеського НДІ курортології було 

вирішено використовувати для лікування хворих на бронхіальну 

астму. Рекреаційну цінність мають Солотвинські соляні озера, які 

виникли через просідання порід у пустотах соляних копалень. 

Найбільше з них, розташоване на захід від Солотвино – озеро 

Кунігунда, виникло у 1902 р. через просідання відкритої у той час 

соляної шахти на глибину 20 метрів. 

У просторовому відношенні сучасне смт Солотвино утворилося 

на місці двох поселень, відомих ще з ХІІІ ст.: Слатіна (Фалуслатіна) та 

Слатінські Доли (Акнаслатіна), які окремо існували до 1945 р. На 

даному етапі смт Солотвино є адміністративним центром 

Солотвинської селищної громади, з населенням понад 38 тис. осіб, до 

складу котрої увійшли також поселення: Глибокий Потік, Нижня 

Апша, Пещера, Подішор, Топчино, Біла Церква Середнє Водяне, 



154 

Добрік. 

Населення Солотвино станом на 2021 р. становило 8715 осіб 

(25% людності Солотвинської громади) [3]. Темпи скорочення 

кількості населення Солотвино доволі помірковані на тлі 

загальноукраїнських. Близькість державного кордону стимулює 

трудову міграцію місцевого населення до країв з вищим рівнем оплати 

праці, а притік приватних інвестицій у громаді підтверджується 

розкішним зовнішнім виглядом приватних осель. Порівняно краща 

економічна ситуація у поселенні має сприятливий вплив на його 

демографічні характеристики. 

Прикордонним розташуванням селища пояснюється специфіка 

національного і мовного складу його людності. Мовний склад 

населення (рис. 1) цілковито відображає його розподіл за етнічною 

ознакою. За безпосереднього спілкування з мешканцями Солотвино 

відчувається збережена їхня етнічна ідентичність і мовна стійкість і це 

на 32-му році державного суверенітету України. У повсякденному 

житті мешканці Солотвино послуговуються своєю рідною мовою, у 

спілкуванні з приїжджими – російською. Успішна міжетнічна 

взаємодія у Солотвино відображається проведенням щорічного 

Фестивалю культур національних меншин “Мелодії соляних озер”.  

 
Рис. 1. Мовний склад населення смт Солотвино, 2001 р. [6] 

 

Давня історія освоєння краю, щедрі природні ресурси, 

мальовничі карпатські краєвиди, підприємницький хист місцевого 

населення формують сприятливе тло для розвитку курорту. Цінний 

природний ресурс краю – соляні озера, вода яких за лікувальними 

властивостями (солоністю 32 г/л) не поступається водам Мертвого 

моря. Площа водойм через просідання ґрунтів зростала і на сучасному 

етапі сягає майже 10-ти га. Лікувальні властивості притаманні й 

пилоїдам, спектр застосування яких при лікуванні ще ширший. До літа 
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2016 р. практичне застосування у лікуванні багатьох захворювань 

дихальних шляхів мали спелеоресурси селища. Тоді ще активно 

застосовували спелеотерапію – використання мікроклімату соляної 

шахти на глибині 300 м. На сучасному етапі окремі бази Солотвино 

пропонують відвідувачам послуги соляних кімнат, які славляться 

оздоровчим ефектом, особливо при постковідній адаптації, однак не 

здатні забезпечити тривалий спелеотерапевтичний ефект.  

Наявні також і історико-культурні ресурси. У Солотвино є 

оригінальний музей історії соляних копалень, правда на момент 

відвідин селища, у липні 2022 р. він не працював; соляний обеліск у 

шахті Кунігунда, зведений у 1896 р. на честь тисячоліття приходу 

угорських племен у Тисо-Дунайську низовину [5]; городище (ІІ – І ст. 

до н.е.); солекопальня часів Римської імперії (І – ІІ ст.); церква 

Архистратига Михайла, 1895 р. 

Просторове зосередження озер в Солотвино виступає 

визначальним чинником концентрації навколо них численних (87) баз 

відпочинку, 5 готелів із місткістю у 5000 ліжкомісць [3]. Територія 

розміщена на схід від озер – територія колишніх шахт, загрожена 

карстовими проваллями (рис. 2). Благоустрій поселення практично 

відсутній. У найбільш залученій до рекреації частині поселення, 

довкола озер, відсутні громадські простори, невпорядковане дорожнє 

полотно, процвітає стихійна вулична торгівля. 

 
 

 
Рис. 2.  Просторова конфігурація смт Солотвино 

(зеленим контуром виділено територію загрожену карстом) 
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Аналізуючи інформацію, представлену на сайті Солотвинської 

громади [solotvino-rada.gov.ua], з’ясовуємо відсутність містобудівної 

документації, передбаченої законодавством. Не зафіксовано проявів 

налагодженої співпраці (партисипації) між виконавчим органом 

селищної ради і місцевими мешканцями, відвідувачами курорту. 

Трускавець, до прикладу, [4] вигідно вирізняється інформаційним 

наповненням веб-сторінки міської громади, налагодженням 

зворотнього зв’язоку між владою міста, його мешканцями і 

відвідувачами на постійній основі, впроваджуваним планом промоції 

курорту, представленим логотипом міста. І все це у сукупності 

формує сучасний бренд Трускавця.  

Використання SWOT–аналізу (табл. 1) дозволило нам окреслити 

можливості у розвитку курорту Солотвино. Прикордонне 

розташування дає змогу пожвавити туризм у громаді й, навіть, 

сприяти нівелюванню впливу чинника сезонності: налагодження 

прикордонних екскурсійних, гастрономічних і шоп-турів для гостей 

поселення здатне суттєво покращити атрактивність курорту. 

Подальший розвиток туристичної інфраструктури, перетворення 

курортної зони “Солені озера” у повноцінний СПА, спелеокомплекс 

приваблюватиме відвідувачів впродовж року, особливо за збереження 

цінової доступності. Високий попит матимуть місцеві тури–

знайомства із вражаючими взірцями приватної забудови у селах 

Солотвинської громади. 

Поселенню гостро необхідний благоустрій території, 

впорядкування дорожнього полотна, створення якісних громадських 

просторів й маркетинговий план “просування” курорту. Позитивну 

роль здатне відіграти відновлення солевидобутку на території громади 

[2, 8]; пропоновані привабливі для інвесторів проекти за умови 

комплексного обстеження територій, загрожених карстом, й реальної 

оцінки посталих ризиків. Але, насамперед, громада потребує 

прогресивного менеджменту і відкритості влади у прийнятті рішень. 

На звернення щодо наявності/стану готовності містобудівної 

документації, надіслане на email Солотвинської громади, ми відповіді 

так і не отримали. 

 

 

 

 

http://solotvino-rada.gov.ua/
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Таблиця 1 

SWOT–аналіз курорту Солотвино 
Strengths / сильні сторони Weaknesses / слабкі сторони 

 

 наявні ресурси соляних озер і 

пилоїдів; 

 сформований імідж оздоровчого 

курорту й розвинута туристична 

інфраструктура;  

 обсяг відпочивальників до 80 тисяч 

осіб/рік; 

 відносно сприятлива демореальність; 

 мультикультурне середовище; 

 розвинута соціальна сфера у громаді;  

 розвинуті підприємницькі ініціативи 

серед місцевого населення;  

 розвинута транспортна доступність; 

 “цінова доступність” курорту 

Солотвино. 

 інерційність змін у просторовому 

плануванні поселення 

(невпорядкованість дорожньої 

інфраструктури, відсутність хідників; 

потреба організації громадських 

просторів, стихійна вулична торгівля); 

 відсутність затвердженої Комплексної 

стратегії розвитку смт Солотвино і 

Солотвинської громади загалом; 

 відсутність Генплану поселення та 

іншої містобудівної документації у 

публічному доступі; 

 потреба залучення місцевих 

мешканців до спільного прийняття 

рішень та вирішення конкретних 

проблем й налагодження так званого 

“зворотного” зв’язку з гостями курорту; 

 відсутні маркетинговий план, 

брендування та план промоції території 

курорту; 

 слабка організація дозвілля 

рекреантів; 

 невисокі податкові надходження від 

діяльності суб’єктів підприємницької 

діяльності до місцевого бюджету смт у 

зв’язку з їх іншою географічною 

реєстрацією. 

Opportunities / можливості Threats / ризики 

 прикордонне розташування; 

 реальні можливості якісного розвитку 

курорту через нівелювання впливу 

сезонності, розвиток туристичної 

інфраструктури й анімації, благоустрій 

території поселення; 

 реалізація проекту на основі 

розробленої концепції індустріального 

парку “Марамуреш” на площі 35 га й 

пошуку інвесторів; 

 перетворення курортної зони “Солені 

озера” у повноцінний СПА, 

спелеокомплекс; 

 відновлення видобутку покладів солі, 

розташованих на території громади; 

 комплексне обстеження територій, 

загрожених карстом, й реальна оцінка 

посталих ризиків для поселення. 

 розвиток карстових явищ на території 

колишніх шахт у смт Солотвино; 

 пасивність громади; 

 вплив війни; 
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ПРОЕКТУВАННЯ ТА БУДІВНИЦТВО ЗАКЛАДІВ 

ГОТЕЛЬНОГО ГОСПОДАРСТВА  

З ВИКОРИСТАННЯМ ЕКОТЕХНОЛОГІЙ 

 

Надія Лемега, Юрій Жук 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Готельне господарство є невід’ємною частиною туристичної 

індустрії, має вагомий вплив на економіку України. Збільшення 

кількості туристів в Україні спонукає готельну індустрію інтенсивно 

розвиватися та впроваджувати інновації. Спираючись на останні 

тенденції, сфера готельного господарства потребує змін. За останні 

декілька років на український ринок увійшли еко-готелі. Це готелі які 

більш бережливо ставляться до навколишнього середовища не 

наносячи йому шкоди, дозволяють зберегти ресурси планети. Ринок 

завжди спирався на бажання та вимоги споживача, тому готелі 

вимушені розробляти такий продукт, який би максимально 

задовольняв потреби та очікування споживача. Тому готелі, для 

залучення нових клієнтів, у час екологічних та економічних криз у 

світі, впроваджують нову концепцію – «екологічний готель». 

Сьогодні, для багатьох «зелений» спосіб мислення та життя став 

основою для прийняття рішень не тільки при виборі корисних 

продуктів харчування, але і більш глобальних рішень. Люди віддають 

перевагу більш безпечному для здоров’я житлу, місцям роботи та 

відпочинку, тому сьогодні надзвичайно актуальним є надання 

підприємствами гостинності екологічно пріоритетних послуг, 

спрямованих на задоволення екологічних потреб як окремих 

споживачів так і суспільства в цілому. 

Найбільш яскравими представниками готельного бізнесу, які 

популяризують такий підхід до життя, є еко-готелі. Екологічний 

готель – це екологічно-сертифіковане житло, здатне поліпшувати стан 

навколишнього середовища шляхом зведення до мінімуму власного 

негативного впливу на довкілля. Як правило, еко-готелі розташовують 

у екологічно чистих природних зонах, їх будують з екологічно 

небезпечних будівельних матеріалів, вони використовують для 

енергозабезпечення відновлювальні джерела енергії, впроваджують 

органічне харчування та програми утилізації відходів тощо.  Деякі 
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українські готелі вже позиціонують себе як екологічні, хоча в їх 

діяльності відсутній комплексний екологічний підхід, тобто вони 

забезпечують лише окремі еко-критерії. 

Сьогодні засоби розміщення починають використовувати новий 

метод залучення споживачів – впровадження концепції «екологічний 

готель», яка є особливо актуальною в період світових екологічних та 

економічних криз. Еко-готелі мають на меті зберігати здоров’я гостей, 

раціонально використовувати природні ресурси та позиціонують себе 

як такі, що несуть відповідальність за вплив підприємства на 

навколишнє природне середовище [1]. 

Аналіз закордонного досвіду свідчить, що цілі мережі готелів за 

кордоном вже мають екологічний статус і продовжують розвивати 

екологічні новинки. Так, у Скандинавії пройшла екологічну 

сертифікацію готельна мережа «Choice», метою діяльності якої є 

зменшення вжитку води і електроенергії, а також обсягів сміття і 

викидів хімікатів. Ця робота проводиться в готелях спеціальними 

екологічними координаторами з відповідною освітою. При 

будівництві нью-йоркського готелю «InterContinental» 

використовувалися переробні матеріали, у номерах споруджені 

туалети з низькими витратами води, а на поверхах створені зелені 

тераси. Керівництво всесвітньої мережі готелів «Marriott» теж 

серйозно стурбоване станом забруднення навколишнього середовища 

своїми готелями, тому екологічна стратегія розвитку мережі включає 

зниження споживання води і палива на 25 % протягом 10 років, 

встановлення обладнання для використання сонячної енергії у 40 

готелях до 2019 року тощо. Ці та багато інших закордонних готелів 

обирають екологічну концепцію для ведення бізнесу [4]. 

Вітчизняний екологічний досвід, на жаль, представлений 

незначною кількістю засобів розміщення, через дорожнечу 

будівництва, яка, звичайно, позначається і на вартості проживання. 

Переважно «зеленими» готелями в Україні називають більш-менш 

обладнані приватні будинки в сільській місцевості. 

Вважається, що у кожного еко-готелю повинна бути своя 

концепція, яка б робила цей заклад гостинності унікальним. Саме 

тому над створенням проектів екологічних готелів зазвичай працюють 

відомі дизайнери та архітектори, які намагаються знайти незвичайний 

підхід до формування внутрішнього простору готелю.  

Новим напрямком у дизайні готелів стало використання в 
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інтер’єрі фітостін. Вертикальне озеленення (фітостіни, живі стіни) – 

це закріплена на стіні компактна вертикальна конструкція у якій 

розміщені живі рослини, що забезпечуються автоматичним поливом і 

ростуть з мінімальним втручанням людини. Живі стіни можуть 

виконуватися як в односторонньому, так і в двосторонньому варіанті, 

у формі колони, піраміди або перегородки. Стаціонарна зелена стіна 

може кріпитися до стіни приміщення, мобільні ж варіанти можуть 

розміщуватися навіть по центру кімнати. Деякі модифікації зеленої 

стіни можуть також навішуватись на стіну у вигляді картини. 

Фітостіни можна розглядати і як естетичний елемент 

оформлення і, одночасно, як ефективний засіб для очищення і 

зволоження повітря та шумозахисту. Рослини поглинають і 

переробляють шкідливі речовини, що містяться в повітрі, затримують 

пил, підвищують відносну вологість, виробляють кисень, знижують 

рівень шуму. Поки замовники і громадськість продовжують вимагати 

екологічно чисту архітектуру, винахід вертикальних зелених садів 

стає найбільш очевидним і видимим шляхом повернути людині 

природу. В Україні практика використання фітостін ще не велика, це, 

в основному, приватні будинки та офіси. А ось для готелю – це ще 

одна екоінновація [2]. 

Основними позитивними умовами, що сприяють розвитку еко-

готелів в Україні, є: наявність рекреаційних ресурсів та територій, 

придатних для розташування еко-готелів; становлення та розвиток 

виробництва екологічно сертифікованої будівельної продукції; 

наявність значної кількості навчальних закладів з підготовки фахівців 

у сфері гостинності; наявність наукових, науково-дослідних центрів, 

що спеціалізуються на розробці енерго-, водозберігаючих технологій, 

підготовці фахівців відповідної спеціалізації; становлення 

виробництва екологічно чистих продуктів харчування; наявність 

широкого спектру додаткових послуг; послаблення податкового тиску 

у сфері гостинності. 

Негативними тенденціями, що уповільнюють практику ведення 

еко-готельного господарства, є: відсутність розвиненої 

інфраструктури у територіях, придатних для розташування еко-

готелів; відсутність на даний момент єдиної державної сертифікації у 

сфері еко-готелів; висока вартість екологічно чистої продукції; 

неналежний державний екологічний контроль у сфері виробництва 

будівельних матеріалів; недостатня практика ведення еко-готельного 
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господарства; відсутність достатньої поінформованості у населення 

про функціонування еко-готелів. 

В умовах зростаючої конкуренції запропонована комплексна 

інноваційна діяльність допоможе створити такий еко-готель, який 

зацікавить не тільки українських туристів, а зможе привабити гостей 

з-за кордону. Попит на еко-готелі формується під впливом розвитку 

галузі, бажання клієнта отримати більш якісне обслуговування. 

Необхідність зведення таких засобів розміщення визначається 

прагненням споживачів бути проінформованими про складові, 

властивості та інші аспекти безпечності (стан навколишнього 

середовища та об’єктів рекреації), а також модними тенденціями на 

здоровий спосіб життя. 
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SLOWTOURISM ЯК ПІДХІД ДО ФОРМУВАННЯ ІМІДЖУ  

МАЛИХ МІСТ УКРАЇНИ 

 

Ольга Любіцева, Ірина Кочеткова 

Київський національний університет імені Тараса Шевченка 

Київ, Україна 

 

Slowtourism можна розглядати як своєрідну «філософію 

подорожування», альтернативну масовому організованому туризму. Їх 

об’єднує певним чином мета такого подорожування – культурно-

пізнавальна. Але slow-туристи надають перевагу неспішному 

зануренню в особливості місцевої культури, які збереглися «у 

http://greenstar.org.ua/
https://www.sworld.com.ua/konfer42/242.pdf
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глибинці», не задіяній у масовому туризмі, що дає можливість 

уникнути натовпів, характерних для популярних туристичних 

дестинацій. Ця філософія ґрунтується, з одного боку, на бажанні 

туристів самостійно планувати свої подорожі, відвідуючи не місця 

масового «паломництва» туристів з їх сучасними проблемами овер-

туризму (соціального і почасти фізичного перевантаження місцевого 

населення туристами), а місця, позначені місцевими особливостями 

збереження традиційного способу життя. Slowtourism ґрунтується на 

бажанні «відпочити від метушні» і заорганізованості, притаманних 

організації масових турів. 

По-друге,  філософія «повільності» сформувала зустрічну 

пропозицію з боку поселень, не задіяних у масовому туризмі, але 

зпозиціонованих як самобутні. У 1999 р., під впливом ідей Slow Food  

як альтернативи фаст-фуду, спрямованій на споживання місцевої їжі, 

приготованій з місцевих продуктів за місцевими технологіями і 

рецептами, виник і почав поширюватися рух Cittaslow. Рух Slow Food, 

підкріплений програмою «Географічні зазначення», спрямованій на 

збереження і поширення знань про місцеві традиції вирощування, 

збору, обробки сільськогосподарської продукції і технологій 

приготування і споживання традиційної локальної їжі, що потребують 

збереження як нематеріальна культурна спадщина, на сьогодні є 

доволі поширеним соціально-економічним явищем. Зважаючи на 

зростаючу популярність цього руху і натхненний його ідеями, мер 

невеликого італійського містечка Греве-ін-К'янті Паоло Сатурніні за 

підтримки мерів інших невеликих міст Італії (Бра, Орв'єто та 

Позітано) за участі Асоціації Slow Food заснували міжнародну 

асоціацію Cittaslow, яка з того часу (кінець ХХ ст.) перетворилася на 

міжнародну мережу (Cittaslow International Network), яка охоплює 287 

малих міст з 33 країн. Найпоширенішою ця мережа є в Італії та 

Польщі [3]. Асоціація має свій логотип, на якому зображений 

померанчевого кольору равлик у короні із сучасних і історичних 

будівель, а вимоги до членства прописані у Міжнародній Хартії 

Cittaslow. Хартія містить 72 критерії, об’єднані у сім категорій: у 

першу чергу, це має бути мале місто, тобто місто з чисельністю 

населення до 50 тис. осіб, яке має визначені енергетичну і екологічну 

політику, політику в сфері інфраструктури і забезпечення якості 

життя, сільськогосподарського, туристичного, соціального розвитку, 

підтримки традиційних промислів і ремесел та політику гостинності. 
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Щоб місту стати претендентом на включення до Cittaslow International 

Network, воно має відповідати 50%+1 із зазначених 72 критеріїв. 

Як засвідчує практика формування і діяльності Cittaslow 

International Network, вона переважно об’єднує міста, для яких 

спільними були проблеми депресивності: відтік населення, 

викликаний обмеженою кількістю робочих місць і стагнацією 

економічного розвитку, в тому числі й із-за недостатньої інвестиційної 

привабливості, недостатня інфраструктурна забезпеченість (як 

виробничою, так і соціальною інфраструктурою), низька транспортна 

доступність, віддаленість від великих міст і визначених туристичних 

дестинацій. Об’єднання у мережу, яка «сповідує» дотримання 

принципів сталого розвитку на основі формування патріотичності по 

відношенню до «малої батьківщини», сприяло позиціонуванню таких 

містечок як носіїв самобутньої атмосфери «тиші та спокою у 

сучасному метушливому світі», де турист може повністю зануритись у 

атмосферу міста, відчути його колорит і гостинність, споживати 

місцеву їжу, приготовлену з місцевих продуктів за традиційною для 

даної місцевості технологією (вплив ідеології Slow Food), тобто 

вживати екологічно чисті продукти і відпочивати в екологічно чистій 

місцевості, що формується як туристична дестинація (місцевість, 

дружня до туристів), але без надмірного «туристо-навантаження». 

Аналогічні прояви депресивності  існують і в малих містах 

України. В Україні налічується 373 міста з чисельністю населення до 

50.0 тис. осіб. Частина з них об’єднані в асоціації (Асоціація малих 

міст України, Асоціація міст України), що вже свідчить за політику 

партнерства (один з критеріїв Cittaslow International Network). Деякі з 

них залучають інвестиції, користуючись можливостями як 

міжнародних, так і національних програм [2], щоб розвиватися в 

напрямку smart-town, що позитивно впливає на якість життя в місті і 

робить його туристично привабливим завдяки декларованій 

екологічності [4]. 

Поки що в Україні не спостерігається «руху» малих міст в бік 

приєднання до Cittaslow International Network, хоча досвід малих міст 

Польщі, де до цієї мережі увійшли вже 36 міст, свідчить про те, що 

доєднання до мережі Cittaslow International Network формує 

позитивний імідж містечка загалом і для туризму, зокрема. У Польщі, 

яка має другу в світі за розгалуженістю мережу Cittaslow, сформована 

власна асоціація «Polish National Network», ¾ міст-членів якої 
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знаходяться у Вармінсько-Мазурському воєводстві [1], що не тільки 

вплинуло на формування його позитивного туристичного іміджу, а й 

зараз 4 міста-засновники: Біскупець (Biskupiec), Біштинек (Bisztynek), 

Лідзбарк-Вармінський (Lidzbark Warmiński), Решель (Reszel) 

позиціонуються як один із головних туристичних продуктів регіону. 

Таким чином, Cittaslow International Network має значний 

потенціал для розвитку в Україні, а доєднання до неї певним чином 

забезпечує не тільки міжнародне визнання, а й туристичний імідж на 

ринку Slowtourism як одного з перспективних напрямів туристичної 

діяльності майбутнього [5]. 
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Будь-яку поїздку до Фінляндії можна перетворити в 

захоплюючий гастрономічний тур, просто заглянувши в продуктовий 

магазин. 

Карельскі пиріжки. Ці маленькі пиріжки з гречаного борошна з 

начинкою з рисової каші або картоплі сьогодні готують за тими ж 

рецептами, що і сотні років тому. Це відмінний кулінарний екскурс в 

історію Фінляндії. Лакричні цукерки. Терпкий, солодко-кислий смак 

чорних лакричного цукерок - одна з кулінарних візитних карток 

Суомі. Морошковий лікер. Це солодкий ягідний лікер - один з 

найпопулярніших напоїв Фінляндії. Фінський шоколад. Шоколад з 

лакрицей або карамеллю, у нього дійсно незвичайний смак. Житній 

хліб. Особливо популярний хліб марки Maalahden Limppu, який з 1906 

року випікається по одному і тому ж рецепту. Фінський картопляний 

салат. Такий салат продають в упаковках як мінімум по 400 грам, 

адже фіни їдять його практично цілий день: і як гарнір до м'яса на 

обід, і як наповнення для сендвічів на сніданок, і як самостійна страва 

на вечерю [1]. 

Найчастіше кулінарну подорож по столиці Суомі починається з 

критого ринку Hietalahti (Lonnrotinkatu 34). У фінській столиці 

сьогодні працюють сотні італійських, японських, китайських, 

індійських ресторанів, але найпопулярнішою кухнею у місцевих 

жителів як і раніше залишається фінська. Де можна спробувати і 

купити фінські сири і шоколад ручної роботи, ковбаси з оленини і 

кабанятину, безліч сортів ікри.  Карельскі пиріжки з картоплею, 

чорносмородинове вино з березовим соком, оленина з брусничним 

варенням, лососевий суп з вершками, морошковий лікер і великодній 

пиріг з казковою назвою калакукко.  

Після цього туристи часто п'ють каву з тістечками в 

найстарішому кафе Гельсінкі Ekberg (Bulevardi 9), а потім 

відправляються на Ринкову площу (Kauppatori) в кінці парку 

Еспланада. Де можна продегустувати знамениту фінську уху з 
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вершками, смажену корюшку (до речі, не звертайте увагу на те, що 

їжу тут подають в пластикових мисках, на її смак це ніяк не 

відбивається), фінську каву - наливають при покупці будь-якої страви 

безкоштовно.  

Виноград у північному кліматі Фінляндії не росте, але дозволяє 

фінам виробляти абсолютно унікальне вино: з ревеню та лохини, з 

чорної смородини та березового соку, лохини, морошки і брусниці. На 

фінських виноробнях можна побачити процес виробництва цих 

напоїв, сфотографуватися на тлі величезних бочок, в яких бродить 

вино, відвідати дегустацію і, звичайно ж, купити вподобані напої.  

Саме тут можна спробувати рибу, яка пару годин тому плавала в 

річці і десерт з ягід, які ще вранці росли в лісі. Фінські страви, 

приготовані зі свіжих продуктів, вирощених на прилеглих фермах - 

від лосося в вершках до рябчика в гірчичному соусі, від яблучного 

пирога до десерту зі свіжої полуниці. А якщо захочеться приготувати 

щось своїми руками, в Кенкяверо можна відвідати майстер-клас з 

приготування карельських пиріжків. 

 
 

На фермі Hauhalan hanhifarmi вже багато років роблять паштет з 

гусячої печінки. Правда він не такий жирний, як французький, фіни 

Найпоширеніші традиційні страви у Фінляндії [2] 
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вважають негуманним відгодовувати птахів насильно (в Суомі навіть 

діє офіційна заборона на примусове відгодовування тварин). Але це 

навіть плюс, так як у змішаного з вершками фінського паштету з 

гусячої печінки ніжний, соковитий і абсолютно унікальний смак. Крім 

дегустації та покупки «фінської фуа-гра», на фермі можна подивитися 

на красенів-гусей. 

Швеція. У стадії розробки знаходиться так званий "Гастур" по 

найсмачнішим місцях Естерсунда. Організатори проекту 

розраховують з його допомогою створити в місті 2020 року до 500 

додаткових робочих місць у сфері туризму. Традиційними для 

шведського меню вважаються жирні сорти риби, м'яса.  

 

 

Поняття «шведський стіл» - такий метод подавати страви 

з'явився в Швеції давно. Коли в шведський замок приїжджали гості, і 

потрібно було нагодувати багато людей, гостинні господарі накривали 

столи з можливістю самостійного вибору страви. Щорічно в грудні 

багато шведських сім'ї накривають традиційний святковий стіл, меню 

часто перевищує 50 страв. Це ковбаси, м'ясні делікатеси, солона, 

солодка випічка, паштети. Більшість традиційних рибних страв 

припускають використання оселедця. Національне шведська страва 

Сюрстремінг через запах, який буквально збиває з ніг, можуть 

спробувати лише найвідважніші гурмани. Шведські страви з тухлого 

Найпоширеніші традиційні страви в Швеції [2] 
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оселедця, безсумнівно, входить в топ 10 шведських страв. Рибу 

виловлюють в першій половині весни, квасять в дерев'яних ємностях 

протягом декількох місяців, після консервують [3]. 
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ОЗДОРОВЧО-ЛІКУВАЛЬНИЙ ТУРИЗМ КАРЛОВИХ ВАР: 

ЕКОНОМІКА І ПОЛІТИКА 

 

Ліна Малюга, Юлія Масюк 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Одним із найвідоміших бальнеологічних курортів європейського 

континенту є Карлові Вари, історія якого – понад 650 років від 

заснування. Курорт здобув славу завдяки унікальним властивостям 

лікувальних джерел, що зумовили  розквіт спа-послуг, а також 

природних мінеральних вод, найвідоміші з яких продають під 

торговими марками Mattoni, Magnezia та Korunní. 

За результатами моніторингу, проведеного кафедрою туризму 

Львівського національного університету, у відповідях на запитання 

«Які оздоровчо-лікувальні курорти Європи Ви знаєте?» позначка 

результату для Карлових Вар була високою, а саме 75% опитуваних 

написали на першій позиції «Карлові Вари». Відповідаючи на 

запитання «Який оздоровчо-лікувальний курорт Ви хотіли б 

відвідати?», лише 20% респондентів обрали названий. Таку велику 

розбіжність показників можемо обґрунтувати впливом на курортну 

діяльність низки чинників. 

https://e-finland.ru/travel/route/gastronomicheskiyi-turizm-v-finlyandii.html
https://e-finland.ru/travel/route/gastronomicheskiyi-turizm-v-finlyandii.html
https://tsn.ua/svit/borsch-hamon-myammi-ta-haukarl-de-domivka-naybilsh-vidomih-strav-yevropi-interaktivna-mapa-1191309.html
https://tsn.ua/svit/borsch-hamon-myammi-ta-haukarl-de-domivka-naybilsh-vidomih-strav-yevropi-interaktivna-mapa-1191309.html


170 

Сьогодення для сучасного туриста відкриває унікальну 

можливість для ознайомлення з культурно-пізнавальними місцями й 

занурення в історію. Карлові Вари є втіленням архітектурного стилю 

модерн ХІХ ст. Розвиток та популяризація курорту зростала завдяки 

відомим візитерам, як-от: Франц Йосиф I, Бетховен, Моцарт, Паганіні, 

Шопен, Пуркіне, Фрейд. На початку 20 століття Карлові Вари були 

найвідомішим курортним містом Європи, проте обидві світові війни 

зменшили відвідуваність до частки довоєнного рівня. 

Тенденція розвитку курорту зазнала докорінних змін у 1948 році 

після запровадженої націоналізації бальнеологічних джерел та 

санаторіїв, що позначилося на відвідуваності відпочивальників. 

Панівною ідеологією функціонування курорту стає аргумент, що у 

XVIII ст. російський цар Петро І був найважливішим карловарським 

пацієнтом [4]. Зі спогадів Ярослава Пешека,  у 1970–1980-х рр. вулиці 

Карлових Вар заполонила російська музика, що лунала з магазинів, а 

зображення Петра І на різноманітних рекламних плакатах і брошурах 

здавалися даниною тодішній політиці, яку найкраще передавало гасло: 

«Із Радянським Союзом разом на віки вічні й ніяк інакше!». Навіть 

колонада лікувальних джерел, що є символом Карлових Вар, 

називалася колонадою чехословацько-радянської дружби [2]. 

Між собою чехи курортне місто Карлові Вари називають на 

російський манер «Карловарськ» і не мають бажання  туди їхати, 

оскільки всі вивіски, реклами й т. ін. розраховані на російськомовних 

відвідувачів, включно з мовою персоналу, якою забезпечується 

надання послуг, а це, безперечно, знижує можливість відвідуваності 

інших іноземних туристів. Придбання російськими чиновниками 

нерухомості: будинків, квартир, будинків відпочинку, спа-готелів – 

забороняється законом, однак цей показник сягає 50 % від усіє 

нерухомості Карлових Вар. Кадастрові реєстри Чехії, як і загалом 

країн ЄС, є прозорою системою, тому не становить проблеми 

дізнатися прізвища власників нерухомості, серед яких українські 

депутати минулих скликань чи лідери країн колишнього соцтабору – 

зони впливу СРСР [1]. Останні роки, приблизно від 2015 року, місто 

перебуває в періоді занепаду через погіршення економічної ситуації в 

Росії, зменшення кількості інвесторів, відтак сотні об’єктів 

нерухомості виставлені на продаж, а охочих придбати немає. 

За даними Чеського статистичного управління, з 2017 по 2021 

рр. кількість відвідувачів курорту знизилася більше ніж на 300 тисяч, 
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а охочих зостатися на ніч – більше ніж на 2 млн 300 тис. Дані щодо 

наповнюваності закладів масового розміщення та їх відвідуваності 

базуються на регулярних щомісячних та щоквартальних обстеженнях 

[6]. 

Постковідним результатом економічного впливу пандемії 

вважаємо зниження попиту у сфері послуг курортної галузі й 

скорочення 30% працівників спа-комплексів. Крім того, російсько-

українська війна вплинула на  введення міжнародних санкцій проти 

РФ та її громадян. Важкий період з мінімальною кількістю клієнтів і 

невеликою фінансовою подушкою очікує готельєрів Карловарського 

регіону в найближчі роки. При детальному аналізі слабких сторін 

іноземної клієнтури найчастіше трапляються відповіді,у яких 

зазначено орієнтацію на російську клієнтуру. Через мотиваційний 

характер підвищення кваліфікації медичних працівників планується 

залучити більше відпочивальників із-за кордону, які б замінили 

клієнтуру Росії.  

На привабливість Карлових Вар як курортного напряму 

впливають традиції, історія, розташування курорту, інфраструктура, 

курортна індустрія,  культура  та спорт. Багато культурних і 

спортивних заходів пов’язані з курортною традицією регіону. На наш 

погляд, варто виокремити такі регулярні культурні заходи: 

Міжнародний кінофестиваль у Карлових Варах, Карлова осінь 

Дворжака, Міжнародний джазовий фестиваль, Дні Бетховена та 

Фестиваль дитячих фільмів і телепрограм імені Ота Гофмана. 

Найвідомішими спортивними змаганнями є Canoe Mattoni, Canon Cup 

і Carlsbad Triatlon. Майже 70% із кількох тисяч відвідувачів заходів 

такого типу складають туристи з 80 країн світу [9]. 

Карловарський край, не зважаючи на привабливість природних 

ресурсів, станом на сьогодні не має ознак економічного процвітання. 

У Програмі розвитку Карловарського регіону на 2014–2020 рр. 

зазначено про стратегічну спрямованість державного втручання з 

проведенням конкретних заходів для майбутнього регіону. Одна з 

таких стратегічних програм стимулювання економіки має назву 

«Інноваційні ваучери». Інноваційні ваучери надають фінансову 

підтримку регіональним роботодавцям для встановлення плідної 

співпраці з регіональними підприємствами та дослідницькими 

інститутами. Крім того, існує окрема фінансова підтримка креативних 

індустрій через «Креативні ваучери» та фінансова підтримка для 
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започаткування нових інноваційних проєктів і регіональних програм 

через «Ваучери допомоги». Місто Карлові Вари, як і сам регіон, 

демонструє високі показники безробіття та проблеми на ринку праці. 

Наразі рівень безробіття в регіоні становить 5,85%, що є найвищим 

регіональним показником у Чехії порівняно із середнім показником по 

країні – 4,3 % (дані на 31 січня 2021 року) [11]. 

Оздоровчо-лікувальний туризм – провідний чинник економіки, 

перевагою якого є розвиток курортної галузі. Дослідження  галузі 

курортології припинені в 1993 році з ліквідацією Науково-дослідного 

інституту курортології в Маріанських Лазнях. Протягом часу через 

відсутність бальнеологічних досліджень та погіршення професійної 

обізнаності сфери санаторно-курортного лікування не забезпечувався 

достатній рівень освіти лікарів та  медичних працівників. Поступово 

поглиблювалися проблеми обміну знань між поколіннями, втрачалися 

можливості передачі конкретного практичного досвіду. З цієї причини 

у квітні 2019 року Карловарський край ініціював створення 

громадської наукової установи Institut lázeňství a balneologie, v.v.i. 

(Інститут курортної індустрії та бальнеології), метою якого є 

відновлення наукових досліджень природних лікувальних джерел по 

всій території Чеської Республіки, упровадження стандартів 

сертифікації та розвитку спа-ідустрії [7], [8]. Останній звіт з обробки 

та оцінки даних регулярних вимірювань природних лікувальних 

джерел та природних мінеральних вод опублікований Інститутом 

курортної індустрії та бальнеології 15.06.2022. Інститут керує двома 

вебпорталами: www.i-lab.cz, що представляє дослідницьку установу й 

розвиток спа-індустрії, та www.spadata.cz, де представлені результати 

дослідницької організації.  

Інститут курортної індустрії та бальнеології, який налагодив 

співпрацю з експертами ZČU Plzeň University, Jihočeská University та 

агенції FOCUS, на початку 2021 року провів опитування чехів, метою 

якого було виявити ставлення людей до спа-індустрії та зрозуміти, як 

пандемія змінила їхні погляди на медичні й оздоровчі спа-процедури. 

Результати опитування показують, що 35% респондентів розглядають 

можливість відвідування спа-салону задля оздоровлення чи лікування. 

Близько 30% респондентів задумалися про відвідування курорту за 

фінансової підтримки від держави. Серед причин невідвідування 

санаторію – інтерес до інших видів відпочинку (18,4%), думка, що 

санаторії призначені лише для лікування (13,2%) або для літніх людей 
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(10,6%), застереження від COVID-19 (10,7%). Понад 55% 

респондентів знали про наявну ваучерну підтримку, але ще не 

скористалися нею, близько 9% респондентів скористалися державною 

ваучерною підтримкою та більше 36% респондентів не знали про 

державну програму та не чули про наявну ваучерну підтримку [10]. 

Домінуючу економічну позицію в Карловарському регіоні 

займає спа-бізнес (найвища концентрація курортних і бальнеологічних 

закладів у Чеській Республіці) і відповідна індустрія подорожей, 

транспорт та послуги. Регіон пишається тим, що тут розташовані 

всесвітньо відомі курортні міста Карлові Вари, Маріанські Лазні, 

Франтішкові Лазні, Лазні Кінжварт та унікальний курорт Яхимів. 

Санаторно-курортний бізнес тісно пов’язаний зі значним обсягом 

туристичної індустрії, яка спирається на якісну регіональну мережу 

закладів розміщення [3].  

Отже, репутація Карлових Вар як російського анклаву 

спричинилася до помітного занепаду курорту. Реалізація Програми 

розвитку Карловарського регіону засвідчила  стратегічну 

спрямованість державного втручання. Очікувано, що за фінансової 

державної підтримки та грамотного менеджменту відбудуться 

відчутні економічні зрушення в розвитку санаторно-курортного 

бізнесу, зміна поглядів споживачів послуг на медичні й оздоровчі спа-

процедури. 

/2020/05/MAP-KV-II-dokument.pdfní plán rozvoje vzdělávání v 

ORP 
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ТРАНСКОРДОННА СПІВПРАЦЯ В ГАЛУЗІ ТУРИЗМУ КАРПАТ 

 

Марта Мальська, Юрій Зінько, Галина Кісак 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Туризм виступає визнаним пріоритетом у природоохоронно-

господарському розвитку Карпат. У межах Рамкової конвенції про 

охорону та сталий розвиток Карпат (ратифікована Законом України 

від 07.04.2004, № 1672-IV) розроблено спеціальний Протокол про 

сталий туризм (в українському законодавстві закріплений 22.02.2017), 

направлений на впровадження зрівноваженого розвитку. Рекреаційно-

туристична складова є обов’язковим елементом економічних форумів 

карпатських країн у Криниці та Карпачі (Малопольське і Сілезьке 

воєводства, Польща) та «Європа-Карпат» у Підкарпатському 

воєводстві (Польща). «Європа Карпат» – це цикл міжнародних 

конференцій, що організовуються польським сеймом у співпраці з 

різними інституціями. Учасниками конференцій є представники 

урядів, органів місцевих влад, наукових інституцій та неурядових 

організацій. У рамках цих конференцій часто відбуваються засідання 

Виконавчої ради Карпат за участю представників профільних 

міністерств Польщі, України, Словаччини, Угорщини. На цих 

конференціях проблематика туризму займає своє чільне місце.  

Туристична тематика також важлива у проектах Карпатського 

http://www.kr-karlovarsky.cz/kultura/Documents/Vyrocni_zprava_ilab_2021_zkrac_verze.pdf
https://www.i-lab.cz/o-nas/
https://www.mpo.cz/assets/dokumenty/28264/30153/324178/priloha002.pdf
https://energy.ec.europa.eu/system/files/2021-06/employment_and_skills_in_karlovy_vary_-_part_ii_0.pdf
https://energy.ec.europa.eu/system/files/2021-06/employment_and_skills_in_karlovy_vary_-_part_ii_0.pdf
https://dspace.tul.cz/bitstream/handle/15240/46883/V_03917_E.pdf?sequence=-1
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Єврорегіону – це міжрегіональна асоціація, угоду про створення якої 

було підписано міністрами закордонних справ України, Угорщини, 

Польщі та Словаччини 14 лютого 1993 року в м. Дебрецен 

(Угорщина), пізніше до його діяльності долучилася Румунія. 

Одночасно численні транскордонні туристично-рекреаційні проекти 

реалізовані у рамках Програма транскордонного співробітництва 

Польща-Білорусь-Україна 2014-2020 [ ], Спільна операційна програма 

Румунія-Україна 2014-2020 [ ] та Програма транскордонного 

співробітництва Угорщина-Словаччина-Румунія-Україна 2014-2020 [ 

]. Низка туристичних ініціатив була запроваджена у допоміжних 

програмах Європейського Союзу для новоприбулих у спільноту 

карпатських країн. Зокрема, таким проектом виявився проект, 

співфінансований Швейцарією – «Альпійсько-Карпатського мосту 

співпраці» (2013) [   ]. У рамках цього проекту здійснювалась розробка 

туристичного бренду Карпат, зокрема для країн, що входять у 

Карпатський Єврорегіон. Тут основна увага надавалась  природним 

цінностям, автентичності культури і життя цього європейського 

гірського регіону. 

У міжнародних програмах транскордонної співпраці 

Карпатського Єврорегіону значну підтримку отримали туристичні 

проекти певних тематик. З них найбільша увага до пізнавально-

природничих та пізнавально-культурних, активного туризму (піший, 

велосипедний, кінний, водний), сільського та екологічного туризму, а 

також оздоровчо-лікувального туризму. Зокрема, на останньому етапі 

Програми транскордонного співробітництва Польща-Білорусь-

Україна 2014-2020 представниками Польщі й України були 

реалізовані наступні проекти згаданих тематик: наприклад, активного 

туризму «Єднає нас Буг – утворення двох транскордонних 

байдаркових туристичних маршрутів», «Рове-Лове Розточчя – разом 

попри кордони», збереження і популяризація природної та культурної 

спадщини через створення туристичних шляхів і атракцій – такі 

проекти як «Охорона вод Солінського озера та лікувальних вод 

курорту Східниця – спільний виклик та шанс на збереження і 

використання потенціалу природної спадщини», «Природа без 

кордонів – збереження спільної природної спадщини в громадах 

Добромиль (Україна) та Загуж (Польща)»,  «Світ Карпатських розет – 

заходи зі збереження унікальності культури Карпат», 

«Транскордонний паломницький маршрут як інструмент промоції 
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спільної історико-культурної спадщини в українсько-польському 

прикордонні», «Будівництво регіональних центрів досліджень та 

охорони пам’яток», «Монастирі-близнюки: Венгрув та Рава-Руська – 

використання потенціалу історичної спадщини закону Реформатів для 

розвитку туризму та соціально-культурного життя в Польщі та 

Україні», «Активізація Центру роботи з молоддю в місці Пястовому та 

у Сколе – культурна й історична спадщина Жешівського та 

Львівського регіонів як основа освітніх цінностей отця Броніслава 

Маркевича»  та інші. 

Для проектів транскордонного туристичного співробітництва 

важливим є залучення до співпраці науково-освітніх установ (ВНЗ, 

науково-дослідні інституції), а також маркетингові компанії. Тут увага 

приділялась як розробці транскордонних програм (стратегій), так і 

реалізації інноваційних туристичних проектів. Зокрема, у розробленій 

польсько-українській стратегії транскордонного співробітництва на 

2007-2015 туристичній галузі було присвячено спеціальний розділ, а 

туризм розглядався як один з пріоритетних напрямів співробітництва. 

У цій концепції була розроблена картосхема українсько-польського 

пограниччя, в т. ч. Карпат, яка відображає основні природничі і 

культурні атракції як основу розвитку туризму.  

Окрім цього, науковцями розроблялись стратегії розвитку для 

окремих видів транскордонного туризму: оздоровчого, екологічного 

та сільського . Значну роль відіграють підтримані європейськими і 

національними фондами досліджень з просторового 

загосподарювання, в т. ч. рекреаційно-туристичного, що реалізуються 

для Карпат міжнародними колективами. Вони завершуються 

розробленими концепціями чи обґрунтованими рекомендаціями для 

транскордонних карпатських територій. Такі концепції розроблені для 

польсько-словацького пограниччя та українсько-польського 

пограниччя Єврорегіону Карпат.   

Як було зазначено, науковцям з ВНЗ та науково-дослідних 

інституцій належить активність у реалізації транскордонних 

інноваційних проектів у рекреаційно-туристичній сфері. Серед таких 

проектів можна відзначити «ГеоКарпати – транскордонних 

туристичний шлях» (в рамках Програми транскордонного 

співробітництва Польща-Білорусь-Україна 2007-2013) з розбудовою 

першого геотуристичного маршруту за участю Львівського 

національного університету імені Івана Франка і Державної вищої 
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професійної школи ім. Станіслава Пігоня у Кросно, “Популяризація 

туристичних об’єктів Першої угорсько-галицької залізниці” в рамках 

Програми транскордонного співробітництва Польща-Білорусь-

Україна 2014-2020 з розбудови туристичного залізничного шляху за 

участі Інституту залізничного транспорту та Львівського 

національного університету імені Івана Франка.  

У цілому, як показує досвід останніх десятирічь, Карпатський 

регіон розвивається як туристична дестинація європейського рівня. 

Численні проекти та наукові концепції щодо розвитку туризму в 

Карпатському регіоні направлені на презентацію його атракцій та 

туристичних продуктів для потенційних користувачів. У свою чергу, 

реалізовані проекти транскордонного туризму відповідають запитам і 

тенденціям споживачів Європейського Союзу. 
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Львів, Україна 

 

Запровадження засобів маркетингового управління є ефективним 

інструментом впливу на економічний розвиток туристичного 

підприємства. Для якісного застосування таких засобів необхідні: 

належне формування маркетингової системи, кваліфіковані 

управлінські кадри, методичне забезпечення з виконання 

маркетингових функцій і реалізації маркетингових технологій, 

налагодження системи маркетингової інформації та маркетингового 

контролю. 

Загалом маркетинговий менеджмент можна визначити, як процес 

аналізу, планування, реалізації і контролю за здійсненням заходів, 

спрямованих на встановлення і підтримання взаємовигідних зв’язків із 

цільовим ринком для досягнення певних цілей організації (в бізнесі 

насамперед — отримання запланованого рівня прибутку) [2, с. 11]. 

Маркетинговий менеджмент включає в себе управління 

складовими комплексу маркетингу, такими як продукт, ціна, розподіл 

і просування. А якщо ми говоримо про туристичне підприємство, яке 

відноситься до сфери послуг, то до цього переліку потрібно ще додати 

такі складові, як оточення, процес і персонал. 

Таким чином, до основних функцій маркетингового 

менеджменту туристичного підприємства можна віднести наступні 

складові. 

1. Аналіз ринку, а саме визначення його місткості, 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/998_164#Text
https://www.ro-ua.net/ua/530-about-romania-ukraine-eni-cross-border-cooperation-ua.html
https://www.ro-ua.net/ua/530-about-romania-ukraine-eni-cross-border-cooperation-ua.html
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насиченості, потенціалу розвитку, кон’юнктури, попиту, поведінки 

споживачів, стану конкуренції тощо, а також ринкових можливостей 

туристичного підприємства з урахуванням його ресурсів.  

2. Планування, тобто розробка планів маркетингу на основі 

аналізу ринку і інших факторів, можливостей туристичного 

підприємства. 

3. Організація маркетингу, тобто формування організаційної 

структури маркетингу туристичного підприємства, розробка і 

розподіл між виконавцями конкретних маркетингових завдань для 

реалізації планів маркетингу. 

4. Мотивація, тобто розробка і реалізація матеріальних і 

моральних стимулів для працівників задіяних до виконанні 

маркетингових завдань. 

5. Контроль за належним виконанням виконання 

маркетингових планів і відповідних заходів. 

На спосіб реалізації і контролю за виконанням маркетингових 

планів вагомий вплив має організація маркетингу туристичного 

підприємства, яка включає два аспекти: визначення місця 

маркетингових структур в організаційній структурі туристичного 

підприємства; організація самих маркетингових структур 

туристичного підприємства. 

Відповідно постає питання, яким чином потрібно розподілити 

маркетингові функції між підрозділами туристичного підприємства і 

хто саме із працівників буде їх виконувати, а також як будуть 

координуватися їхні дії. Тобто, необхідно визначитися із організацією 

маркетингової діяльності туристичного підприємства. 

Вибір конкретної організаційної структури залежить від цілей, 

які стоять перед туристичним підприємством та умов середовища – 

зовнішнього (конкуренти, споживачі, специфіка ринку тощо) і 

внутрішнього (пропоновані продукти та послуги, наявні канали збуту, 

фінансові ресурси підприємства тощо). 

Організаційна структура маркетингової діяльності туристичного 

підприємства може бути визначена як схема, на базі якої здійснюється 

управління маркетингом, іншими словами – це сукупність 

взаємопов'язаних у певний спосіб служб, відділів, підрозділів, які 

виконують маркетингові функції. Маркетингова структура має 

принципове значення для належної реалізації маркетингової 

програми. На практиці не існує якоїсь універсальної схеми для 
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організації маркетингу. Можна виділити кілька типових моделей 

маркетингових організаційних структур. Серед них перш за все слід 

назвати інтегровані і не інтегровані маркетингові структури. 

Неінтегровані маркетингові структури – це сукупність певних 

підрозділів підприємства, які не скоординовані у своєму впливі на 

споживача. Інтегровані маркетингові структури проводять свою 

діяльність комплексно і координується із єдиного маркетингового 

центру. 

В процесі організації маркетингу туристичного підприємства 

необхідно дотримуватися ряду принципів: 

1. Відповідність маркетинговим і загальнофірмовим цілям і 

стратегії туристичного підприємства, спрямованість на задоволення 

потреб споживачів. 

2. Скоординованість і узгодженість дій підрозділів і 

працівників, які виконують маркетингові функції. 

3. Простота маркетингової структури, що дозволяє зменшити 

витрати, покращити координацію і комунікації в середині такої 

структури. 

4. Чітке, точне і зрозуміле визначення маркетингових функцій 

і завдань кожного підрозділу та працівника підприємства.  

5. Здатність маркетингової структури своєчасно реагувати на 

зміни у зовнішньому середовищі. Маркетингова структура може 

вважатися гнучкою, якщо вона здатна змінювати свою організаційну 

форму у випадку зміни цілей і стратегії підприємства.  

6. Мінімальна кількість ланок маркетингової структури, що 

сприяє більш оперативній передачі інформації між ними. 

7. Доходи від реалізації маркетингових заходів повинні 

переважати витрати на маркетинг. 

8. Наявність кваліфікованих кадрів, їх постійне 

вдосконалення, навчання і підвищення рівня кваліфікації. 

9. Активна маркетингова політика, яку має забезпечити 

маркетингова організаційна структура і фахівці з маркетингу – пошук 

нових ринків, максимальне задоволення потреб споживачів тощо [5, с. 

11]. 

Важливим завданням організації маркетингу туристичного 

підприємства є побудова системи маркетингової інформації. Така 

система має включати визначення джерел отримання маркетингової 

інформації, системи маркетингових досліджень, організації збору й 
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обробки інформації тощо. Все це має забезпечити керівництво 

необхідними даними для прийняття обґрунтованих управлінських 

рішень. 
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Поняття «хюгге» є новим світовим трендом у сфері гостинності, 

і останнім часом туристичний попит  на відпочинок у стилі хюгге 

зростає в Україні. Хюгге – це не просто стиль відпочинку, а стиль 

життя. Дане поняття досить складно перекласти на будь-яку з мов 

світу. Данія є батьківщиною хюгге, і у розумінні данійців – це 

своєрідний синтез затишку, комфорту і благополуччя.  

Відпочинок у стилі хюгге передбачає дотримання певних 

принципів і правил, яких слід дотримуватися при проектуванні 

закладів гостинності, що пропонують послуги відпочинку, а також у 

сервісі надання туристичних послуг клієнтам, що обирають такий вид 

відпочинку. Хюгге можна трактувати як самостійний напрямок  

відпочинку, що  передбачає наявність певних характеристик . 

Комфорт і зручність – передбачає оформлення інтер’єру 

закладів розміщення  у скандинавському мінімалістичному стилі. 

Світлі відтінки в оформленні (білий, сірий, світло-блакитний). Багато 

уваги слід приділити м’якому освітленню, зокрема ароматичні свічки 

є неодмінним атрибутом дизайну у стилі хюгге.  Абажури, теплі 

пледи, картини на стінах, полички з книгами, керамічний посуд – це ті 

дрібниці, що здатні створити затишок і налаштувати на спокійний 

відпочинок. При плануванні готельних номерів у стилі хюгге чи 

котедж них будиночків дизайнерам та готельєра важливо враховувати 

той, аспект, що елементи декору не повинні бути надміру вишуканими 

і розкішними, швидше за все вони повинні викликати відчуття 

затишку, у певній мірі,залишаючись непомітними. особливу увагу 

також слід приділити тактильним відчуттям до предметів інтер’єр. 

Перш за слід надати перевагу натуральним матеріалам, до яких гостю 

буде приємно торкатися (шерсть, дерево, льон, глина) [1]. 

Спілкування.  Хюгге найбільш глибоко можна пізнати лише у 

колі близьких, людей, тих з ким легко і душевно можна спілкуватися. 

Спільний відпочинок у період вікенду, трапези у тематичних кафе, 
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ресторанах, відмова від гаджетів у період відпочинку на користь 

живого спілкування – це традиції хюгге. Заклади індустрії гостинності 

передбачають такі потреби гостей і пропонують спеціальні еко-

котеджі у скандинавському стилі, що створені з екологічних 

матеріалів, оснащені енергозберігаючими системами, що не чинять 

негативного впливу на довкілля. 

Смачна їжа. Наприклад, у Данії високий рівень споживання 

м’яса, кондитерських виробів і кави,  безпосередньо пов’язаний із 

філософією хюгге. Бути добрим до себе, тішити себе приємними 

дрібницями і дозволяти собі на короткий період порушувати 

принципи здорового харчування – одна з неодмінних умов хюгге. 

Українські заклади гостинності, що пропонують відпочинок у стилі 

хюгге передбачають спеціальні меню для клієнтів. Так, це може бути 

скандинавська кухня , зокрема приготування національної страви 

фондю, як  феєричний гастрономічний ритуал: особливі види печива, 

булочки з корицею; унікальні вина і «зимові» напої (кава-латте, 

какао). Головне, щоб їжа і напої були простими і доступними у 

приготуванні. Тому дуже часто хюгге готелі передбачають наявність 

окремих кухонь для своїх гостей [2]. 

Заклади розміщення у скандинавському стилі чудово 

зарекомендували себе в Україні, перш за все це зумовлено низкою 

психологічних потреб туристів. У швидкому ритмі життя, значних 

розумових навантаженнях сучасним людям необхідно мати 

персональний простір для відновлення балансу енергії і черпання сил. 

Головна місія закладів гостинності у стилі хюгге – створити відчуття 

дому, адже це те місце, де практично кожен може забути про власні 

тривоги і насолоджуватись спокоєм. 

Розвиток закладів сфери гостинності у скандинавському стилі 

хюгге на території України активно розвивається і на даний час вже 

сформувалися певні стилі і тематика таких закладів,  популярність, 

яких надалі тільки зростатиме. 

Мінімалістичні котеджі в оточенні гір. У селі Ізки 

Закарпатської області функціонує дуже атмосферний готель, 

побудований у скандинавському стилі Natrave. Тут, в оточенні гір 

полонин можна організувати відпочинок у котеджах і номерах, що 

оформлені у білому кольорі і пастельних тонах, в дизайні домінує 

мінімалістичний стиль оформлення житлових приміщень. Спокійна 

атмосфера є сприятливою для медитативного релаксу і милуванню 
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природними пейзажами [5]. 

Шале з екологічних матеріалів. Найбільшим скандинавським 

готелем у Карпатах є два будиночки хюгге у Яремче Івано-

Франківської області. Кожен будиночок може прийняти до 4-х гостей. 

Шале «Лоджі баргі Вуд» побудовано поруч з горою з лісом та 

потічком, відокремлено від населеного пункту та інших готелів. Окрім 

того будиночки ізольовані одне від одного, щоб гості  повноцінно 

могли насолоджуватися індивідуальним відпочинком [4].  

При побудові готелю, його власники максимально 

використовували екологічні натуральні матеріали. Самі будиночки є 

енергоефективними та безпечними для довкілля. В основі їх 

конструкції  - дерево, камінь і скло. 

Всередині все обладнано для комфортного автономного 

відпочинку – для охочих убезпечити себе під час карантину. Тут є 

повністю обладнана кухня з плитою та холодильником, пральна 

машина, телевізор, ванна з душем і феном. 

Затишні будиночки в стилі хюгге. В селі Старе Село 

Львівської області знаходиться великий готельно-відпочинковий 

комплекс «Бухта Вікінгів». На території комплексу розташовані три 

озера, кінний клуб, спа-центр. Особливість курортного готелю 

полягає  в підході до розміщення гостей, тобто поселення відбувається 

у класичних номерах, але і в окремих шале – в розміщенні гостей не 

тільки в класичних номерах, але і окремих шале – будиночках в стилі 

хюгге. З такого номера відкривається краєвид на ліс, а 

насолоджуватися тишею і співом птахів можна з маленького балкона. 

Хюгге-готелі Західної України характеризуються високим 

рівнем комфорту і зразковим сервісом надання послуг, а також 

лояльною ціновою політикою. Вартість проживання в згаданих 

готелях коливається від 900 гривень за добу у двохмісному номері, і 

від 2900 гривень в «будиночку хюгге». 

Нові категорії закладів гостинності Західної України цілком 

здатні компенсувати недоступність європейського відпочинку 

прихильникам яскравих вражень, мальовничих локацій для фото, і 

стати особливим місцем для родинного відпочинку, дружніх і 

корпоративних вікендів, а також виконувати роль комфортного офісу 

для віддаленої роботи [3]. 
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Географічне розташування, кліматичні умови та ландшафт 

Чернівецької області є дуже сприятливими для розвитку саме 

спортивно-оздоровчого туризму. Це спонукає до розробки безлічі 

туристичних маршрутів всіх форм активного туризму: пішого, вело-, 

гірського, спелео- та водного. Якщо перших три групи туристичних 

маршрутів є масовими і простими у формуванні, то спелео- і водні 

маршрути є унікальними і вимагають детальнішого аналізу. 

Сьогодні на здавна освоєній і щільно заселений території, як – 

от, наприклад, Буковині, ніяка інша діяльність не сполучена з 

дійсними географічними відкриттями, що деколи перевертають 

наукові доктрини, теорії і практику регіонального 

https://kupistul.ua/ua/blog/interer-v-stile-hyugge-sozdayte-atmosferu-schastya-i-uyuta-v-svoem-dome
https://kupistul.ua/ua/blog/interer-v-stile-hyugge-sozdayte-atmosferu-schastya-i-uyuta-v-svoem-dome
https://www.psychologies.ru/wellbeing/jit-v-stile-hyugge-8-datskih-sekretov-schastya/
https://www.psychologies.ru/wellbeing/jit-v-stile-hyugge-8-datskih-sekretov-schastya/
https://travel.rbc.ua/ukr/show/atmosfere-uyuta-samye-izyskannye-oteli-karpat-1602862887.html
https://travel.rbc.ua/ukr/show/atmosfere-uyuta-samye-izyskannye-oteli-karpat-1602862887.html
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природокористування. Яскравий приклад – унікальна велетенська 

печерна система “Попелюшка”, відкрита у 1977 році. Великою 

цінністю для здійснення спортивно-оздоровчого туризму є наявність 

унікальних об'єктів [1, 2]. 

Маршрут С-1. с. Киселів Кіцманського району – с.  Хрещатик 

Заставнівського району (монастир). Довжина 21км, проходиться за 1 

день. 

Розпочинається у с. Киселів, розміщеному у південній частині 

інтенсивно закарстованого низького плато, там, де з декількох витоків 

утворюється річка Совиця – Ставчанська. З терас кар'єру 

відкривається чудова перспектива на Заліщицьку меандру Дністра, з 

півдня оторочену крутосхилом правого берегу, та смт. Кострижівка . 

Відвідування печери включене до маршруту С–2 [1, 2]. 

Маршрут С-2. Печера “Скитська”, смт. Кострижівка – с. 

Звенячин. Тривалість перебування не обмежена. 

Печера “Скитська” закладена у гіпсах і відноситься до 

лабіринтових печер. Довжина її топографічно досліджених ходів 

перевищила 3км. Утворена внаслідок бортового промивання 

тріщинуватих гіпсів водами Дністра на стадії формування уступу 

нинішньої четвертої тераси. Первинні порожнини сильно заповнені 

(від 70 до 100%) вторинними відкладами та пухкого матеріалу з 

численних висипок.  

Маршрут С-3. с. Кадубівці (Заставнівський район) – с.Кліволин 

(Кіцманськийрайон). Довжина 16км , тривалість 1 день. 

В околицях села розміщені великі водопоглинаючі лійки, що 

переводять поверхневий стік у підземний. У південний частині села 

одна з таких велетенських лійок, утворена у стрімкому схилі 

Кадубівської стінки (ландшафтний заказник загальнодержавного 

значення), поглинає воду чималого потоку, залишаючи нижче суху 

реліктову долину. У видобувних уступах можна побачити і розвідати 

щілини, тріщини, порожнини, вивчити механізм провалоутворення і 

заповнення порожнин вторинними відкладами [3, 4].  

Маршрут С- 4. м.Заставна – с.Юрківці (Заставнівський район). 

Довжина 38км , тривалість 2 дні. 

Тут знаходиться зона поглинання поверхневого стоку лійками, 

тому відсутня відкрита річкова система. Біля господарського хутора 

Одая варто спуститись у лійку Одайського провалу – геологічної 

пам'ятки природи. На 10 – метровій глибині відкривається 
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горизонтальна напівобводнена галерея з чималими перспективами [5, 

6].  

Маршрут С-5. Печера “Піонерка”. Тривалість перебування не 

обмежена. Мета: ознайомлення із 3 – поверховою печерою у гіпсах та 

стадіями розвитку карстового процесу, прокопка ходів у пошуках 

перспектив. Печера є геологічною пам ' яткою природи 

загальнодержавного значення. 

Печера закладена у гіпсах в днищі давньої прохідної долини і 

являє собою розгалужений підземний канал стоку місцевих 

поверхневих джерел. Топографічно відзнята довжина понад 400м. Має 

3 яскраво виражених поверхи, при цьому верхній складається з двох 

ярусів, а нижній – принаймні з двох.  

Маршрут С-6. с.Онут (Заставнівський район) – с.Рухотин 

(Хотинський район). Довжина 29км , тривапість 2 дні. 

Впродовж 2км маршруту спостерігаються вертикальні тріщинні 

печери різних розмірів (“Монастирська” – до 15м). В місцях виходу 

карстових вод на контакті з підстелюючими пісковики сланцями 

сформувались цікаві горизонтальні широкі, але дуже низькі підземні 

колектори. При певній наполегливості їх можна розкопати і 

поникнути у підземелля.  

Маршрут С-7. с.Млинки – с.Пригородок (Хотинський район). 

Довжина 21км, тривалість 2 дні. Тут зустрічаються чималі лійки, 

однак необхідно звертати увагу на можливі понори. На 

двокілометровому відрізку стінки розташовані декілька невеличких 

печер у гіпсах так званого “каналізаційного” типу (найбільша – 

“Полякова дуча”), а також, безпосередньо у першому від села яру, з 

печерою рідкісного ерозійного типу, промитої водами потоку у 1 – 

метровій товщі піску, укладеній між двома шарами вапнякових 

пісковиків – “Рашківською пісочницею” [7, 8].  

Маршрут С-8. с.Клішківці – озеро “Джулин” (Хотинський 

район). Довжина 15км, тривалість 1 день. 

Розпочинається з найбільшого села Буковини – Клішківці. Через 

5км у гребневій частині височини розташовано широке плесо ставка, 

створеного в реліктовій карстовій лійці на місці колишнього 

торфовища, знищеного у середині 70-х років XX ст. Далі на схід серед 

розораних ланів вбачаємо декілька зелених цяток неглибоких 

виположених лійок, зайнятих цінною болотною рослинністю. 

Маршрут С-9. с.Анадоли (Хотинський район) – с.Мошанець 
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(Кельменецький район). Довжина 21км, тривалість 1 день. 

В самому селі увагу привертають лійки у гіпсах, ймовірно 

штучного походження. В 2км нижче за течією Дністра гарно постає 

відомий Дарабанський мис, утворений стрімкими схилами та 

урвищами долини Дністра та його бічного притока. Мис плоский, 

довжиною 500м при ширині 50 – 100м, складений товщею гіпсів та 

підстелюючих їх вапняків.  

 Спелеоподорожі по своїй суті відрізняються від інших 

видів екотуризму. Спелеолога абсолютно не цікавить ні 

кваліфікаційний кілометраж маршруту, притаманний решті видів 

ортодоксального спортивного туризму, ні безперервність нитки самої 

траси. Зазвичай, у спелеотуризмі ще збереглась спортивна 

класифікація вартих того печер, але для натуральних спелеологів вона 

має сенс з точки зору примірювання своїх власних сил щодо 

можливостей технічно виправданого і безпечного проникнення до 

конкретної підземної порожнини. Важливою рисою екологічного 

спелеотуризму (спелеології), можна вважати різноманітність об'єктів 

дослідження. 
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Найпопулярнішими видами спорту у Львові є футбол, футзал, 

волейбол та гандбол, розвиваються й інші, баскетбол, регбі та хокей, 

що безумовно робить актуальними дослідження з спортивно-плдієвого 

туризму. 

Найрозвиненішими спортивно-подієвими ресурсами є футбольні 

матчі. До 2020 року найкращим клубом регіону були львівські 

«Карпати», які грали в Прем’єр-лізі України до сезону 2019/2020 та 

приймали участь в Єврокубках. Щоматчу на трибунах у середньому 

були присутні 11 700 глядачів, а на домашніх матчах набагато більше. 

На даний момент львівські «Карпати» займають першу сходинку в 

Першій лізі України. 

Зараз  у найсильнішій лізі грають львівські клуби ПФК «Львів» 

та «Рух». 

 Футзальна Екстра-Ліга України представлена командами 

СК «Енергія» та «in.IT», матчі яких відбуваються в «Боско-Арені» і 

відвідують їх близько 800 - 900 вболівальників 

 Футзальна аматорська ліга Львівщини представлена 

студентською університетською командою «Географ-ЛНУ», матчі 

якої проходять в Спорткомплексі ЛНУ ім. І. Франка, Спорткомплексі 



190 

СКА, «Боско-Арені» та ПС «Галичина». 

.  Волейбольна Суперліга України представлена ВК «Барком-

Кажани», матчі яких відбуваються в палаці спорту «Галичина» та 

«Боско-Арені» і відвідують їх близько 1000 вболівальників 

Гандбольна Суперліга України представлена ГК «Галичанкою», 

матчі якої відбувалися в Спорткомплексі Львівського національного 

університету імені Івана Франка та палаці спорту «Галичина» та 

відвідують їх близько 300-500 вболівальників. На даний момент, під 

час війни, львівська «Галичанка» тимчасово грає в гандбольній 

Суперлізі Польщі. 

У баскетбольній Суперлізі України раніше була представлена 

«Політехніка-Галичина» (Львів), матчі яких відвідують у середньому 

930 та 520 вболівальників. Зараз клуб виступає в Вищій лізі України. 

Регбійна Суперліга України представлена львівськими 

«Левами», матчі яких відвідують 200-300 вболівальників. 

У Професіональній хокейній лізі України є також представник 

цього макрорайону – львівські «Леви». Середня відвідувальність яких 

складає 550 осіб. 

«Арена Львів» — футбольний стадіон у Львові, збудований для 

проведення матчів чемпіонату Європи з футболу 2012. Розташований 

поблизу перетину вулиці Стрийської та Кільцевої (об’їзної) дороги. 

Арена вміщує 34 915 глядачів. 

Львівський стадіон став третім найдорожчим стадіоном в історії 

України (після НСК «Олімпійський» та «Донбас-Арени»; кошторис 

львівської арени становить 2 945 млн. ). За кількістю місць для 

глядачів (34 915) «Арена Львів» посідає 4-е місце в Україні, за 

освітленістю поля, 2800 люксів — перше місце [3, 4]. 

«Україна» — багатофункціональний стадіон у Львові. Відкритий 

1963 року. За радянських часів називався «Дружба». Домашній 

стадіон молодіжної команди футбольного клубу «Карпати» (Львів). 

Розташований недалеко від центральної частини міста, у 

Снопківському парку, пам’ятці садово-паркового мистецтва. 

Місткість складає 28 051 глядачів. 

Комплексно-спортивна база Львівського державного 

університету фізичної культури «Скіф» — спортивна база у Львові. 

Найстаріший серед сучасних стадіонів Львова, споруджений в 1897 

році. Розташований на вул. Черемшини, 17, межує з Личаківським 

парком. Місткість стадіону становить 3742 місця.  
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На стадіоні заплановано обладнати 9 легкоатлетичних доріжок 

для проведення змагань (8 та одна додаткова для марафонського бігу) 

[1; 2].  

В сезоні 2017/2018 «Скіф» був домашнім стадіоном футбольного 

клубу «Львів», що виступав у Другій лізі. Також тут відбувалися матчі 

команди в Кубку України, зокрема чвертьфінал проти «Дніпра-1». 

В сезоні 2018/2019 «Скіф» був домашнім стадіоном футбольного 

клубу «Рух», що виступав у Другій лізі, а в сезоні 2019-20 – в Першій 

лізі України. 

В сезоні 2020/2021, 8 березня 2021 року на матчі «Рух» Львів 0:4 

«Десна» Чернігів стадіон «Скіф» дебютував в Прем’єр-лізі України [3; 

4; 5]. 

Стадіон «Юність» розташований на території «Парку культури і 

відпочинку імені Богдана Хмельницького». Відкритий в 1968 році. В 

сезонах 1997/1998 – 1999/2000 використовувався футбольною 

командою ФК «Львів». Зараз використовується як домашня арена 

регбійної команди львівські «Леви». 

«Боско-Арена» - спорткомплекс для проведення різних 

спортивно-масових і культурних заходів. Зал слугує домашньою 

ареною для футзальних команд СК «Енергія» та «in.IT», волейбольної 

команди «Барком-Кажани» та гандбольної жіночої команди 

«Галичанка» [6; 7; 8; 9]. 

Палац спорту «Україна» - палац де проходять різні спортивні 

події, рокові фестивалі Львова, а також різні промислові виставки.  

Велотрек «СКА» - закритий легкоатлетичний манеж. 

Призначений для проведення змагань з велоспорту та легкої атлетики. 

Полотно велотреку має площу – 1378 кв. м., а легкоатлетичне поле – 

3180 кв. м. [10]. 

Спорткомплекс Львівського національного університету імені 

Івана Франка. На території Спорткомплексу є футбольне поле, 

тенісний корт, майданчик для міні-футболу з штучним покриттям, 

манеж для настільного тенісу, басейн, спортивні зали для футзалу, 

гандболу, баскетболу, волейболу, бадмінтону, шахів, легкої атлетики, 

гирьового спорту, дзюдо-самбо, вільної тп греко-римської боротьби, 

спортивної аеробіки, боксу, спортивного туризму та інших видів 

спорту [10]. 

Отже, з нашого дослідження можна зробити висновки, що місто 

Львів є досить розвиненим в туристичній сфері загалом та в 
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спортивно-подієвому туризмі зокрема. У Львові найпопулярнішими 

видами спорту  є футбол, футзал, волейбол та гандбол, розвиваються й 

інші, баскетбол, регбі та хокей, що безумовно робить дану територію 

дослідження привабливою з точки зору спортивно-плдієвого туризму. 

Такі команди як ФК «Карпати», ПФК «Львів», ФК «Рух», СК 

«Енергія», ФК «Географ-ЛНУ», ВК «Барком-Кажани», 

ГК«Галичанка» та ХК «Леви» популяризуть спорт Львівщини на 

Всеукраїнському та міжнародному рівнях, що призводить до 

популяризації спортивно-подієвого туризму у місті Львові. 
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ДО ОСОБЛИВОСТЕЙ БАЛЬНЕЛОГІЧНИХ ПОСЛУГ НА 

ПРИКЛАДІ КУРОРНОЇ МІСЦЕВОСТІ ЩАВНО-ЗДРУЙ 

ВАЛЬБЖИСЬКОГО ПОВІТУ НИЖНЬОСІЛЕЗЬКОГО 

ВОЄВОДСТВА РЕСПУБЛІКИ ПОЛЬЩА 

 

Юлія Масюк, Ліна Малюга, Софія Білоус 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Щавно-Здруй (пол. Szczawno-Zdrój) – об’єднаний польський 

бальнеологічний курорт, розташований на південному заході країни, у 

воєводстві Нижня Сілезія (пол. Dolny Śląsk) в Центральних Судетах 

біля підніжжя гори Хелмець.  Раніше місто Щавно-Здруй входило до 

складу Нижньої Сілезії і називалося Зальцбрунн (у перекладі з 

німецької — Bad Salzbrunn – соляне джерело). Місто перебуває у 

межах повітового міста Вальбжих.    

Початки міста та курорту Щавно-Здруй переплітаються і 

коротко можна представити такими найважливішими подіями:  

- 1221 р. - перша згадка про Щавно-Здруй, з Генриківської 

книги;  

- 1597 р. - перша оцінка мінеральних вод придворним лікарем 

Гохберга;  

- 1815 р. - 33 пацієнти перебувають у Щавно-Здруй;  

- 1910 р. - князями Пщинськими побудовано готель на 130 

номерів.  

Курортний характер Щавно-Здруя відомий ще з Середньовіччя. 

Воно багате на лікувальні води, багаті гідрокарбонатно-натрієвим 

вмістом [4]. Цілющі властивості вод вперше дослідив і підтвердив 

придворний лікар відомої пруської династії Гохбергів (Von Hochberg) 

– Каспар Швенкфельдт в 1597 році [4]. Хімічний склад вод, їх 

медичне використання та результати проведених аналізів описані в 
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брошурі під назвою «Поінформованість громадськості про оздоровчі 

заклади або лікувальні мінеральні води в Сілезії в Кодово, Рейнереці, 

Альтвассері, Шарлотенбруні, Зальцбруні та Флінсберзі». Це був 

переклад Давіда Фогеля книги вроцлавського лікаря й хіміка Йоганна 

Ґотфріда Моргенбессера, виданої 1774 року [4]. Місцеві мінеральні 

джерела «Мішко», «Домброва», «Млинаж» та «Березня» були відкриті 

на початку XVII століття. Щавно як курорт набуло популярності в 

першій половині 18 століття. 

У 19 столітті, завдяки Августу Земпліну, курорт було 

розширено, в селі збудовано курортний театр і парк [4]. Наступний 

період розвитку курорту припадає на початок 20 століття. У 1908-1911 

роках з ініціативи Яна Генрика XV Гохберга, князя фон Плесса, був 

побудований елегантний «Гранд-готель». У 1924 році принц фон 

Плесс та його дружина відкрили тут поле для гольфу на 24 лунки, яке 

незабаром стало приймати відомих гольфістів з усієї Європи [1;3;4]. 

Гохберги були власниками Щавна до 1934 року [4]. У 1946 році місто 

було включено до новоствореного Вроцлавського воєводства 

післявоєнної Польщі. У період з 1945 по 1946 рік використовувалося 

ім’я Solice Zdrój, але остаточно воно було прийнято в нинішньому 

вигляді. 

На курорті працює сучасний оздоровчий центр, де для лікування 

використовують гідро- та електротерапію, світлолікування, лазеро- та 

кріотерапію. Є свій Центр морського мікроклімату [1]. 

На сьогодні санаторна база курорту складається із більш ніж 

десяти великих оздоровниць із багатолітньою історією, як «Dom 

Zdrojowy», санаторій «Młynarz»,  санаторій «Pionier», оздоровчий 

cанаторій «Azalia» (Sanatorium Uzdrowiskowe Azalia), cанаторій 

«Корона Пястовська» (Sanatorium Korona Piastowska), cанаторій 

«Домбрувка» (Sanatorium Dąbrówka),  оздоровчий санаторій «Заціше» 

(Sanatorium Uzdrowiskowe Zacisze), санаторій Szczawno-Jedlina S.A., 

Центр реабілітації та курортології [3]. 

У санаторних закладах Щавно-Здруй можна скористатися 

лікуванням у таких напрямках:   

- лікувальна фізкультура: світлолікування, електролікування, 

водолікування;  

- кінезіотерапія: кріотерапія, кренотерапія;  

- ультразвукова терапія: масаж, магнітотерапія, 

лазеротерапія.  

https://sanatoria.medme.pl/sanatorium/azalia-sanatorium-uzdrowiskowe


195 

Лікування в санаторії Щавно-Здруй спрямоване на:  

- ревматологічні та отропедо-травматичні захворювання: 

дегенеративні зміни хребта та суглобів, стани після переломів кісток, 

ураження опорно-рухового апарату, ревматоїдний артрит, остеопороз;  

- захворювання нервової системи: невралгії, паралічі 

периферичних нервів, нервозність і стреси;  

- кардіологічні захворювання та гіпертонія: гіпертонія, стан 

після інфаркту, порушення кровообігу верхніх і нижніх кінцівок;  

- захворювання верхніх і нижніх дихальних шляхів: 

бронхіальна астма, емфізема, бронхоектатична хвороба, 

пневмоконіози, хронічні риніти, трахеїти та ларингіти;  

- захворювання органів травлення: післяопераційні стани 

жовчного міхура, гастроентерити, панкреатити та запалення жовчних 

шляхів, закрепи;  

- захворювання нирок і сечовивідних шляхів: хронічні 

цистити, сечокам’яна хвороба, стани після інфекцій сечовивідних 

шляхів; 

- захворювання ендокринної системи та обміну речовин: 

цукровий діабет I і II типу, подагра, ожиріння.  

Поряд із традиційним системним лікуванням у санаторних 

комплексах Щавно-Здруй, яке відбувається за призначенням лікарів, 

популярним є також оздоровлення широких мас населення у міських 

водних закладах, як от міські басейни та аквапарки, наприклад у 

сусідньому місті Нова Руда (Nowa Ruda) є два басейних комплекси 

(критий та закритий), де для послуг містян можна скористатися 

послугами водного масажу. Якщо говорити про оздоровлення поруч із 

Щавно-Здруй, то слід взяти до уваги центр активного відпочинку 

аквапарк «Aqua-Zdrój» [2]. Аквапарк «Aqua-Zdrój» призначений як для 

професійних плавців, так і для рекреаційних плавців у спортивному 

басейні, а також для тих, хто шукає розваг і відпочинку на трубчастих 

гірках або в рекреаційному басейні з численними водними 

атракціонами. Спортивний басейн довжиною 25 м, шириною 16 м і 

постійною глибиною 2 м. У ньому 6 треків (плюс два додаткових). Він 

промаркований та обладнаний відповідно до правил FINA, що дає 

можливість проводити національні та міжнародні змагання з 

плавання. Басейн обладнаний численними атракціонами: спортивний 

басейн 25 м; рекреаційний басейн; водно-повітряні лежаки; станції 

підводного масажу; бічні масажні станції; донні гейзери; водомети; 
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дитячий басейн з гірками; трубчасті водні гірки; пляж з шезлонгами. 

Аквапарк пристосований для людей з обмеженими фізичними 

можливостями. Обладнання рекреаційного басейну дозволяє 

проводити реабілітаційно-оздоровчу фізкультуру. Поряд з 

рекреаційним басейном також є два басейни джакузі на шість осіб. 

Для найменших є дитячий басейн площею близько 28 м2 і глибиною 

30 см з міні-гіркою, водним каскадом і струмком, а також пляж з 

шезлонгами. Однією з найбільших атракцій аквапарку є, безумовно, 

три трубчасті водні гірки, серед яких дві класичні, довжиною 100 м і 

60 м, і одна т.зв. турбогірка з коротким і крутим ходом 60 м. 

До складу банного комплексу (Saunarium) входять суха сауна 

(фінська), парова (турецька), ароматна трав’яна сауна та соляна ропа 

на дерев’яній вежі. Крім того, в зоні сауни також є зона відпочинку з 

розслаблюючими шезлонгами. Фінська сауна – це традиційна сауна, 

повністю виготовлена з дерева. У минулому її серцем було вогнище, в 

якому лежали розжарені камені, залиті водою для утворення пари; у 

даному закладі піч замінена електроплитами. Двофункціональні печі 

мають парогенератор і створюють умови, дуже схожі на традиційну 

сауну. Ефекти купання у фінській сауні це, перш за все: прискорення 

метаболізму, стимуляція метаболізму, прискорення серцебиття, 

підвищення температури тіла, інтенсивне потовиділення, розширення 

судин і стимуляція кровообігу. Турецька сауна – також називають 

паровою сауною або турецькою лазнею. Оптимальна температура 

парної – 45 °C, а вологість повітря – 100%. Через високу вологість такі 

сауни будують з керамічної плитки, пластику або загартованого скла. 

Пару можна збагатити ефірними маслами або трав’яними ароматами. 

Ванна в лазні активізує секреторні функції шкіри, стимулюючи її до 

позбавлення від шкідливих продуктів обміну і токсинів. Водяна пара 

глибоко проникає в шкіру і зволожує її. Сауна на травах – на перший 

погляд схожа на типову фінську сауну, однак він має дещо нижчу 

температуру (від 70 до 80 °C, з вологістю приблизно 10%). 

Додатковим фактором, що працює в сауні, є поєднання ароматів 

ефірних масел. Вони чудово впливають на дихальну систему, оскільки 

очищують дихальні шляхи. Різноманітні масла також призначені для 

того, щоб привести користувача сауни в стан глибокої релаксації. 

Соляна ропа на дерев’яній вежі – виготовляється з деревини хвойних 

порід (сосна, ялина), березових гілок і розсолів; на гілочки, покладені 

на дерев’яну конструкцію, насосами накачують розсіл, який вільно 
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обтікає ними, а його надлишки збирають у корито, поставлене на 

підлогу. Розподілений таким чином розсіл випаровується, утворюючи 

інтенсивний аерозоль у приміщенні. Соляна ропа насичує повітря 

йодом, бромом, кальцієм і цілим рядом інших мікроелементів. Йод 

розріджує слиз, бром розширює бронхи, а кальцій має протиалергічну 

дію. Крім перерахованого вище, така вежа із ропою також збагачує 

навколишнє середовище магнієм, натрієм, калієм і залізом. 
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Внутрішній туризм України сьогодні стрімко розвивається,  не 

зважаючи на сьогоднішню (2022 р.) епідеміологічну і військову 

ситуацію,  хоча не характеризується стабільним зростанням. Це 

пов’язано з цілим рядом чинників з якими зустрілася туристична 

індустрія України. Одним із них є економічна нестабільність в Україні 

і часткова закритість кордонів для осіб призивного віку. Відповідно 

все більш активно розвиваються як традиційні так і нові форми 

туризму на різних територіях України, що безпечно віддалені від зони 

бойових дій. 

Однією з таких територій, безперечно, можна назвати Українські 

Карпати. Як зазначають науковці, щороку Українські Карпати відвідує 

https://szczawnozdroj.pl/atrakcje
https://aqua-zdroj.pl/atrakcje-obiektu
https://sanatoria.medme.pl/uzdrowisko/szczawno-zdroj-przewodnik-uzdrowiskach
https://sanatoria.medme.pl/uzdrowisko/szczawno-zdroj-przewodnik-uzdrowiskach
https://pl.wikipedia.org/wiki/Szczawno-Zdr%C3%B3j
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велика кількість українських та іноземних туристів. Карпати стають 

все більш популярним місцем відпочинку, зокрема сьогодні, коли 

існують окремі обмеження, що пов’язані з поширенням 

коронавірусної інфекції  і військових дій на сході, півночі і півдні 

України. Сприятливі природно-кліматичні умови, багате 

біорізноманіття та цікава історико-культурна спадщина Українських 

Карпат створюють можливості для багатьох видів туризму [1].  

Особливо це простежується на високогірних хребтах і 

полонинах. У зв’язку із збільшенням кількості туристів в Українських 

Карпатах,  навантаження на природні екосистеми значно збільшилися. 

Якщо соціально-економічний аспект можна трактувати як позитивний, 

то екологічний – часто як негативний, оскільки надмірна концентрація 

туристів на окремих ділянках призводить до деградації природних 

комплексів. Найбільш актуальною є екологічна проблема з 

розвинутим пішохідним туризмом на вершини Говерли, Піп-Івана, 

озер Несамовите та Бребенескул, а також в околицях спортивної бази 

“Заросляк”, в урочищі Гаджина, де планують створення центру 

гірськолижного відпочинку. Те, що Українські Карпати піддаються 

антропогенним навантаженнями від пішого туризму уже не є 

новиною. Тепер до цього негативного явища додається ще і джипінг-

туризм. Проводять його безпосередньо на гірських територіях 

Українських Карпат і дуже часто на природо-заповідних ландшафтах 

та по руслах невеликих річкових потоків. Найбільш популярними 

місцями, де постійно проводяться джип-тури з великою кількістю 

позашляховиків, є хребет Свидовець і Боржава. Не менш популярною 

є Полонина Красна, як серед українців, так і серед іноземних 

автотуристів. Також сьогодні зустріти позашляховик можна й на 

Чорногірському хребті на висоті понад 2 000 тис. метрів біля гори 

Петрос і Піп Іван (гори входять до складу «Карпатського» 

Національного парку та Біосферного заповідника) [1].  

Екологічний туризм в Українських Карпатах дещо інший і 

суттєво відрізняється від екотуризму в європейських країнах. Часто 

екотуристичні ініціативи в Українських Карпатах перетворюються на 

різновид масового туризму [2]. 

Нами проводились дослідження щодо негативних наслідків для 

екосистем Боржави джипінг-туризму у районі курорту Пилипець. Це 

другий за висотою гірськолижний курорт в Україні, що розташувався 

біля невеликого селища Пилипець у Міжгірському районі. Селище 
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розміщене біля підніжжя двох гір − Гимби та Жид-Магури, що 

входять до гірського масиву Полонини Боржави. Щороку 

гірськолижний курорт «Пилипець» приймає все більше й більше 

гостей, збільшуючи туристичну та гірськолижну інфраструктури як 

зимою так і в інші пори року. Проте, як зазначає Олена Кравченко, 

директор Міжнародної благодійної організації «Екологія – Право – 

Людина» (ЕПЛ): «Боржавський хребет є природоохоронною 

територією міжнародного значення – об’єктом Смарагдової мережі 

Європи, затвердженим Постійним комітетом Бернської Конвенції, що 

є частиною екологічної мережі Українських Карпат» [3]. Відповідно, 

туризм і рекреація мали б врегульовуватись і узгоджуватись із 

природоохоронним законодавством України.  

В зимовий період  на гірськолижному курорті Пилипець активно 

катаються по засніжених схилах полонини, тому екосистеми не 

зазнають відчутних порушень. Тільки сходить сніг, як на полонину 

Боржава починають дряпатись з різних сторін на повнопривідних 

механізованих засобах байдужі відвідувачі і руйнувати все, що 

трапляється на їхньому шляху. Їхня мета, в більшості випадків  – 

вершина Гимба (Гемба) 1491 м, і далі по полонині за бажанням, 

оскільки омежень ніяких немає. 

На сьогодні на курорті Пилипець існує два найбільш поширених 

автомобільних маршрути на гору Гимба. Один із них «Маршрут А», 

на гору Гимба (див. рис.1, Маршрут А) починається з головної дороги 

біла готелю «Гостинний двір» у селі Пилипець.  Дорога проходить 

схилами південної експозиції полонини і через 4.4 км дорога виходить 

на просіку під канатною дорогою, пересікає її і дальше траверсом 

виходить на початок відрогу хребта Боржава. Це приблизно 6.5 км від 

початку маршруту. Ще один кілометр гребнем хребта, і на відстані 7.5 

км відвідувачі опиняються на вершині гори Гимба на висоті 1491м. Це 

автомобільний шлях від самого села до вершини гори. 

Більшість туристів замовляють джип послуги безпосередньо з 

верхньої станції підйомника, проїхавши 0.7 км туристи виїжджають на 

відріг хребта і на відстані 1740 м від старту доїжджають також до 

вершини гори Гимба (див. рис.1, Маршрут В). 
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Рис. 1. Маршрути руху джипінгу та мотокросингу на гору Гимба, 

2022 р. [4]. 

 

У власників транспортних засобів, що працюють за маршрутом 

с. Пилипець –  г. Гимба все чітко організовано і сплановано, на досить 

високому рівні, як в інтернеті, так і при в’їзді на курорт Пилипець 

розміщена реклама. Постійне чергування автомобілів з пропозицією 

виїзду на гору за різними маршрутами і різним сервісом.  У серпні 

2022 року, з 9.00 і до 16.00 год.  щогодини на гору Гимба проїжджало 

в середньому 12-15 автомобілів. Внаслідок такого активного 

транспортного руху, над Боржавою утворюється велика запиленість 

повітря, яку можна спостерігати з нижньої станції підйомника і з 
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інших місць.  

Найбільшою екологічною проблемою є нищення ґрунтового 

покриву, що призводить до ерозійних процесів. Використовуючи 

картографічні матеріали з ресурсу «Google Earth, Image 

Landsat/Copernikus», нами проведена метризація під’їзних шляхів, 

починаючи від верхньої станції підйомника і до вершини гори Гимба 

на маршруті В.  На рис. 2 можна побачити, що на вершину гори веде 

не одна дорога, а кілька доріг паралельно одна одній.  

 

 
Рис. 2. Ширина проїзної частини дороги на гору Гимба, 2022 р. [4]. 

 

Це пояснюється тим, що перша дорога вже непридатна і на ній 

почались ерозійні процеси, вона починає перетворюватись у яр. 

Відповідно прокладається друга, третя, а в окремих місцях вже можна 

нарахувати і до 6 таких смуг. На крутому схилі (рис.2, позиція 2 і 5) 

попередньо існував навіть 2-сторонній рух з острівцями розділу 

дороги. В таких місцях ширина дороги станом на серпень 22 року 

становила відповідно 41 і 57 м.  

Найбільше порушена екосистема самої вершини гори Гимба. 

Площа розміром 153 на 83 м (рис.2, позиція 8.9) практично повністю 

без рослинного покриву, розрита автомобільними коліями.  

Як стверджують місцеві жителі, навесні, після сходження снігу, 

зазвичай, старі дороги стають не придатними для користування і 

джипери поруч прокладають нову автомобільну трасу.  

Суть проблеми в тому, що в нашій державі це питання не 

врегульоване, тому прихильники покататись на джипах у гірських 

масивах приїжджають не тільки з усієї України, а й з-за кордону, де 

заборонений такий вид туризму і держава дбає про навколишнє 
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середовище. Джипінг завдає надзвичайно великої шкоди екосистемам, 

нищиться флора і фауна,  розвивається площинна і лінійна ерозія 

ґрунтів і корінних порід, змінюється гідрологічний режим і ін. За 

байдужості і бездіяльності місцевої, регіональної і державної влади, 

полонина Боржава втратить свою  природну красу  і туристичну 

привабливість. Вирішення проблеми  дуже просте: врегулювати і 

дотримуватись природоохоронного законодавства і забезпечити 

невідворотність покарання за його порушення. 
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Відновлення та промоція туристичної галузі України у 

поствоєнний період 2022‒2030 рр. потребує максимальних зусиль 

щодо розробки регіональних програм і стратегій сталого розвитку міст 

та регіонів, які найбільше постраждали від військових дій, внаслідок 

вторгнення країни-агресора. Одним з головних чинників у 

забезпеченні сталого розвитку є здатність об’єктів відбудови повністю 

нейтралізувати негативний вплив внутрішніх та зовнішніх факторів, 

що стали каталізаторами економічної та гуманітарної кризи, а також 

завдали значних збитків національному бізнесу, сфері послуг та 

http://epl.org.ua/announces/vryatuvaty-polonynu-borzhavu/
http://epl.org.ua/announces/vryatuvaty-polonynu-borzhavu/
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промисловості. Питання відновлення та подальшого розвитку 

туристичного бізнесу України на територіях тимчасово окупованих 

південних областей держави та його активна промоція на світових 

туристичних ринках сьогодні є особливо актуальною. Туристичний 

бізнес Херсонської, Запорізької, Донецької областей зазнав суттєвої 

руйнації і втратив основну частину свого потенціалу через окупацію 

рф. Водночас надію на швидке відновлення вселяє той факт, що 

південні регіони України володіють значною кількістю унікальних 

туристичних атракцій, що робить їх інвестиційно привабливими і 

створює передумови для формування принципово нового якісного 

туристичного продукту. 

Суттєвою туристичного перевагою південних регіонів України є 

не лише близькість до моря, але й неймовірно красиві місцевості, яким 

немає аналогів у світі. 

Рожеві озера, Херсонщина. Серед найвідоміших – Лемурійське 

та Геніченське. Лемурійське озеро вважається аналогом Мертвого 

моря, через значну концентрацію солі, до того ж вода в озері має 

яскраво рожевий колір. В Геніченському озері купання заборонено, 

але варто відвідати соляні лабіринти, які тягнуться до горизонту, там, 

де сонячне проміння відбивається від рожевої поверхні озера , 

утворюючи унікальне візуальне видовище.  

Олешківські піски, Херсонщина. Дана місцевість отримала 

назву «українська Сахара». Олешківські піски розташовані на півдні 

України за 30 км від Херсона. Локація є найбільшим піщаним 

масивом Європи і займає площу понад 200 тис. га. До окупації 

Олешківські піски відігравали роль плацдарму для подорожей на 

джипах, а також були популярною зоною для фотосесій. 

Заповідник «Асканія-Нова», Херсонщина. Це найстаріший 

степовий біосферний заповідник планети і найбільша степова 

заповідна територія Європи [7]. 

«Асканія Нова» є унікальною природною територією і займає 

площу понад 33 тис. га. Основи заповідника було закладено 

Фрідріхом-Фальц-Фейном понад сто років тому, тут у природному 

середовищі проживають рідкісні копитні тварини, до трьохсот видів 

птахів, понад 1000 різновидів членистоногих, 7 видів плазунів і 

земноводних. У зоопарку утримуються                    2,5 тисячі особин 

60 рідкісних видів, які підпадають під охорону різного рівня 

«Червоних книг» (регіональний червоний список, Червона книга 
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України, Європейського червоного списку, Червоного списку 

Міжнародного союзу охорони природи) і декількох міжнародних 

конвенцій – Вашингтонської, Бернської та Боннської [3]. В Асканії-

Новій знаходиться Великий Чапельський під – єдиний в Європі масив 

незайманих степових територій, де росте 368 рідкісних квітучих 

рослин. На території заповідника до початку війни туристи мали 

змогу відвідувати ботанічний сад, дендропарк, зоопарк, кафе, 

сувенірний ринок. Неподалік від території заповідника до окупації 

працювали заклади розміщення та стоянка для автомобілів. 

На території південних областей України є багато неординарних 

туристичних місць, однак не про всі з них є відомими серед широкого 

загалу туристів. 

Бірючий острів. Туристична природна атракція розташована 

неподалік Геніченська. Острів являє собою розширену кінцівку 

Федотової Коси. На сьогодні острів з’єднується з материком 

невеликим перешийком. Розміри острова незначні: довжина 20 км, а 

ширина - 5 км. На території острова створено Азово-Сиваський 

національний парк, де можна зустріти оленів, антилоп, лисиць, зайців, 

фазанів [6]. 

Кінбурнська коса - знаходиться на межі Миколаївської, 

Херсонської областей та Очаківського району. Косу оточують солоні 

води Ягорлицької затоки, Чорного моря і прісного Дніпро-Бузького 

лиману. Територія славиться віддаленістю від цивілізації, екологічною 

чистотою і практично повною відсутністю транспортних шляхів. 

Піщане узбережжя півострова плавно переходить в ковиловий степ з 

невеликою кількістю невисоких дерев. На території є понад 400 різних 

озер, лікувальні грязі. На території Кінбурзької коси гніздяться 

рідкісні види птахів, серед яких зустрічаються рожеві пелікани, 

орлани, фазани та лебеді [3]. 

Острів Джарилгач – найбільший острів України, оповитий 

легендами і міфами, знаходиться в акваторії Чорного моря. Острів ще 

називають «українськими Мальдівами», славиться своєю надзвичайно 

прозорою водою, білосніжним піском і мальовничими природними 

пейзажами. Протяжність острова складає 42 км, а ширина в деяких 

місцях всього кілька метрів. У періоди посухи і відливу на Джарилгач 

можна дійти пішки з сусіднього селища Лазурне. На острові ростуть 

унікальні рослини, проживають морські птахи і рідкісні види тварин. 

Часто, поблизу берегів можна помітити дельфінів. Також тут є 
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численні артезіанські джерела. 

Парк мегалітів, Запорізька область.  Парк розташований 

неподалік села Салтичія, тут на місці колишнього гранітного кар’єру 

було створено парк мегалітів на горі Оба-Таш. Поблизу підніжжя гори 

було виявлено поселення бронзової епохи. Парк являє собою 

реконструкцію стародавніх культових споруд різних часів і народів.  

Унікальні туристичні атракції південних областей України, що 

знаходяться під тимчасовою окупацією росії потребують захисту і 

спеціальних заходів промоції, що сприятиме відновленню 

туристичного руху на цих територіях у поствоєнний період. 

На даний момент запропоновано Стратегію сталого розвитку 

України до 2030 року, а також окреслено основні механізми 

просування туристичних продуктів на територіях, які постраждали під 

час повномасштабного вторгнення країни-агресора. Основною візією 

стратегії відновлення та відбудови України у післявоєнний період є: 

Україна – провідна демократична європейська держава, що формує 

вектор безпеки Європи, має унікальне географічне розміщення і є 

комфортною та безпечною країною для проживання освіченого 

населення, що працює в інноваційно-креативних галузях економіки. 

Виходячи з даних положень, основною місією держави є забезпечення 

інноваційно-креативного зростання національної економіки та 

створення комфортних і безпечних умов для проживання освіченого і 

здорового населення [4]. 

Отже, приймаючи до уваги вищезазначене, доцільно в межах 

чинної Стратегії розвитку туризму та курортів на період до 2026 року 

[5] доповнити її мету реалізації наступним чином: метою реалізації 

Стратегії є формування сприятливих умов для активізації розвитку 

сфери туризму та курортів згідно з міжнародними стандартами якості 

та безпеки з урахуванням європейських цінностей, перетворення її на 

високорентабельну, інтегровану у світовий ринок 

конкурентоспроможну сферу, що забезпечує прискорення соціально-

економічного розвитку регіонів і держави в цілому, сприяє 

підвищенню якості життя населення, гармонійному розвитку і 

консолідації суспільства, популяризації України у світі як безпечної 

для відвідування держави. 

У контексті Стратегії сталого розвитку України у поствоєнний 

період  промоція туристичних продуктів на унікальних природних 

територіях південних регіонів держави виступає як дієвий інструмент 
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диверсифікації економічної діяльності країни, сприяє формуванню 

нових робочих місць, що є основним чинником підвищенню рівня 

добробуту населення. Дієвим фактором промоції південних областей 

України може стати просування туристичного бренду «Ukraine is new 

horizons». Заходи пов’язані з просуванням бренду включають в себе 

детальний аналіз ресурсного, соціального, туристичного, 

інноваційного, військово-політичного та природно-рекреаційного 

потенціалу Півдня. 

Промоція туристичних природних ресурсів має значні 

можливості досягнути своєї основної мети – якнайшвидше відродити 

туристичний рух у поствоєнному періоді. Реалізації мети сприятимуть 

такі фактори: посилення інтеграційних процесів до Європейського 

союзу, фінансова підтримка іноземних партнерів на державному та 

регіональному рівнях, увага світової спільноти до відновлювальних 

процесів в Україні, грантова підтримка міжнародних організацій, 

формування туристичного бренду у рамках єдиної державної 

концепції [3]. 

Інвестиційний фактор виступає одним з ефективних 

інструментів  промоції туристичних продуктів на територіях 

Миколаївської, Херсонської, Запорізької, Донецької областей. В 

перспективі у поствоєнному періоді розподіл інвестицій має 

відбуватися на трьох рівнях: 

‒ за основними напрямами туризму (на основі аналізу їх 

пріоритетності); 

‒ за інвестиційними туристичними проєктами (з урахуванням 

показників інвестиційної ефективності); 

‒ за регіональними ознаками (для тих областей, які зазнали 

найбільших збитків, внаслідок прямих дій країни-агресора). 

Таким чином, промоція перспективних унікальних туристичних 

атракцій півдня України потребує чітко скоординованої взаємодії 

громадянського суспільства, держави, іноземних партнерів та 

інвесторів. Ця теза цілком і повністю підтверджується на численних 

прикладах успішної взаємодії суб’єктів туристичного бізнесу в 

країнах, що свого часу були учасниками воєнних конфліктів (Грузія, 

Хорватія, Кіпр, Ізраїль). 

Концептуальні засади відновлення  і промоції туристичного 

потенціалу південних областей України, що зазнали тимчасової 

окупації у поствоєнні часи полягають у формуванні і становленні 



207 

стійкої системи поглядів на визначення майбутнього вектору розвитку 

вітчизняного туризму в контексті розробки стратегії її поствоєнного 

відновлення та розбудови. При цьому стратегічними орієнтирами 

виступають: розгалуженість інфраструктури туристичних сервісів і 

цифровізації рішень; розвиток туризму за трьома рівнями (за 

напрямами туризму, за інвестиційними проєктами, за регіональною 

ознакою) та формування конкурентних переваг України; просування 

унікального бренду ексклюзивних туристичних атракцій Півдня 

України на міжнародних туристичних ринках за кордоном. 
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ВПЛИВ ПАНДЕМІЇ COVID-19  

НА ТУРИСТИЧНУ ГАЛУЗЬ УКРАЇНИ 

 

Ірина Мункачій 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Пандемія коронавірусу COVID-19 є найбільшим випробуванням, 

з яким зіткнувся світ з часів Другої світової війни. Пандемія COVID-

19 найбільше вдарила по туристичній галузі. Через пандемію 

коронавірусу світовий туристичний потік скоротився на 65%. За вісім 

місяців 2020 року кількість міжнародних рейсів скоротилася на 70%. 

Це призвело до збитків у розмірі 730 млрд дол. і під загрозою 

зникнення понад 120 млн робочих місць. Україна не є винятком. 

Офіційні дані свідчать, що український туристичний бізнес втратив 

щонайменше 1,5 млрд дол., а тисячі працівників української 

туристичної галузі залишилися без роботи. 

У 2020 році в Україні відбулося падіння туристичних прибутків 

на рівні 58‒78% порівняно з 2019 роком. Показники падіння загальних 

потоків у весняно-літній період продемонстрували значну від’ємну 

тенденцію: на 100% навесні і на 80% влітку. У другому кварталі 2020 

року вітчизняна туристична галузь знизилась на 82%. Більше 80% 

туристичних компаній були змушені заявити про збитки до кінця 2020 

року. 9% з цих 80% збанкрутували. 

Сьогодні в Україні темпи впровадження заходів підтримки 

туристичного сектора значно відстають, що ставить під загрозу 

конкурентоспроможність галузі на глобальному ринку туристичних 

послуг. 

Частка туризму в економіці України в цілому є предметом 

інтенсивного обговорення, а за офіційною статистикою на туризм 

припадає близько 3-4% ВВП, що значно нижче середнього 

міжнародного рівня (еквівалентно 10%). 

Тому туризм фактично не враховується при формуванні 

економічної політики на національному рівні. Дані Всесвітньої 

туристичної організації підтвердили розрахунки внутрішніх експертів, 

які визначили цю частку приблизно як 9% ВВП України. Це дає 

підстави вважати, що цей показник є більш важливим для економіки 

України, ніж раніше. 
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Що стосується наслідків пандемії COVID-19 у туристичній 

сфері, то Україна перебуває у відносно хорошому стані, ніж більшість 

країн, оскільки частка внутрішніх та виїзних подорожей значно вища 

вхідного потоку. 

Українська туристична галузь не отримала оперативної та 

системної відповіді з боку влади в реалізації можливих заходів щодо 

підтримки туризму, порівняно із заходами, які вживають уряди 

сусідніх країн та країн-членів ЄС. Це ще більше погіршує роботу 

малого та середнього бізнесу, які працюють у сфері туризму, 

гостинності та розваг.  

Наприкінці 2019 року за ініціативи Європейського Банку 

Реконструкції і Розвитку та за участю зовнішніх партнерів 

підготовлено документ “Дорожня карта конкурентоспроможного 

розвитку сфери туризму в Україні”, що став результатом інтенсивної 

роботи для всіх зацікавлених сторін туристичної сфери в Україні. 

До кризи COVID-19 туристична галузь України покращувалася 

після різкого спаду через події 2014 р. На сьогодні, за різними 

оцінками, приблизно 7-10%, активно обговорюється внесок туризму у 

національну економіку. 

Пов’язана з туризмом економіка України значною мірою 

залежить від внутрішнього туризму, а також внутрішньої складової 

виїзного туризму. При цьому в’їзний потік з-за кордону становить 

трохи більше третини усієї економіки національного туризму. 

Порівняння: у середньому частка в’їзного туризму в загальній сумі 

туристичних витрат у країнах ЄС складає 90%. 

Уряд України продовжує зусилля щодо мінімізації впливу 

наслідків пандемії на національну економіку країни та пропонує низку 

фінансових заходів, покликаних пом’якшити вплив цих наслідків на 

життя населення, бізнес та економіку. 

Туризм традиційно вважався відносно малим сектором 

національної економіки і тому не отримав жодних конкретних та 

практичних заходів щодо мінімізації впливу пандемії COVID-19. 

З іншого боку, уряд реструктуризував Департамент туризму та 

курортів Міністерства економіки та торгівлі України, створивши 

Державне агентство з розвитку туризму. Наразі тривають зусилля 

щодо зміцнення позицій Держагентства за рахунок людських ресурсів 

та фінансової підтримки з державного бюджету. 

Уряд України затвердив план стимулювання економіки для 
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подолання наслідків пандемії COVID-19. План включає ініціативи у 

сферах: доступ до фінансування, доступ до ринків, дерегуляція, 

модернізація та розвиток, доступ до інфраструктури. Сектор  туризму 

частково зазначений у Розділі 2.6. Послуги, ініціативи яких  

розташовані в матриці індикативної оцінки економічного ефекту або 

складності впровадження ініціатив. 

Кабінет Міністрів України виділив 1 млрд грн з фонду боротьби 

з COVID-19 на підтримку культури і туризму.  

Верховна Рада України ухвалила закон про державну підтримку 

сфери культури, креативних індустрій і туризму у зв’язку з дією 

обмежувальних заходів, пов’язаних із поширенням Covid-19.   

При розробці антикризового плану з подолання наслідків впливу    

COVID-19 на туристичний  сектор в Україні необхідно враховувати 

рекомендації Глобального кризового комітету з туризму, які 

розподілені за трьома основними напрямами. 

1. Управління кризою та пом’якшення наслідків: збереження 

робочих місць; підтримки самозайнятих працівників; забезпечення 

ліквідності; сприяння розвитку навичок та перегляду податків, зборів 

та норм, що стосуються подорожей та туризму.  

2. Забезпечення стимулу та прискорення відновлення, зокрема 

надання фінансових стимулів, включаючи сприятливу податкову 

політику; скасування  

обмежень на поїздки, як тільки це дозволить ситуація; сприяння 

спрощенню оформлення віз; підвищення довіри споживачів.   

3. Підготовка до майбутнього: приділяти більше уваги ролі 

туристичного сектору в економіці країни та досягненні цілей сталого 

розвитку; розробляти плани готовності до викликів майбутнього та 

використовувати цю можливість для переходу до циркулярної 

економіки.  

 

Список використаних джерел: 

1. COVID-19 is a ticking time bomb for Europe’s tourism industry : 

https://www.eesc.europa.eu/en/news-media/news/covid-19-ticking-time-bomb-

europes-tourism-industry-says-eesc  

2. EU tourism sector during the coronavirus crisis: 

https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2020/652008/EPRS_BRI(

2020)652008_EN.pdf 

3. European Tourism Trends & Prospects Q2/2020: https://etc 

corporate.org/uploads/2020/07/ETC-Quarterly-Report-Q2-2020_Final-

https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2020/652008/EPRS_BRI(2020)652008_EN.pdf
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2020/652008/EPRS_BRI(2020)652008_EN.pdf
https://etc/
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Public.pdf   

4. OECD Policy Responses to Coronavirus (COVID-19): 

http://www.oecd.org/coronavirus/policy-responses/developing-countries-and-

development-co-operation-what-is-at-stake-50e97915/ 

5. The EU helps reboot Europe’s tourism | European Commission: 

https://ec.europa.eu/info/live-work-travel-eu/health/coronavirus-response/travel-

during-coronavirus-pandemic/eu-helps-reboot-europes-tourism_en 

6. The EU helps reboot Europe’s tourism | European Commission: 

https://ec.europa.eu/info/live-work-travel-eu/health/coronavirus-response/travel-

during-coronavirus-pandemic/eu-helps-reboot-europes-tourism_en  

7. Tourism and transport: Commission’s guidance on how to safely resume 

travel and reboot Europe’s tourism in 2020 and beyond: 

https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/IP_20_854   

8. Tourism and transport: Commission’s guidance on how to safely resume 

travel and reboot Europe’s tourism in 2020 and beyond: 

https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/IP_20_854   

9. World Travel and Tourism Council (WTTC): https://etc-

corporate.org/uploads/2020/07/ETC-Quarterly-Report-Q2-2020_Final-

Public.pdf 

 

 

KONCEPCJA MIĘDZYNARODOWEGO  

SZLAKU PAMIĘCI KSIĘDZA EMILIANA KOWCZA – 

BOHATERA UNIWERSALNEGO 

 

Andrzej Pawłowski 

Akademia Nauk Stosowanych Wincentego Pola w Lublinie 

Lublin, Polska 

 

Referat przedstawia koncepcję utworzenia międzynarodowego szlaku 

poświęconego pamięci ukraińskiego księdza Emiliana Kowcza (1884-

1944), nawiązując do idei prezentowanej podczas ubiegłorocznej edycji 

(2021 r.) Międzynarodowej Konferencji we Lwowie (Pawłowski 2021). 

Celem projektu jest popularyzacja postaci i dzieła niezwykłego 

greckokatolickiego kapłana jako wzoru godnego naśladowania - zarówno w 

warunkach: pokoju, wojny i okupacji - poprzez stworzenie szlaku pamięci 

przedstawiającego miejsca i obiekty związane z bohaterem. 

Ksiądz Emilian Kowcz zawsze, w sposób bezkompromisowy, 

opowiadał się po stronie najsłabszych i pokrzywdzonych. Po pierwszej 

http://www.oecd.org/coronavirus/policy-responses/developing-countries-and-development-co-operation-what-is-at-stake-50e97915/
http://www.oecd.org/coronavirus/policy-responses/developing-countries-and-development-co-operation-what-is-at-stake-50e97915/
https://ec.europa.eu/info/live-work-travel-eu/health/coronavirus-response/travel-during-coronavirus-pandemic/eu-helps-reboot-europes-tourism_en
https://ec.europa.eu/info/live-work-travel-eu/health/coronavirus-response/travel-during-coronavirus-pandemic/eu-helps-reboot-europes-tourism_en
https://ec.europa.eu/info/live-work-travel-eu/health/coronavirus-response/travel-during-coronavirus-pandemic/eu-helps-reboot-europes-tourism_en
https://ec.europa.eu/info/live-work-travel-eu/health/coronavirus-response/travel-during-coronavirus-pandemic/eu-helps-reboot-europes-tourism_en
https://etc-corporate.org/uploads/2020/07/ETC-Quarterly-Report-Q2-2020_Final-Public.pdf
https://etc-corporate.org/uploads/2020/07/ETC-Quarterly-Report-Q2-2020_Final-Public.pdf
https://etc-corporate.org/uploads/2020/07/ETC-Quarterly-Report-Q2-2020_Final-Public.pdf
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wojnie światowej, w okresie II Rzeczypospolitej, bronił praw społeczności 

ukraińskiej. Po wkroczeniu armii sowieckiej w 1939 r. wspierał rodziny 

polskich oficerów i policjantów zsyłanych na Syberię. Wreszcie - od 

niemieckiej agresji w1941 r. na Związek Sowiecki z determinacją ratował 

Żydów przed bestialstwem hitlerowskich okupantów - aż do męczeńskiej 

śmierci (1944 r.) w obozie koncentracyjnym „KL Lublin”, nazywanym 

„Majdankiem”. Ksiądz Kowcz nie zwracając uwagi na tragiczne 

okoliczności i pomimo zagrożenia własnego życia, niósł pomoc tym, którzy 

jej najbardziej potrzebowali – bez względu na narodowość czy wyznanie 

religijne (Kruk  2020). 

Miejscowości w sposób szczególny związane z postacią księdza 

Kowcza, które winny stanowić „kręgosłup” szlaku pamięci to: 

 Kosmacz – miejsce urodzenia (1884 r.) i wczesnych lat 

dzieciństwa; 

 Kołomyja – nauka w gimnazjum (1903-1904); 

 Przemyślany – praca duszpasterska (proboszcz parafii 

greckokatolickiej) i społecznikowska – dla dobra lokalnych społeczności 

(1922 – 1942); 

 Lwów – nauka w Gimnazjum Państwowym, liczne kontakty z 

metropolitą Andrzejem Szeptyckim, więzienie gestapo przy dawnej ul. 

Łąckiego (1942-1943); 

 Lublin – więzień niemieckiego obozu koncentracyjnego „KL 

Lublin” (1943 – 1944). 

Największe znaczenie, jako serce szlaku, z pewnością miałyby 

Przemyślany (Peremyszlany), gdzie ksiądz Emilian Kowcz realizował 

zasadniczą część (najdłuższy etap) swojej misji życiowej i gdzie pamięć o 

Nim jest ciągle żywa (m.in. ulica E. Kowcza, pomnik księdza E. Kowcza). 

Tu ksiądz Kowcz był animatorem nie tylko życia religijnego, ale również 

społeczno-kulturalnego - liczne inicjatywy, jak np.: remont cerkwi św. 

Mikołaja, organizacja Domu Narodowego, czytelni „Proswity”, księgarni, 

sali teatralnej, przedszkola, siedziby banku i hurtowni spółdzielczej. W 

rejonie Przemyślan ważne dla funkcjonowania szlaku z pewnością byłyby 

okoliczne miejscowości: Siworogi (budowa cerkwi – wbrew zakazowi 

władz administracyjnych), Korosne i Uniów (klasztor Ojców Studytów). 

Ponadto, na uwagę i pełniejsze rozpoznanie zasługują również 

miejsca związane z okresem służby księdza Kowcza jako kapelana 

Ukraińskiej Armii Halickiej (UHA). 

W perspektywie rozwoju szlaku, jako uzupełnienie jego głównego 
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przebiegu („kręgosłupa”) - poza terytorium Ukrainy i Polski, duże 

znaczenie miałyby także miasta na południu Europy: 

 Rzym – studia na Papieskim Uniwersytecie Urbaniana (1905-

1911); 

 Kozarac (w Bośni - okręg Prijedor) – praca misyjna (proboszcz) 

w środowisku kolonistów - imigrantów ukraińskich w okresie cesarstwa 

austro-węgierskiego (1912-1915). 

Szlak, poza odpowiednim wyeksponowaniem postaci księdza 

Emiliana Kowcza – jako bohatera uniwersalnego, prezentowałby także 

walory przyrodniczo-kulturowe poszczególnych miejscowości i regionów 

(w tym bogactwo etnograficzne Huculszczyzny). 

Głównym założeniem organizacyjnym i warunkiem koniecznym dla 

realizacji proponowanego szlaku jest włączenie się w jego przygotowanie, 

a następnie funkcjonowanie, społeczności miejscowości położonych na 

jego przebiegu, to jest: szkół, uczelni wyższych, wspólnot religijnych czy 

lokalnych organizacji turystycznych, z wykorzystaniem miejscowych: 

regionalistów i krajoznawców. Dla gospodarzy terenów/ośrodków 

recepcyjnych zaangażowanie w projekt stanowiłoby okazję do pogłębienia 

wiedzy o dziele księdza Emiliana Kowcza. Zatem szlak pamięci służyłby 

nie tylko wędrującym śladami bohatera, ale również społeczności lokalnej. 

Biorąc pod uwagę inspirującą rolę dziedzictwa księdza Kowcza można 

mówić o efekcie sprzężenia zwrotnego, które może przejawić się 

oddziaływaniem tej niezwykłej postaci zarówno na przygotowujących 

projekt, jak i turystów korzystających w przyszłości ze szlaku. Można to 

zilustrować w formie schematu (gdzie „O” oznacza organizatorów/ośrodki 

recepcyjne, „T” – turystów/ruch turystyczny): 

 
Szlak adresowany byłby do możliwie jak najszerszej grupy 

odbiorców, reprezentujących różne grupy wiekowe, zawodowe i społeczne, 

bez względu na wyznanie (lub jego brak) i narodowość. Wynika to z 

uniwersalizmu misji księdza Kowcza. Międzynarodowy szlak mógłby 

stanowić dodatkowo płaszczyznę współpracy w kontaktach miast 
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partnerskich np.: Przemyślany – Łosice (woj. mazowieckie, Polska) czy 

Kołomyja – Nysa (woj. dolnośląskie, Polska).  

Wartościowym źródłem wiedzy o działalności księdza Emiliana 

Kowcza, które można wykorzystać w przygotowaniu szlaku pamięci, są: 

publikacje książkowe (m.in. Kruk 2020), witryny internetowe, w tym 

audycje radiowe, a przede wszystkim film dokumentalny w reżyserii 

Grzegorza Linkowskiego „Proboszcz Majdanka” (w wersjach językowych: 

polskiej i ukraińskiej: https://youtu.be/8cvoiHJwNTA) – przykłady poniżej, 

w „Liście materiałów źródłowych”. 

W 1999 r. Żydowska Rada Ukrainy nadała księdzu Emilianowi 

Kowczowi tytuł „Sprawiedliwego wśród Narodów Świata”. Podczas 

wizyty we Lwowie 27 czerwca 2001 r. papież Jan Paweł II ogłosił 

błogosławionymi 28 męczenników za wiarę, a wśród nich księdza Emiliana 

Kowcza (Kruk 2020). W  grudniu 2003 r. imieniem księdza Kowcza 

nazwano rondo na skrzyżowaniu ulic: Armii Krajowej i Jana Pawła II w 

Lublinie. W październiku 2021 r. w Lublinie na Majdanku odsłonięto 

pomnik bohaterskiego kapłana. Według słów prezesa Fundacji Kultury 

Duchowej Pogranicza - ks. dr Stefana Batrucha pokazuje człowieka w 

sensie uniwersalnym, który usiłuje podnieść ciężar ponad jego siły. 

Warto przywołać kilka wypowiedzi podkreślających znaczenie 

wielkiego dziedzictwa ukraińskiego kapłana: 

 Konsul Generalny Ukrainy w Lublinie Wasyl Pawluk powiedział o 

księdzu E. Kowczu: …łączył wszystkie narody, i Polaków i Żydów i 

Ukraińców... Chciałbym, żeby takich ludzie było jak najwięcej między 

nami, którzy by łączyli nas wszystkich, w Europie i na świecie; 

 profesor Adam Daniel Rotfeld (były Minister Spraw 

Zagranicznych Rzeczypospolitej Polski), cytując wiersz wielkiego 

ukraińskiego poety Iwana Franko „Kamieniarze” – o trudzie wykuwania 

drogi do prawdy, mówił podczas uroczystości w Muzeum na Majdanku w 

Lublinie w lutym 2004 r.: Jednym z tych, którzy wykuwali drogę do 

prawdy, był Błogosławiony Emilian Kowcz. A do nas należy troska o to, by 

gorzkie słowa poety nie sprawdziły się i by pamięć o Sprawiedliwych 

Ukrainy była częścią historycznej świadomości naszych narodów; 

 Zwierzchnik Kościoła Greckokatolickiego Arcybiskup Większy 

Światosław Szewczuk napisał w 2017 r.: Osoba Emiliana Kowcza jest 

świadectwem zdolności człowieka do czynienia cudów w warunkach 

ogromnego, wszechogarniającego zła, które staje się codziennością; 

 Prezydent Miasta Lublina dr Krzysztof Żuk, w Słowie wstępnym do 

https://youtu.be/8cvoiHJwNTA
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publikacji pt. „Błogosławiony Emilian Kowcz Proboszcz Majdanka” 

przygotowanej w 2020 r. w Lublinie na podstawie książki Kowczeh otcia 

Kowcza (Arka księdza Kowcza), napisał: Błogosławiony Emilian Kowcz, 

nazywany Proboszczem Majdanka, jako kapłan greckokatolicki swoim 

poświęceniem zapisał się w historii XX w.. Starał się jednać ludzi różnej 

narodowości i wiary, do końca swojej misji broniąc Polaków i Ukraińców, 

z determinacją ratując Żydów. W KL Lublin, nazywanym Majdankiem, 

pełnił posługę duszpasterską i uznając ja za swoją misję, w poczuciu 

odpowiedzialności za współwięźniów, poniósł śmierć męczeńską. 

W styczniu 2017 r. Burmistrz Miasta Przemyślany Ołeksandr Zozula 

wyraził ufność: Mamy nadzieję, że turystyka religijna pomoże nam 

rozwinąć nowoczesną infrastrukturę i stanie się motorem nowych 

projektów społecznych (Kruk 2020). 

W przyszłości szlak poświęcony błogosławionemu księdzu E. 

Kowczowi mógłby wzbogacić szerokorozumiany produkt turystyczny 

pogranicza polsko-ukraińskiego, wpisując się tym samym w uniwersalne 

wartości, jakie niesie turystyka - m.in. funkcja: promocji wartości 

religijnych i kształtowania sprawiedliwości społecznej (Pawłowski 2021). 

 

Lista materiałów źródłowych: 

1. Kruk O. Błogosławiony Emilian Kowcz Proboszcz Majdanka – Kowczeh 

otcia Kowcza (Arka księdza Kowcza), Wydawnictwo Archidiecezji Lubelskiej 

“Gaudium”, Lublin 2020, - ss. 172 

2. Pawłowski A. Eufunkcje i niematerialne wartości turystyki międzynarodowej 

na pograniczu polsko-ukraińskim w aspekcie kształcenia kadr w dziedzinie 

turystyki, [w:] Geografija, ekonomika i turizm: nacionalnij ta miżnarodnij 

doswid, Materiali XV Miżnarodnoj naukowoj konferencii, 8 września 2021 r., 

Ministerstwo Oświaty i Nauki Ukrainy, Lwowski Narodowy Uniwersytet im. 

Iwana Franki, Wyższa Szkoła Społeczno-Przyrodnicza im. Wincentego Pola w 

Lublinie, Ekołogo-Geograficznij Fond, Lwów, - s. 204-209 

3. https://youtu.be/8cvoiHJwNTA (dostęp: 21.09.2022 r.) 

4. https://dzieje.pl/dziedzictwo-kulturowe/powstanie-pomnik-ks-emiliana-

kowcza-proboszcza-majdanka (dostęp: 21.09.2022 r.) 

5. https://www.niedziela.pl/artykul/26062/nd/Proboszcz-Majdanka (dostęp: 

21.09.2022 r.) 

6. https://dziedzictwo.ekai.pl/@@lublin_kowcz (dostęp: 21.09.2022 r.) 

7. http://cerkiew.org/2018/08/23/reportaz-mariusza-kaminskiego-emilian-

kowcz-proboszcz-majdanka/ (dostęp: 21.09.2022 r.) 

 

https://youtu.be/8cvoiHJwNTA
https://dzieje.pl/dziedzictwo-kulturowe/powstanie-pomnik-ks-emiliana-kowcza-proboszcza-majdanka
https://dzieje.pl/dziedzictwo-kulturowe/powstanie-pomnik-ks-emiliana-kowcza-proboszcza-majdanka
https://www.niedziela.pl/artykul/26062/nd/Proboszcz-Majdanka
https://dziedzictwo.ekai.pl/@@lublin_kowcz
http://cerkiew.org/2018/08/23/reportaz-mariusza-kaminskiego-emilian-kowcz-proboszcz-majdanka/
http://cerkiew.org/2018/08/23/reportaz-mariusza-kaminskiego-emilian-kowcz-proboszcz-majdanka/
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ТУРИСТИЧНИЙ ПОТЕНЦІАЛ ТЕРИТОРІЇ – ЯК ОСНОВА 

РОЗВИТКУ ТУРИЗМУ 

 

Наталія Паньків 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Сучасний стан опрацьованості проблеми, пов’язаної з розвитком 

туризму в межах будь-якої території, засвідчує зацікавленість 

питанням туристичного потенціалу та туристичних ресурсів. 

Різноманітність наукових поглядів та трактувань з цього приводу ще 

раз підтверджує актуальність досліджуваної проблеми, адже 

важливим фактором розвитку туризму будь-якої території є наявність 

туристичного потенціалу. За останні роки цей термін став часто 

вживатись в туристичній літературі. Проте зрозуміти конкретний 

зміст цього терміну часто дуже складно попри відсутність 

загальноприйнятного професійного його трактування та ототожнення 

з туристичними ресурсами (табл.1.1). 

Таблиця 1.1. 

Тлумачення терміну «Туристичний потенціал» різними 

авторами 

Вікіпедія  Туристичні ресурси – сукупність природно-

кліматичних, оздоровчих, історико-культурних, 

пізнавальних та соціально-побутових ресурсів 

відповідної території, які задовольняють різноманітні 

потреби туриста. 

Закон України «Про 

туризм» 

Туристичними ресурсами України є пропоновані або 

такі, що можуть пропонуватися, туристичні пропозиції 

на основі та з використанням об'єктів державної, 

комунальної чи приватної власності. 

Любіцева О.О. Туристичні ресурси – це частина туристсько-

рекреаційного потенціалу певної території, яка 

включена до складу туристичного продукту і підлягає 

реалізації з туристичною метою 

Захаренко Н.Г.  Туристичний потенціал – це сукупність різних 

матеріальних і нематеріальних потенцій, які формують 

туристичний інтерес до певної території і стають 

основою діяльності з виробництва та споживання 

туристичного продукту, а також є необхідними для 

здійснення управління, контролю і розвитку 

виробництва і споживання продуктів туристичного 

комплексу території відповідно до принципів стійкого 
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економічного розвитку 

Дроздов А.В. Туристично-рекреаційний потенціал – сукупність 

пов’язаних із певним об'єктом (територією) природних і 

рукотворних тіл та явищ, а також умов, можливостей і 

засобів, придатних для формування туристичного 

продукту та здійснення відповідних турів, екскурсій, 

програм. 

 Коваль П.Ф., Андрєєва 

Г.П. 

Туристичний потенціал території – ємне, 

багатоаспектне поняття, що охоплює сукупність 

природних, етнокультурних та соціально-історичних 

ресурсів, а також наявної господарської і 

комунікаційної інфраструктури території, що служать 

чи можуть служити передумовами розвитку певних 

видів туризму  

Ніколаєнко Т.В. Туристично-рекреаційний потенціал території – 

сукупність природних, культурно- історичних, 

соціально-економічних, геополітичних та інших 

передумов для організації рекреаційної діяльності на 

певній території. 

 Шабаліна Н.В.  Туристично-рекреаційний потенціал – це сукупність 

туристично-рекреаційних ресурсів, їхніх 

територіальних поєднань і умов, що сприяють 

задоволенню потреб населення в туристичній та 

рекреаційній діяльності. 

 

Так, в статті Радченко Е.Є. «Теоретичні основи формування та 

розвитку туристичного потенціалу регіону»  розглянуто актуальні 

питання розвитку туристичної сфери регіону. Визначено поняття 

«туристичний продукт регіону» та «туристична пропозиція регіону». 

Досліджено питання формування та розвитку туристичного 

потенціалу регіону та визначено поняття «туристичний потенціал 

регіону».  Визначено, що до ресурсних складових туристичного 

потенціалу регіону відносяться: природньо-кліматичні ресурси, 

історико-архітектурні ресурси, соціально-культурні ресурси, 

економічні ресурси, інфраструктурні ресурси, інституційні ресурси, 

подієві ресурси та маркетингові ресурси. 

  Божук Тетяна в монографії «Рекреаційно-туристичні дестинації: 

теорія, методологія, практика» зауважує, що рекреаційно-туристичний 

потенціал охоплює поняття: 1)рекреаційний потенціал – як природну 

складову; 2) туристичний потенціал (культурно-історичну спадщину) 

– як антропогенну складову – музеї, памятки культури, архітектури, 

археології, традиції, народні промисли тощо.    В статті «Теоретичні 

засади дослідження туристично-рекреаційного потенціалу» Огієнко 
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А.В. та Огієнко М.М. також  зазначають, що в науковій літературі 

немає єдиного загальноприйнятого терміну «туристично-рекреаційний 

потенціал», а його визначення є досить складним.       Очевидним є те, 

що кожен з авторів має власне змістовне наповнення поняття 

«туристично-ресурсний потенціал», що ускладнює уніфікацію цього 

терміну. З нашої точки зору, туристично-ресурсний потенціал 

території формують сукупність природних, культурно-історичних та 

соціально-економічних передумов для організації туристичної 

діяльності в межах конкретної території. 

Туристичний потенціал за структурою поділяють на дві групи -  

туристичні ресурси та туристичну інфраструктуру. Що, в свою чергу, 

містять відповідні підгрупи.   Туристичні ресурси та туристична 

інфраструктура містять спільну підгрупу – соціально-економічні 

ресурси, куди входять трудові, інформаційні, управлінські, 

матеріально-технічні та інші структурні складові.  

 Для визначення напрямків та перспектив розвитку туристичного 

потенціалу території необхідно: 

а) виявлення потенціалу; 

б) оцінка потенціалу; 

в) оцінка сучасного стану його використання; 

г) оцінка можливостей інтенсифікації його використання; 

д) оцінка факторів, що стримують розвиток туризму в регіоні 

е) підготовка та реалізація перспективної моделі територіальної 

організації сфери регіону.  

Виявлення та можливість подальшої оцінки туристично-

ресурсного потенціалу обумовлено факторним аналізом або 

чинниками його формування. Так, значна площа нашої держави 

формує природну та культурно-історичну неоднорідність туристичних 

ресурсів та різний рівень соціально-економічного розвитку. Особливо 

важливою є соціально-економічна складова регіонів, адже в основі 

функціонування туристичної сфери є людина – як та, що формує 

туристичний продукт і та, що його споживає. Регіональна відмінність 

населення України проявляється в етногеографічних та національних 

особливостях території, поселенській мережі,   демографічній 

складовій тощо. Різний рівень економічного розвитку території 

обумовлює різновекторність інфраструктурної складової. Все це 

відображає формування територіальних форм туристично-ресурсного 

потенціалу України.  Факторами або чинниками формування 
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територіальних туристично-ресурсних об’єднань слугують: 

1)  спільність території; 

2) ступінь локалізації туристично-рекреаційних закладів; 

3) інтенсивність між ними та сферою обслуговування загалом; 

4) наявність туристичних маршрутів; 

5) обсяг рекреаційно-туристичних послуг тощо.    

Як зазначає Радченко Е.Є в статті «Теоретичні основи 

формування та розвитку туристичного потенціалу регіону», всі ці 

процеси також залежать від ситуації у світі, країні та регіоні, тобто 

відбувається під впливом сукупності факторів навколишнього та 

внутрішнього середовища, застосовуючи нове поняття «туристичний 

клімат». «Туристичний клімат – це сукупність факторів, що сприяють 

чи гальмують формування та розвиток туристичного потенціалу 

окремої території.   

Беручи до уваги різні точки зору стосовно потенційних 

можливостей використання туристичних ресурсів окремих територій 

очевидним є потреба в організації використання туристично-

ресурсного потенціалу конкретного регіону.           Організація 

туристичних ресурсів передбачає створення цілісної системи, 

основними складниками якої є статична туристично-ресурсна 

структура та факторна основа, що пов’язані динамічною властивістю 

взаємозв’язку між основними та допоміжними елементами цієї 

системи. Дослідження будь-якого об’єкта традиційно передбачає 

з’ясування його особливостей виникнення, створення. Саме у 

з’ясуванні причин, чинників або факторів прихована низка положень, 

що дають змогу пояснити не лише його виникнення, але й подальшу 

сутність, змістовність, становлення, розвиток, сталість чи змінність. 

Як стверджує Г.Л. Монастирський у своїй праці: «Перше 

положення організації: система є результатом процессу її організації, 

проте не кожен процесс завершується утворенням системи. Тобто 

первинним є процес». Для нас є надзвичайно важливим дослідження 

усіх процесів, що призводять чи зможуть обумовити організацію 

туристичних ресурсів на певній території, оцінки можливостей 

виникнення цих процесі в результаті факторного аналізу території.  

Організація туристичних ресурсів має вигляд системи, що створена на 

основі сукупності взаємопов’язаних елементів, в результаті чого 

з’являються зовсім нові властивості системи, що не завжди є сумою 

простих властивостей первинних вхідних елементів. Якість організації 
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системи, зазвичай, відображається в ефекті синергії (Монастирський 

Г.Л., 2019). Це означає, що результат функціонування системи в 

цілому є вищим за суму результатів окремих елементів, що становлять 

їхню сукупність. До прикладу, візьмемо окрему територію з наявністю 

певних видів туристичних ресурсів. Кожен з видів туристичних 

ресурсів при використанні формують власну організаційну систему з 

відмінними або одинаковими властивостями, проте з різною 

ефективністю їхнього використання. Ця ефективність залежить від 

ступеня взаємозвязку цих елементів між собою, що безпосередньо 

пов’язано з якістю організації цих підситемних складових. Організація 

туристичних ресурсів цілої території, а не її окремих фрагментів, 

значно більше уможливлює виникнення ефекту синергії. 

Такий системний підхід до трактування організації туристичних 

ресурсів дозволяє дослідити чинники, що безпосередньо впливають на 

формування організації, властивості вже сформованої організації, 

допомагає встановити її цілісність, організованість та доцільність 

такої організації загалом. 

Беззаперечним є той факт, що в центрі організації туристичних 

ресурсів є людина, яка власноруч попередньо теоретично визначає 

цільово-функціональні характеристики туристичного потенціалу 

території, розкриває його структурні елементи та формує основні 

процеси у часовому вимірі. Саме людина слугує тією суб’єктно-

об’єктною складовою, що оцінює можливості та доречність 

формування туристичного продукту за рахунок системного підходу. 

Застосування такого системного організаційного підхoду при 

дослідженні туристичних ресурсів дозволить глибше пізнати та 

розкрити системну природу туристичного потенціалу території, 

здатного задовольнити специфічні людські потреби у якості 

туристичної послуги та слугувати орієнтиром стосовно розвитку 

туризму як повноцінної складової економіки України в цілому та 

окремих регіонів зокрема. 
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ПРАВОВИЙ СТАН ТУРИЗМУ В УМОВАХ 

 ВОЄННОГО ЧАСУ 

 

Наталія Паньків, Анастасія Паньків 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Туристична галузь в Україні – це складна багатокомпонентна 

система, де тісно переплітаються інтереси різних сфер, секторів 

національної економіки та видів соціально-економічної діяльності 

(готельного й ресторанного бізнесу, санаторно-курортного комплексу, 

транспорту, зв’язку, екології, охорони здоров’я, культури, освіти, 

демографії тощо).  Якісна та взаємовигідна співпраця між усіма 

суб’єктами такої колаборації можлива та регулюється   правовим  

аспектом туристичної діяльності.  Серед всіх галузей туризм за 

обсягами доходів займав третє місце у економіці країни в 

допандемічний період. Прибуток з туристичних подорожей, і, 

відповідно, податки з них, формували  вагому частку  бюджету 

окремих регіонів України. Саме туризм дає поштовх для розвитку 

 транспортної та соціально-економічної інфраструктури, включаючи 

підприємства торгівлі, створюючи нові робочі місця та можливості 
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для заробітку, умови для функціонування компаній у галузях, що 

співпрацюють зі сферою туризму. Проте повномасштабна війна в 

Україні внесла свої корективи як в життєспроможність економіки 

України загалом, так і в туристичну діяльність зокрема. Чи були 

внесені зміни у законодавтво України стосовно нових викликів та 

умов пристосування туристичної діяльності – ні.  Туристична сфера і 

надалі керується наступними нормативно-правовими законами та 

документами, самотужки пристосовуючись до складних умов та 

намагаючись вижити: 

1. Цивільний кодекс України. 

2. Господарський кодекс України. 

3. Закон України «Про туризм». 

4. Закон України «Про ліцензування видів господарської 

діяльності» 

5. Закон України «Про страхування» 

6. Закону України "Про порядок виїзду з України і в'їзду в 

Україну громадян України" 

7. Постанова Кабінету Міністрів України від 27 січня 1995 

року № 57 "Про затвердження Правил перетинання державного 

кордону громадянами України. 

Більшість з цих документів прийняті в 90-х роках ХХ століття та 

повинні бути переглянуті та кардинально доопрацьовані. Особливо це 

стосується Закону України  «Про туризм» 1995 року, коли саме 

поняття «туризм» не мало остаточного розуміння та змістового 

наповнення. Разом із тим, за свідченням Асоціації індустрії 

гостинності України, увага до зовнішнього і внутрішнього туризму з 

боку влади — нульова. Тому сьогодні представники туристичної 

індустрії України пропонують прийняти «Туристичний кодекс» — 

зрозумілий документ для західних партнерів, оскільки законодавчі 

документи, які сьогодні регулюють туристичну індустрію — закони 

України «Про туризм» і «Про курорти», — 15-річної давнини та вкрай 

застарілі. 

Нещодавно Державне агентство розвитку туризму виступило з 

обнадійливим повідомленням про те, що подорожі в країні 

продовжуються й під час війни. Навіть в умовах наявних обмежень 

(наприклад, на відвідування лісів чи прикордонних територій) 

громадяни продовжують відкривати власну державу. Основна 

причина - постійний стрес  та втома, що вимагає відновлення 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/main/222-19
https://zakon.rada.gov.ua/laws/main/222-19
https://zakon.rada.gov.ua/laws/main/85/96-%D0%B2%D1%80
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3857-12#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3857-12#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/57-95-%D0%BF#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/57-95-%D0%BF#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/57-95-%D0%BF#Text
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організму. Поступово відновлюється також і виїзний туризм. 

Переважно жінки з дітьми подорожують популярними літніми 

напрямками з вильотом із Кишинева (Молдова). Актуальним також 

залишається замовлення наземного обслуговування — громадяни, які 

опинились в Європі бронюють готелі й облуговування в українських 

туроператорів та дістаються місць відпочинку самостійно. З точки 

зору бізнесу, цих замовлень достатньо лише для часткового покриття 

звичних обсягів подорожей. Щоб вийти на повне завантаження 

українські туроператори шукають нові шляхи розвитку й поступово 

вивчають європейський ринок, а також можливості інших країн 

(Молдова, Казахстан, Естонія, Латвія, Литва тощо). Проте слід 

зазначити, що запуск бізнесу в ЄС — не найшвидший процес. Так, 

підготовка до початку роботи в країнах Балтії тривала більше року. Це 

означає, що шлях для українського туристичного бізнесу в ЄС не буде 

надто простим. З іншого боку, ринок подорожей стрімко 

відновлюється та подекуди навіть не встигає задовольняти попит на 

поїздки. Провідні європейські туристичні гравці вносять власні 

корективи стосовно в’їзду наших громадян, формуючи певні 

обмеження  стосовно добового обслуговування в аеропортах 

(Великобританія). Для наших реалій це новий виклик. Усім зрозуміло, 

що туризм повинен повернутися в Україну, а програми майбутнього 

відновлення, про які зараз говорить український Уряд, мають також 

охоплювати туризм.  

Незважаючи на значні труднощі, окремі туристичні компанії 

використали свої зв’язки за кордоном, щоб допомогти фронту та 

біженцям. Власниця туристичної компанії «OTі Tour» Ольга Сорока 

розповіла ZAXID.NET, що з приходом війни одразу перетворила свій 

офіс на волонтерський штаб. Тепер замість турів на море працівниці 

компанії відправляють сухпайки та ліки на фронт, відновлювати 

туристичну діяльність до закінчення війни не планують. Так 

функціонують багато суб’єктів туристичного господарювання. Інша 

львівська туристична компанія «Відвідай», яка спеціалізується на 

коротких турах Україною, теж з початку війни переорієнтовувалась на 

волонтерство, проте вже кілька тижнів як відновила і свою основну – 

туристичну діяльність.  Переважна більшість туристів – це львів’яни, 

але є також люди з Києва, Харкова та тимчасово окупованих 

територій. Основні об’єкти туристичного зацікавлення - гірські 

території Івано-Франківської, Закарпатської та Львівської областей, 
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частково відновилися екскурсійні маршрути, що охоплюють замкові 

території західного регіону України. Загалом, туристична сфера, 

незважаючи на труднощі,  функціонує  на  30%. Зважаючи на 

потенційні можливості розвитку туризму та необхідні зміни в 

правовому туристичному законодавстві, Україна зможе зайняти 

достойне місце нового гравця в туристичній системі Європейського 

Союзу, звісно,  після нашої перемоги та настання миру. 
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МІЖНАРОДНИЙ АСПЕКТ ФУНКЦІОНУВАННЯ ТА 

РОЗВИТКУ КУРОРТУ «САТАНІВ» 

 

Наталія Паньків, Людмила Клімчук 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Україна в сучасних умовах війни переживає складні часи в 

економічній сфері загалом, а в туризмі і поготів. Проте це не означає, 

що ми не повинні думати про перспективи розвитку туристичної 

галузі після закінчення війни. Особливо це актуально для санаторно-

курортної складової, адже потреба в лікувальних, оздоровчих та 

реабілітаційних послугах лише зростатиме.   

Феномен успішного управління галуззю чи окремих її складових 

лежить у площині ефективності використання ресурсів території: 

природних, історико-культурних, інтелектуальних, творчих, 

фінансових тощо. Інтегрування різних ресурсів задля єдиної 

https://zaxid.net/statti_tag50974/
https://www.synevir.info/%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B8%D0%B7%D0%BC-%D0%B2-%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%85-%D0%B2%D1%96%D0%B9%D0%BD%D0%B8/
https://www.synevir.info/%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B8%D0%B7%D0%BC-%D0%B2-%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%85-%D0%B2%D1%96%D0%B9%D0%BD%D0%B8/
https://www.synevir.info/%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B8%D0%B7%D0%BC-%D0%B2-%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%85-%D0%B2%D1%96%D0%B9%D0%BD%D0%B8/
https://www.synevir.info/%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B8%D0%B7%D0%BC-%D0%B2-%D1%83%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%85-%D0%B2%D1%96%D0%B9%D0%BD%D0%B8/
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туристичної мети можливе лише за умови наявності плану розвитку 

території чи конкретного рекреаційно-туристичного підприємтва. До 

одного з таких перспективних рекреаційно-туристичних підприємств 

слід віднести курорт Сатанів. Власне бальнеологічний курорт Сатанів 

розташований за 2 км. від Сатанова,  на межі Хмельницької та 

Тернопільської областей,  на р. Збруч. Курорт знаходиться у лісовій 

зоні, в межах Національного природного парку «Подільські Товтри» 

та межує з Медоборами,  тим самим формуючи малу туристично-

рекреаційну завантаженість місцевості, як природоохоронна зона. 

Курорт вирізняється унікальним мікрокліматом, орографічними, 

лісовими та бальнеологічними ресурсами, зокрема, на основі запасів 

мінеральних вод та чисельних водних об’єтів  створено курорт 

«Сатанів». Територія вирізняється помірно континентальним кліматом 

з прохолодною зимою та доволі м’яким літом ( cередня температура 

липня +19С, січня -7,5С, максимум опадів випадає влітку у вигляді 

дощу). Курорт Сатанів вирізняється зручною доступністю території.   

Найближча до Сатанова залізнична станція –Закупне, 20 км.  та 

 станція Хмельницький (75 км.) Доїхати до Сатанова можна автобусом  

з  Хмельницького (77 км.), Городка (Хмельницька обл) (27 км.), 

Камянець-Подільського (74 км.).   

Значна різноманітність рекреаційно-туристичних ресурсів та 

зручна транспортна доступність обумовлюють стабільне 

функціонування курорту, проте цього недостатньо для його 

подальшого розвитку та туристичної привабливості, оскільки часто 

використовується застаріла матеріально-технічна база та методи 

лікування. Як результат – низька зацікавленість іноземних споживачів 

попри ресурсні можливості території. Тому в 2021 році розроблена 

нова стратегія розвитку курорту, що передбачає використання 

міжнародного досвіду та   ґрунтується  на  виваженому аналізі 

території, чітких пріоритетів, зрозумілих короткострокових завданнях 

та довгострокових цілях. Вона стане необхідним інструментом не 

лише для активізації  туристичної діяльності, а й усіх економічних 

процесів, що нерозривно пов’язані з нею.   

Зокрема, планується: 

-  вивчення та підготовка нової документації по лікувальних 

факторах місцевості (мінеральні води, грязі, глини, розсоли), а також 

введення в лікувальні програми більш широкого спектру мінеральних 

вод і лікувальних грязей, запозичених з інших регіонів і країн; 
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-  введення в лікувальний процес інноваційних технологій 

(технологій XXI тисячоліття) діагностики та лікування по напрямках 

діяльності санаторію 

- будівництво унікального лікувально-діагностичного комплексу 

«ARDEN PALACE» з відмінною інфраструктурою, що відповідає 

європейським стандартам, новітнім обладнанням та дизайном 

високого класу, що є запорукою респектабельності центру, який не 

буде мати аналогів в Україні. Базовим для лікування в санаторії 

«Арден Палац» буде прийом мінеральної води «Збручанська», що не 

має аналогів за  лікувальним  ефектом, бромні хлоридно – натрієві 

розсоли для зовнішнього та внутрішнього застосування, лікувальних 

грязей (зелена та блакитна глини), інших мінеральних вод , заняття 

спортом, реабілітацією пацієнтів тощо. Ще один новітній напрям у 

спеціалізації санаторію - кардіологічний,  із широким застосуванням 

лікувальних вод, спеціальних водних процедур, лікувальної 

фізкультури, кліматолікування та застосуванням терренкурів 

(маршрутів дозованої ходьби). Позиціонування санаторію «Арден 

Палац» планується здійснювати як санаторій з високим рівнем сервісу 

та якістю медичного обслуговування. 

Незважаючи на пандемію, що внесла корективи в кількість 

відпочиваючих, тенденція до зростання охочих відпочити, 

оздоровитися та пройти курс реабілітації зберігається (рис.1). 
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Рис.1. Динаміка кількості відпочиваючих за період 2017-2020рр. 

Проблемою в дослідженні туристичних потоків є відсутність 
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централізованої статистики стосовно кількості відпочиваючих , тож 

цифри на графіку можуть відрізнятись від реальності та бути значно 

більшими. 

Умовно можемо додати частку іноземних туристів – 8-10 %, 

основу яких складають туристи північно-європейських держав та 

Ізраїлю.  

 Незважаючи на чималі перешкоди, беручи до використання 

світовий досвід за залучаючи інвестиції є всі передумови для 

функціонування унікального туристично-оздоровчого курорту 

Сатанів. 
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ВИЗНАЧЕННЯ ЕКОЛОГІЧНИХ ЗБИТКІВ ТУРИЗМУ ТА 

РЕКРЕАЦІЇ ВНАСЛІДОК РОСІЙСЬКОГО ВТОРГНЕННЯ В 

УКРАЇНУ 

 

Микола Петрушенко 

ДУ «Інститут ринку і економіко-екологічних досліджень 

Національної академії наук України» 

Одеса, Україна 

 

Збитки, обумовлені деградацією рекреаційних ресурсів 

унаслідок військових дій рф в Україні, полягають у втраті запасів і 

погіршенні, порівняно з вихідним природним станом, якості 

рекреаційних ресурсів. До основних видів такого впливу відносяться: 

– забруднення рекреаційних ресурсів відходами (забруднення 

паливно-мастильними та іншими хімічними речовинами; накопичення 

твердих відходів (в тому числі залишків військової техніки, 

боєприпасів тощо); 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/main/2026-14
http://www.sataniv.info/
https://pidruchniki.com/10670412/turizm/prirodni_rekreatsiyni_resursi
http://arden-palace.com.ua/about/
file:///C:/Users/Nastya/Desktop/Mae%20npaso.pdf
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– надмірні масштаби виснаження запасів рекреаційних ресурсів 

(скорочення ділянок морських пляжів унаслідок посиленого забору 

піску з них; деградація трав’яного покрову, лісу та чагарників у 

рекреаційних зонах унаслідок пересування важкої техніки та 

особового складу,  бомбардувань та обстрілів). 

1. Збитки від засмічення земель оздоровчого та рекреаційного 

призначення внаслідок воєнного вторгнення (відповідно до Порядку 

визначення / засмічення земель – п. 3 Методики [1]): 

егпрззд

н

здпзз

ор

зз kkkSОkзЗ  , 

де Ззз
ор – розмір збитків від засмічення земель оздоровчого та/чи 

рекреаційного призначення внаслідок воєнного вторгнення, грн; 

ззз – питомі втрати на ліквідацію наслідків засмічення земельної 

ділянки (дорівнює 0,5 або визначається експертною оцінкою, з 

урахуванням витрат на розмінування та інші дії, пов’язані з 

наслідками воєнних дій); 

kп – коефіцієнт перерахунку, що при засміченні земельної 

ділянки відходами визначається на шкалі від 15 до 300 (від 

малонебезпечних (І класу) – до надзвичайно небезпечних (IV класу) 

відходів) або визначається експертною оцінкою; 

Озд
н – нормативна грошова оцінка земельної ділянки оздоровчого 

та/чи рекреаційного призначення, що зазнала засмічення, грн/м2; 

Sзд – площа засміченої земельної ділянки, м2; 

kрз – коефіцієнт рівня забруднення, значення якого визначається 

за шкалою: від 1,0 (слабкий рівень) до 4,0 (особливо сильний рівень) 

або експертною оцінкою; 

kгп – поправний коефіцієнт на глибину просочування 

забруднюючої речовини, значення якого визначається за додатком 12 

Методики [1]; 

kе – коефіцієнт еколого-господарського значення земель 

оздоровчого та / чи рекреаційного призначення (згідно з додатком 11 

Методики [1], дорівнює 4,5, або визначається експертною оцінкою). 

 

2. Збитки, заподіяні внаслідок воєнного вторгнення на земельні 

ділянки оздоровчого та/чи рекреаційного призначення (відповідно до 

Методики [2]): 

взівпсрс

ор

с ВkkДSЗ  , 

де Зс
ор – розмір збитків, заподіяних внаслідок воєнного 
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вторгнення на земельні ділянки оздоровчого та/чи рекреаційного 

призначення, грн; 

Sс – площа земельної ділянки, га; 

Дср – середньорічний дохід, який можна отримати від 

використання земель за цільовим призначенням, визначений у додатку 

1 – таблиця нижче (наприклад, для території Чорноморського 

узбережжя Одеської обл. дорівнює: 11825 грн/га – землі оздоровчого 

призначення; 9856 грн/га – землі рекреаційного призначення), з 

урахуванням переліків, наведених у додатках 2 і 3 Методики [2], 

грн/га; 

kвп – коефіцієнт виду використання земель, визначений у додатку 

4 Методики [2] (дорівнює 10 для природних територій та об’єктів 

природно-заповідного фонду (природні заповідники, біосферні 

заповідники, національні природні парки, регіональні ландшафтні 

парки, заказники, пам’ятки природи, заповідні урочища) та 5 для 

штучно створених об’єктів ПЗФ (ботанічні сади, дендрологічні парки, 

зоологічні парки, парки-пам’ятки садово-паркового мистецтва)); 

kі – коефіцієнт індексації нормативної грошової оцінки земель, 

який дорівнює добутку коефіцієнтів індексації нормативної грошової 

оцінки земель за 2020 та наступні роки, що розраховуються 

Держгеокадастром відповідно до статті 289 Податкового кодексу 

України; 

Ввз – витрати на відновлення земель рекреаційного та 

оздоровчого призначення, що зазнали деградації внаслідок воєнного 

вторгнення (визначається шляхом експертного оцінювання), грн. 

Види робіт із відновлення: 

- розчищення русла та берегів від відходів та сміття (спосіб 

розрахунку – згідно з типовим проєктом виконання робіт); 

- технічна рекультивація русла та берегів (прибережної захисної 

зони) (за індивідуальним проєктом); 

- благоустрій прибережної захисної зони (за індивідуальним 

проєктом); 

 

3. Збитки, заподіяні внаслідок використання земельної ділянки 

не за цільовим призначенням, порушення режиму, нормативів і 

правил використання земель через воєнне вторгнення: 

іор

ф

срсрнц

ор

нц kkkДДSЗ  )(33,0 , 
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де Знц
ор – розмір збитків, заподіяних внаслідок використання 

земельної ділянки не за цільовим призначенням, порушення режиму, 

нормативів і правил використання земель через воєнне вторгнення, 

грн; 

0,33 – коефіцієнт для врахування частки середньорічного 

доходу, що перерозподіляється через державний та місцеві бюджети; 

Дср
ф – середньорічний додатковий дохід, отриманий внаслідок 

фактичного використання земельної ділянки не за цільовим 

призначенням або використання земельної ділянки чи земель з 

порушенням режиму, нормативів і правил використання земель, 

визначений у додатку 8 Методики [2] (для земель оздоровчого 

призначення: виробництво сільськогосподарської продукції – 3583, 

проведення геологорозвідувальних, пошукових та інших робіт – 

31114, забудова об’єктами промисловості та/чи дорогами – 62223, 

забудова житловими будинками та/чи іншими спорудами – 155563, 

відкриті розробки – 74668; для земель рекреаційного призначення, 

відповідно: 3583, 29246, 58488, 146222, 70188. Або визначається 

шляхом експертної оцінки), грн/га; 

kр – коефіцієнт, що застосовується для врахування регіональної 

відмінності формування середньорічного доходу, отриманого від 

фактичного використання земельної ділянки не за цільовим 

призначенням або використання земельної ділянки чи земель з 

порушенням режиму, нормативів і правил використання земель, 

визначений у додатку 9 Методики [2]; 

kо – коефіцієнт, що застосовується для врахування 

природоохоронної цінності, наявності обмежень (обтяжень), які 

зумовлюють особливий режим використання земельної ділянки, 

визначений у додатку 10 зазначеної вище Методики, в редакції 

Постанови КМ України № 131 від 16.02.2022 (зокрема для: округу 

санітарної охорони у лікувально-оздоровчих місцевостях і на 

території курортів – 4; пляжних зон уздовж морів, морських заток і 

лиманів – 6). 

4. Збитки, заподіяні внаслідок самовільного користування 

лікувальними грязями, через воєнне вторгнення (відповідно до 

Методики [3]): 





k

i

лг

іi

лг

с ONзЗ
1

minmin

, 
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де Зс
лг – розмір збитків, встановлених за фактом самовільного 

користування лікувальними грязями, через воєнне вторгнення, грн; 

зі
min – базова ставка збитків у частках мінімальної заробітної 

плати, м.з.пл./м3 (дорівнює 0,96 або встановлюється експертною 

оцінкою); 

Nmin – величина мінімальної заробітної плати, грн; 

Оі
лг – обсяг самовільно видобутих лікувальних грязей, м3. 
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КОНЦЕПТУАЛЬНІ АСПЕКТИ ДІЯЛЬНОСТІ 

ЦЕНТРУ ТУРИЗМУ ТА ГОСТИННОСТІ  

ЛНУ ІМЕНІ ІВАНА ФРАНКА 

 

Оксана Погорілко 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

 На сучасному етапі розвитку України в умовах військового 

протистояння в боротьбі за свободу, коли є загроза денаціоналізації та 

втрати державної незалежності, найважливіше значення має захист та 

національна безпека нашої країни.  

 В нових суспільно-політичних реаліях все більш актуальною є 

потреба високоінтелектуальних ерудованих громадян-патріотів, 

готових захищати, утверджувати та розбудовувати Соборну Україну 

як суверенну, незалежну, демократичну державу, сприяти єднанню 

української політичної нації. Тому, виникає нагальна необхідність 

посилення національно-патріотичного виховання молоді. І кожен 

національний навчальний заклад повинен стати осередком, де 

забезпечуються потреби в патріотизмі і держави, і суспільства. 

Оскільки, туризм як зброя ідеологічна і світоглядна відіграє 

надважливу функцію та незаміниму роль у вихованні громадян-

патріотів України, формування кваліфікованих і, водночас, 

національно свідомих кадрів для сфери туризму та гостинності 

України стає важливим завданням  навчальних закладів із 

спеціальностями туристичного профілю.  

 Для наповнення вітчизняного туристичного комплексу 

професійними кадрами з громадянською позицією та національною 

свідомістю у Центрі туризму та гостинності ЛНУ імені Івана Франка 

впроваджуватимуться інновації в практичне вивчення туристичних 

ресурсів України, зокрема, через вивчення феноменальності України, 

ознайомлення з історичними туристично-екскурсійними маршрутами 

Україною, дослідження туристичної привабливості рідного краю, 

пізнання колоритів етнографічних регіонів, презентації особистих 

подорожей Україною.  

 Завдяки таким інноваціям студенти не тільки отримають знання 

про ресурсну забезпеченість і туристичні можливості України та 

регіонів, підвищать інтелект, ерудицію, рівень культури, розвинуть 
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особистість, комунікаційні навички, але й сформують патріотизм, 

гідність, ідентичність, гордість за рідну землю. 

Пізнання феноменів України спонукає студентів пишатися 

могутнім інтелектуальним і духовним потенціалом українців, який 

відіграв надважливу роль у світовій історії і зробив неоціненний 

внесок у розвиток людства, а саме: степові піраміди України  - 

найдавніші кургани в Україні на 500 років старші від перших 

єгипетських пірамід; єдиний в світі палеолітичний комплект музичних 

інструментів знайдено на території України; українська мова в світі 

визнана як одна з наймелодійніших, найзручніших та найбагатших на 

лексику; українська писанка має прадавню історію походження з 

дохристиянських часів, мистецтво розпису якої розквітло самобутнім 

шедевром; Анна Ярославна – королева Франції, ввійшла в історію 

Франції і Європи; Запорізька Січ – феномен світової історії, острів 

свободи, рівності, братерства і демократії в епоху авторитарності; 

бойовий гопак  -  рукопашний бій предків, який за складністю 

перевищував східні бойові мистецтва; Миклухо Маклай –  всесвітньо 

відомий етнограф і мандрівник, нащадок  запорозьких козаків; 

Україна – колиска європейських комп’ютерних технологій, де в 

середині XX ст. було створено першу в Європі електронно-

обчислювальну машину, що стала третім у світі комп’ютером після 

CША та Великобританії; здобутки України в сфері кібернетики, 

обчислювальної техніки, освоєння космосу мають світове значення; 

інші. 

Система патріотичного виховання передбачає формування 

історичної свідомості в молодого покоління українців, що базується 

на вивченні історії розвитку та боротьби українського народу за 

державну незалежність протягом свого історичного шляху. Існування 

України сьогодні – це результат тисячолітньої культури та 

протиборства українського народу за право мати свою національну 

державу. Ознайомлення з історичними туристично-екскурсійними 

маршрутами Україною є важливим способом усвідомлення 

студентами величі та заслуг нашого народу перед людством та 

плекання впродовж віків ідеї державності. Це трипільська та скіфська 

культура, античні міста Північного Причорномор’я, давньоруські 

міста, місця козацької слави, гетьманські столиці, замки, фортеці, 

палаци, шевченківські та інші літературні місця. Через тури та 

екскурсії до студентів доноситься ідея української державності як 
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консолідуючого чинника розвитку суспільства й нації в цілому. 

Історія Руси-України, Литовсько-Руської держави, Запорізької Січі, 

Гетьманщини, УНР, ЗУНР, УПА, Революції Гідності  - яскраві 

приклади тривалих державницьких традицій України.  

Дослідження принад рідного краю є одним з ефективних засобів 

виховання патріотизму, гідності та гордості за свою землю. Вона дає 

можливість пробудити спостережливість, сприяти розвитку 

дослідницьких здібностей, ознайомитись з історією, культурою, 

видатними особистостями, народними звичаями, традиціями, 

обрядами, святами, фольклором, природними багатствами, створює 

умови для вільного розвитку особистості. Історія, культура, унікальні 

пам’ятки, які співзвучні з історичними, етнічними чи культурними 

традиціями краю і окремих історичних осіб – це той потенціал, який 

характерний для багатьох історичних міст чи сіл, але який майже не 

опрацьований через недооцінку можливостей регіону місцевою 

владою і самими мешканцями. Дослідивши туристичну привабливість 

рідних теренів, студенти  не тільки самі переконуються, але й 

доносять до своїх краян і рідних інформацію про наявність 

туристичного потенціалу на їх території, на базі яких можна розвивати 

туристичне підприємництво. Водночас, презентація рідного краю 

своїм одногрупникам дозволяє пізнати край походження своїх колег; 

відкрити красу і багатства регіонів України; спонукати до  подорожей 

у рідні місця своїх друзів; викликати  пошану та повагу до місця 

походження студента; підносити та просувати імідж місця за межі 

регіону; здружувати і об'єднувати студентів;  отримувати та 

поширювати нові знання і враження. Зважаючи на те, що у ЛНУ імені 

Івана Франка навчаються студенти з усієї України, дослідження 

привабливості рідного краю дає можливість пізнати і об’єднати 

Україну на рівні академічної групи.  

Україну здавна поділяють на окремі етнографічні землі: 

Гуцульщина, Бойківщина, Буковина, Покуття, Лемківщина, Поділля, 

Опілля, Волинь, Полісся, Сіверщина, Слобожанщина, Середнє 

Подніпров’я, Запоріжжя, Донщина, Приазов’я, Причорномор’я, 

Таврія, Бессарабія  та інші. Кожна із земель вирізняється 

самобутністю народного одягу, ремесел, звичаїв, традицій, страв, 

архітектури. В Україні не в повній мірі використовуються особливості 

та колорит етнорегіонів через їх недооцінку. Для розвитку індустрії 

туризму та гостинності і залучення гостей необхідно досліджувати, 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%91%D0%BE%D0%B9%D0%BA%D1%96%D0%B2%D1%89%D0%B8%D0%BD%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%91%D1%83%D0%BA%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D0%BD%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BE%D0%BA%D1%83%D1%82%D1%82%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9B%D0%B5%D0%BC%D0%BA%D1%96%D0%B2%D1%89%D0%B8%D0%BD%D0%B0
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BE%D0%B4%D1%96%D0%BB%D0%BB%D1%8F
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%92%D0%BE%D0%BB%D0%B8%D0%BD%D1%8C
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BE%D0%BB%D1%96%D1%81%D1%81%D1%8F
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відроджувати і популяризувати етнокультурне розмаїття і етнічні 

цінності, просувати їх привабливість. Етнічні цінності є дуже 

важливими і для туристів, і для влади, і  для студентів: туристи 

бажають почерпнути автентику і місцевий колорит;  місцева влада 

хоче створити позитивний імідж своєї території, розвивати місцеве 

підприємництво, створювати робочі місця; студенти пізнають свою 

національну ідентичність, формують патріотичну свідомість, 

вивчають культуру, історію, обряди, фольклор, гордяться тим, що 

проживають в Україні, бачать себе в сфері вітчизняного, 

регіонального чи місцевого туризму та будують фундамент своєї 

майбутньої професійної діяльності в якості лідера, керівника, 

ідеолога, рушійної сили.  

 Презентація особистих подорожей Україною є важливим 

засобом мотивації студентів до подорожей Україною для пізнання її 

унікальних туристичних принад та місцевого колориту. Такі подорожі 

надихають і переконують, що все в нашій країні є – треба тільки 

уважно придивитися і щиро захотіти це побачити. В умовах 

національно-культурного відродження подорожі по Україні стали 

важливим засобом порозуміння та зближення людей, формування 

національної ідентичності, пізнання історії, виховання любові до 

рідної землі.  

  Вітчизняна туристична індустрія в умовах економічного спаду, 

військового протистояння, дефіциту ресурсів стала частиною 

національного капіталу. Туризм, знайомство з рідним краєм, його 

цікавинками -  це не лише відпочинок, нові знання, враження, а й 

ненав’язливе виховання патріотизму і відданості державі. 

Впровадження інновацій створює умови для виховання студентів – 

майбутніх професіоналів, спроможних засобами туризму поширювати 

національну ідею на всю територію України.  

  То ж прищеплюймо нашим майбутнім туристичним фахівцям 

любов до України задля її Перемоги, Слави і Волі, озброївшись гаслом 

великого державотворця Вячеслава Чорновола:  

«Шани заслуговує  тільки той, хто шанує самого себе.  

Бо Україна починається з Тебе.  

Дай, Боже, нам любити Україну понад усе сьогодні, МАЮЧИ,  

щоб не довелось любити, ВТРАТИВШИ». 
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ОСНОВНІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ  

МІЖНАРОДНОГО ТУРИЗМУ 
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Львівський національний університет природокористування 

Львів, Україна 

 

Тенденцію - можна визначити як узагальнену зміну ситуації або 

загальний напрямок, у якому відбуваються певні події. У сфері 

міжнародного туризму сукупність різноманітних подій світового 

масштабу призвели до змін у поведінці споживачів та бізнес-процесах, 

що привело до появи нових тенденцій у туризмі. 

Однією з таких подій стала фундаментальна зміна способів 

використання технологій, зокрема щодо штучного інтелекту та 

інформатизації. Це призвело до збільшення впровадження 

робототехніки та технологій на основі штучного інтелекту в готелях. 

Це також призвело до змін у поведінці клієнтів завдяки використанню 

голосового керування та голосового пошуку. 

Пандемія COVID-19 зробила акцент на місцевій, а не на 

міжнародній гігієні, безпеці та послугах, а також прискорила 

використання безконтактних платежів і віддаленої роботи.  

Сьогодні світ туризму змінюється завдяки все більшому 

цифровому підходу, новим способам подорожей і більшій 

зосередженості на екологічності. На міжнародному туристичному 
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ринку виникають нові тенденції, а саме:  

1. Зміна туристичних сезонів викликана роботою у відпустці. 

Пандемія змусила багатьох працівників повернутися додому, які 

працювали з дому дистанційно. Численні локдауни викликали 

бажання «відключитися» від повсякденного життя. Дистанційна 

форма роботи дає можливість поєднувати роботу з можливістю взяти 

відпустку в будь-який час року.  

У всьому світі все більше і більше дистанційно працюючих 

(smart workin) працівників вирішують працювати не в тому місці, де 

вони зазвичай проживають і намагаються поєднати приватне життя з 

роботою. Якщо туроператори врахують цю тенденцією, то вони 

зможуть більше залучити відвідувачів навіть у низький сезон, у 

маловідомі напрямки, покращити економіку окремих територій. 

2. Нескінченний туризм 

Після пандемії відбулося два ключових явища: збільшення 

використання цифрового контенту та онлайн-покупок. Для 

туроператорів це призвело до можливості розширення традиційних 

пропозицій, використання цифрових технологій для розширення 

туристичного досвіду до та після поїздки за допомогою послуг, 

пов’язаних із нескінченним туризмом, таких як: 

 онлайн-контент, наприклад віртуальні відвідування музеїв і 

міст; 

 продукти харчування та вина або місцеві ремісничі товари, що 

продаються операторами на спеціальних платформах е-комерції. 

Людям пропонують можливість «подорожувати», навіть 

залишаючись вдома. 

3. Сталий туризм 

Все більше і більше мандрівників у всьому світі вважають, що 

стійкість у туризмі є важливою для боротьби з такими явищами, як 

надмірний туризм, забруднення пляжів і водних шляхів, вирубка лісів, 

енергоефективність і використання одноразового пластику, і є також 

ті, хто, завдяки цьому новому усвідомленню, буде готовий витрачати 

більше, щоб подорожувати з більшою повагою до навколишнього 

середовища. В усьому світі є не так багато структур гостинності, які 

вже впровадили заходи, спрямовані на сталий розвиток, такі як: 

 Використання джерел енергії; 

 Угоди з місцевими виробниками для просування продукції та 

послуг; 

https://blog.osservatori.net/it_it/neverending-tourism-significato
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 Промоція сталої мобільності; 

 Приєднання до мережі сталого розвитку. 

Однак ми прагнемо до все більш екологічного майбутнього, яке 

може також залучити туристичний сектор. 

4. Оцифрування подорожі 

Необхідність соціального дистанціювання прискорила процес 

оцифрування туристичних подорожей, розпочатий ще до пандемії. 

Інтернет займає центральне місце в пошуку інформації та бронюванні 

житла, транспорту, та інших послуг. Все більше і більше структур 

пропонують інноваційні рішення, такі як: 

 Варіанти оплати з мобільного (Apple Pay, Google Pay) або 

віддалено (Pay-by-link); 

 Онлайн або мобільна реєстрація; 

 Віртуальна допомога через чат-бот або пристрій; 

 Віртуальні тури по кімнатах на сайті; 

 Віртуальні ключі для відкриття кімнат через смартфон. 

5. Гнучкість, гарантії для здоров'я та безпеки 

Серед споживачів зростає потреба в безпеці, допомозі та 

гнучкості, що визначає вибір як для відпочинку, так і для ділових 

поїздок. Заклади розміщення зосереджуються на гнучкості політики 

скасування, музеях інвестують у безпеку за допомогою систем 

фізичного дистанціювання, систем відеоспостереження та сигналізації 

для виявлення пожеж, також і у «віртуальній» безпеці для 

кібербезпеки та захисту даних. 

У світлі цих тенденцій стає зрозуміло, що світові події 

спричинили поворотний момент у туристичній екосистемі. Навіть 

якщо попит змінився, відповідей операторів є достатньо, і відновлення 

діяльності туристичних підприємств реальне, особливо для тих, хто 

зможе втрутитися в такі сфери, як оцифрування подорожей, стійкість і 

нескінченний туризм. 
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ІСТОРИЧНІ РЕКОНСТРУКЦІЇ ТА ФОРМУВАННЯ 
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Іван Посохов 

Харківський національний університет імені В. Н. Каразіна 

Харків, Україна 

 

Останніми роками однією з основ розвитку подієвого туризму 

стали історичні реконструкції, що привертають до себе увагу тисяч 

людей у всьому світі. Кількість таких заходів зростає швидкими 

темпами – у світі їх налічуються тисячі щороку. Поширюються такі 

культурні практики і в Україні.  

Термін «історична реконструкція» (англ. «re-enactment») вельми 

багатозначний. Перш за все, під ним розуміють освітню чи 

розважальну діяльність, у якій люди відтворюють відповідно до плану 

окремі аспекти історичної події, елементи матеріальної та духовної 

культури іншої історичної епохи з використанням археологічних, 

образотворчих та письмових джерел. Втім, цим терміном також 

позначають рух, який ставить перед собою наукові цілі та 

використовує метод рольової гри та наукового експерименту для 

вирішення певних проблем та глибшого вивчення досліджуваного 

питання. Такого роду «історична реконструкція», яка зазвичай 

охоплює різноманітні теми та жанри, характеризується прагненням до 

автентичності та турботою про відтворення багатьох елементів 

минулої епохи, вимагає уваги до багатьох деталей. У зв’язку з цим не 

дивно, що заходи з історичної реконструкції у різних країнах давно 

виходять за межі театральної вистави, а їх організатори залучають 

фахівців: істориків, етнологів, фольклористів тощо. Нині можна 

казати, що у галузі історичних реконструкцій сформувалася ціла 

індустрія.  
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Виходячи з того, що інвент-менеджмент є прикладною сферою 

та простором професійної практики, яка пов’язана з плануванням, 

проведенням та управлінням спеціальними заходами (фестивалі, 

розваги, відзначення історичних та культурних подій тощо), 

розглянемо, як зазначені функції реалізуються на практиці у Західній 

Європі, зокрема у межах історичних реконструкцій як форми 

організації подієвого туризму в Іспанії. Іспанія займає одне з 

провідних місць у сучасному міжнародному туризмі. Це, зокрема, 

пов’язано з тим, що Іспанія є країною з багатою культурно-

історичною спадщиною, зокрема періоду Середньовіччя та Ренесансу. 

Найчастіше історичні реконструкції в країні являють захоплюючу 

подорож у минуле, до Середньовіччя, де основним сюжетом є події 

Реконкісти (VIII – XV ст.) – періоду багатовікової боротьби між 

християнськими державами Піренейського півострова і маврами. Хоча 

досвід створення фестивалів історичних реконструкцій в Іспанії 

налічує понад 50 років, переважна більшість досліджених подій є 

щорічними та проводяться останні 10-15 років, є й ті, які були 

запроваджені місцевими асоціаціями та товариствами лише кілька 

років тому. Більшість подієвих заходів відбувається навесні та влітку. 

Зазвичай ці заходи тривають 3-4 дні (як правило, п’ятниця-неділя). 

Архітектурна спадщина країни відіграє важливу роль у полегшенні 

організації подієвих заходів та відпочинку туристів. Саме ця 

спадщина стає своєрідною сценою для реконструкції історичних 

подій. В цілому, матеріали ЗМІ та відгуки у соціальних мережах 

дозволяють казати про позитивні оцінки цих заходів відвідувачами. 

Водночас, маємо зазначити й певні недоліки проаналізованих заходів. 

Досвід підготовки та реалізації туристичного продукту на прикладі 

історичних реконструкцій в Іспанії демонструє досить високу його 

вартість та різноманітні трудовитрати. Також слід мати на увазі, що 

витрати не завжди відшкодовуються безпосередньо, бо часто 

відвідування і навіть участь у заходах є безкоштовною. Тобто йдеться 

про те, що такі заходи дають можливість для розвитку місцевого 

бізнесу (готелі, ресторани, розважальні заклади) та торгівлі.  

Для того, щоб фестивалі історичної реконструкції в України теж 

пропонували повноцінний туристичний продукт, потрібно врахувати 

зазначений європейський досвід та творчо підійти до справи. Важливо 

відзначити, що рух історичної реконструкції може допомогти у 

вирішенні проблеми збереження та популяризації культурної та 
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історичної спадщини. У цій галузі діяльність реконструкторів може 

слугувати дієвим фактором «пожвавлення» історичної пам’яті, а 

також привертання уваги до проблеми збереження та використання 

культурної спадщини з боку органів влади. 

Сучасна ситуація в Україні перешкоджає розвитку подієвого 

туризму, адже однією з головних передумов для цього є безпека для 

туристів. Навіть наявність розвиненої інфраструктури та відмінна 

організація заходу не змусять туристів відвідати територію, де існує 

небезпека для їхнього життя. Економічна та соціальна ситуація в 

Україні теж є складними. Втім, спираючись на досвід інших країн, 

можна стверджувати, що саме подієвий туризм є одним з найбільш 

перспективних напрямків відродження туризму у нашій країні. У 

зв’язку з цим слід приділити спеціальну увагу розвитку історичних 

реконструкцій на території України. Зокрема, з нашої точки зору, для 

цього необхідно удосконалювати законодавчу і нормативно-правову 

базу розвитку туризму (зокрема, щодо виготовлення та використання 

об’єктів історичної реконструкції); впровадити систему добровільної 

сертифікації якості відповідних туристичних послуг; сформувати 

сучасну систему підготовки та перепідготовки кадрів з акцентом на 

специфіці подієвого туризму; скористатися наявним європейським 

досвідом, у зв’язку з чим, частіше проводити тематичні науково-

практичні семінари за участю міжнародних фахівців; надавати 

туристичним фірмам інформаційну підтримку з просування заходів, 

які включають історичні реконструкції; сприяти ініціативам місцевих 

громад, які прагнуть зберегти локальні традиції, та залучати до таких 

програм місцеві інтелектуальні та людські ресурси. Важливо, щоби 

така діяльність була послідовною і розрахованою на довгостроковий 

період, що дозволить сформувати певну традицію, яка також стане 

запорукою успіху. 
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Німеччина – розвинута європейська держава, найбільш 

економічно могутня країна Європейського Союзу, що входить до 

п’ятірки світових лідерів за обсягом абсолютного ВВП та, за оцінкою 

ЮНІДО, лідирує в світі за індексом конкурентоспроможності 

промисловості. Німеччина поряд з іншими світовими країнами-

лідерами сьогодні запроваджує закономірності розвитку  та стандартів 

у таких секторах світової економіки, як  машинобудування, 

дослідження альтернативних джерел енергії, програмно-комп’ютерна 

інженерія, банківські відносини тощо. Німеччина також є однією з 

країн, на які можна рівнятися в сфері розвитку туризму. Однак в 

реаліях сучасного світу, в умовах глобальних політичних, соціально-

економічних, екологічних, медичних викликів розвивати туризм стає 

набагато складніше, тому слід розробляти і впроваджувати нові, більш 

дієві у сучасних умовах, способи організації  туристичної діяльності. 

Німеччина, яка розташована в самому центрі Європи, має 

величезну туристичну привабливість, яка визначається наявністю 
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природних туристичних ресурсів (мальовничих ландшафтів, гірських 

систем, рік, узбережь двох морів тощо), культурно-історичних 

визначних пам’яток (середньовічних замків, древніх фортець, 

монастирів, церков, мальовничих селищ, музеїв, картинних галерей), 

розвинутою інфраструктурою традиційних оздоровчих курортів і 

сучасною архітектурою великих міст, які мають всі можливості для 

організації як ділового туризму, так і проведення культурно-

дозвільних заходів. 

Усі складові інфраструктури туризму в Німеччині розвинуті на 

належному рівні. Високоефективне готельне господарство, 

розгалужена й сучасна система транспортного сполучення, потужні 

банківська та страхова системи, ефективні стратегії туристичної 

політики гарантують розвиток національної туристичної галузі.  

У Німеччині багато різноманітних курортів у різних регіонах 

країни, які мають давні традиції. Велика кількість різноманітних 

курортів зумовлена відповідними природними умовами: великою 

кількістю гір, багатою гідрографічною мережею, різноманітними 

ландшафтами, помірним кліматом, наявністю морських узбереж. 

Подорожі з лікувальними цілями набули досить значного розвитку, а 

бальнеологія займає значне місце у розвитку туризму Німеччини. 

Хоча самі німці більше полюбляють тепліші, ніж Північне, моря, але 

недостатньої кількості туристів німецькі курорти не відчувають. Дуже 

популярні серед мешканців Франції, Бельгії, Люксембургу, США і 

Канади реабілітаційні та профілактичні програми, які пропонують 

німецькі кліматичні і бальнеологічні центри. 

Німеччина також відома серед туристів завдяки своїй історії, 

характеру і традиціям жителів, неймовірному контрасту сільської 

природи й активного життя великих міст, численним визначним 

пам’яткам стародавньої культури. Берлін, Мюнхен, Гамбург, Баден-

Баден, Дюссельдорф, Бремен - найпопулярніші серед зарубіжних 

туристів німецькі міста. Великі ярмарки та інші туристичні події у 

містах є центрами європейської і міжнародної торгівлі, а також 

культурного і промислового обміну. Популярними туристичними 

подіями в Німеччині є Кильський тиждень,  фестиваль пива 

Октоберфест, Кельнський карнавал, Берлінський марафон та ін. 

Держава намагається залучати більше коштів в державний 

бюджет з допомогою розвитку іноземного туризму. Здійсненням 

конкретних кроків у цьому напрямку покликаний займатися 
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Німецький центр туризму, що має розгалужену структуру в усьому 

світі.  

Нами була проаналізована динаміка туристичних потоків та інші 

показники туристичної діяльності Німеччини за останнє десятиріччя. 

В період з 2012 по 2019 рр. кількість прибуттів іноземних туристів 

зросла на 30,3%, доходи від в’їзного туризму зросли на 9,2%, витрати 

на виїзний туризм зросли на 14,6%. 

За кількістю іноземних туристів Німеччина довгий час займала 7 

місце в світі, в 2018 р. – 8-е місце, в 2019 р. – 9-те. За доходами від 

в’їзного туризму країна займає 8-9 місце в світі, за витратами на 

виїзний туризм – 3-тє місце. 

Кількість прибуттів іноземних туристів напротязі 2012-2019 рр. 

постійно збільшувалась і в 2019 році досягла майже 40 млн. осіб 

(рисунок 1). Більше 70% іноземних туристів приїхали з Європи, 

передусім з Нідерландів, Швейцарії, Великобританії і Італії; частка 

США склала 7,5%. Сезонний розподіл туристів свідчить про 

максимальний наплив з червня по жовтень, що є основним часом 

подорожей, а в регіональному плані туристи найбільше полюбляють 

Баварію, Берлін, Північний Рейн-Вестфалію і Баден-Вюртемберґ. 

 

 
Рисунок 1. Динаміка кількості прибуттів до Німеччини 

іноземних туристів, млн. осіб (побудовано за [3]) 

 

Доходи від в’їзного туризму були рекордно високими у 2014 

році (43,9 млрд. дол), в 2015 р. впали до 36,9 млрд. дол., в наступні 

роки зростали з незначними коливаннями до 2019 року. Витрати на 
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виїзний туризм були максимальними у 2018 році (95,6 млрд. дол). 

Пандемія коронавірусу в 2020-2021 роках серйозно обмежила 

в’їзний туристичний потік  до Німеччини та мобільність усередині 

країни. Як бачимо з рисунку 1, у 2020 та 2021 роках кількість 

прибуттів іноземних туристів значно скоротилися, до 12,4 млн і 11,7 

млн осіб відповідно, і це приблизно в 3,5 рази менше рівня 2019 року. 

Також більше ніж удвічі скоротився туризм усередині країни – якщо 

до 2019 цей показник поступово збільшувався і складав 151,3 млн 

туристів-резидентів ФРН, то у 2020 і 2021 їх кількість скоротилася до 

85,6 млн і 85,1 млн відповідно. 

Під час пандемії і суворих обмежень щодо в’їзду з-за кордону 

основна увага в країні приділялась можливостям віртуальних 

подорожей. Багато міст пропонують панорамні види на свої визначні 

пам'ятки або віртуальні тури. Німецькі музеї, театри та концертні зали 

також знайшли новаторські способи поділитися із зацікавленими 

сторонами інформацією з дому. 

Але сьогодні Німеччина відновлює туристичну діяльність. У 

січні, лютому та березні 2022 року кількість туристів порівняно з 

початком 2021 року значно збільшилася (583 тисячі іноземних 

туристів у 2021 році та 3 млн у 2022 році) [3]. 

Отже, ФРН – це одна з найбільш відвідуваних країн світу, де 

туризм давно став окремою потужною галуззю економіки, яка 

успішно слугує для наповнення бюджету. Але, незважаючи на те, що 

Німеччина – одна з країн з найбільш стабільним туристичним 

бізнесом, російське вторгнення в Україну створило політичну і 

економічну невизначеність і загрозу розвитку туристичної сфери. 
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Одним із перспективних напрямів розвитку ринку туристичних 

послуг є винний туризм - спеціалізований вид туризму, пов'язаний з 

ознайомленням з історією, технологією та культурою споживання 

алкогольних напоїв у певному регіоні, їх дегустацією безпосередньо у 

виробника, а також відвідуванням спеціальних закладів (дегустаційні 

зали, вині підвали) та заходів (винні виставки, конкурси, фестивалі 

тощо) [1]. 

Вино і подорожі завжди були тісно взаємопов'язаними, адже 

пригощання гостей національними напоями, насамперед вином, є 

елементом гостинності практично в усіх народів світу [1]. 

Винний туризм сприяє збільшенню тривалості туристичного 

сезону, підвищенню туристичного іміджу місцевості, а також 

збільшенню прибутків. Винний туризм передбачає подорожі, які 

базуються на бажанні відвідати виноробні регіони та спробувати 

продукцію, яку там виробляють. Аналізуючи розвиток винного 

туризму у всьому світі, можна визначити, що більшість виноробних 

країн є європейськими, що становить понад 70% світового 

виробництва. Європа має значну історію в порівнянні з країнами 

нового світу; виноградники являються дуже важливою складовою 

європейської спадщини, і винний туризм в Європі спирається на 

розвиток сільського туризму, і в результаті чого утворились винні 

шляхи [1-5]. 

Винний туризм як окремий вид спеціалізованого туризму, почав 

розвиватися ще на початку минулого століття. Піонерами в 

генеруванні ідеї винних і гастрономічних турів вважаються італійці, 

які вміло поєднали розвиток торговельних і технологічних 

виробництв із залученням туристів для знайомства із вишуканими 

напоями та смачною і здоровою їжею. Європа взагалі є найбільшим у 

світі виробником та експортером вин і лідируючим регіоном за 

кількістю відвідувань туристів. Але в останні роки спостерігається 

справжній бум на винні тури Європою, Америкою, Азією. Туризм і 
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виробництво винної продукції в сукупності становлять значну статтю 

доходу в бюджеті Франції, Італії, Іспанії, Німеччини, Португалії, 

Греції, Австрії та Угорщини. На сьогодні у всіх виноробних регіонах 

світу вважають доцільним розвивати і підтримувати цей вид 

тематичного туризму, відповідно рекламувати продукцію місцевих 

виробників алкогольних напоїв та просувати місцевий туристичний 

продукт, одержуючи додаткові економічні та соціальні вигоди від 

туристів – шанувальників вина [3]. 

Ідеї винного туризму швидко набирають оберти і в Україні. У 

всіх виноробних регіонах країни - Закарпатті, Одеській і Херсонській 

областях - більшої популярності набувають винні тури, відкриваються 

дегустаційні зали, формуються спеціалізовані винні та екскурсійні 

маршрути з відвідуванням виноробних виробництв. Особливо 

актуальні ідеї винного туризму для невеликих винзаводів, яким 

фактично недоступні інші способи реалізації їх продукції.  

Важливість розвитку винного туризму усвідомлюють і великі 

підприємства виноробної промисловості. Вони готові фінансувати в 

цьому напрямі масштабні проекти, що передбачають будівництво 

винних комплексів з виноградниками, дегустаційними залами, 

ресторанами, готелями, парками, зонами для відпочинку, винними 

підвалами, санаторно-профілактичними закладами для лікування й 

оздоровлення людей за допомогою вина і виноматеріалів. Головна 

ідея таких комплексів - продемонструвати велике значення вина для 

здоров'я і позитивного настрою людини, забезпечити підвищення 

культури споживання вина та популяризацію місцевих 

товаровиробників, убезпечити населення від споживання неякісних, 

фальсифікованих продуктів виноробства. 

Важливим в розвитку винного туризму є те, що і великі і малі 

виноробні підприємства можуть ефективно використовувати винні 

тури для підвищення лояльності до своєї торгової марки, підвищення 

ефективності маркетингового комплексу, просування продукції 

власного виробництва на вітчизняному та міжнародному ринках, 

збільшення обсягів реалізації вина [1]. 

Отже, особливість у просування винних турів у тому, що воно 

можливо не тільки через туристичні підприємства, а й через 

підприємства виноробної промисловості, ресторанного господарства 

та навіть навчальні заклади, які пов’язані з харчовою промисловістю 

та виноробством. Щорічно в міжнародних каталогах із винного 
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туризму збільшується число міжнародних учасників, які пропонують 

відвідати їхні винні маршрути. Українці тільки починають долучатися 

до винного туризму. Невід’ємним у просуванні туристичного 

продукту є участь у міжнародних профільних виставках. Даний засіб 

стимулювання збуту дає можливість охопити велику кількість 

потенційних туристів та зробити маркетингове дослідження щодо 

реалізації та просування інноваційного продукту [5]. 

Для України ще одним із пріоритетних напрямків у даному виді 

туризму є розвиток його підвиду – споживання медових напоїв, 

настоянок, лікерів та наливок. Представниками таких продуктів є 

медовуха, калганівка, цитрусівка, хріновуха та ін.. Особливо культура 

їх споживання та використання в туризмі спостерігається на теренах 

Західної України. 

 Вітчизняні туристичні агенції до найпопулярніших місць для 

винного туризму в Україні відносять Виноробне господарство князя 

Трубецького, що розташоване у селі Веселе на Херсонщині; Будинок 

марочних коньяків «Таврія» (м. Нова Каховка, Херсонська область); 

Винзавод «Шабо» (с. Шабо, Одещщина); Винарня «Бейкуш» (с. 

Чорноморка, Миколаївська область); Виноробний комплекс «Чизай» 

(Закарпатська область, місто Берегове, урочище Чизай); 

Дегустаційний підвал «Старий підвал» Закарпатська область, місто 

Берегове) [2]. 

Отже, можна зробити висновок, що винний туризм є 

перспективним напрямком розвитку туристичної галузі та ведення 

бізнесу. За допомогою цього виду діяльності можна розвивати туризм 

на місцях, просувати та популяризувати вітчизняну винну продукцію 

та іншу супутню харчову продукцію, бути каталізатором для розвитку 

виноробства в регіонах та країні загалом. 
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Постіндустріальний туризм в останні роки набуває все більшого 

значення. 

Збільшується кількість промислових об'єктів, які підлягають 

зразковому утриманню, реставрації та пристосуванню. Динамічний 

розвиток індустріального туризму почався з ліквідації зникаючих 

галузей промисловості або розвитку технологій, що призвело до того, 

що деякі технічні рішення чи галузі замінювалися все більш 
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сучасними та більш технологічно досконалими. Постіндустріальні 

об’єкти почали перетворювати на пам’ятки технічної культури. Ранні 

періоди, залишені постіндустріальними об'єктами, вилучаються з 

використання. Таким чином, збереження історичних промислових 

підприємств і збереження цінних машин і обладнання стає все більш 

важливим.1 Найбільш привабливими з точки зору автентичності, 

безперечно, є історичні промислові об'єкти, в яких збереглися 

оригінальні машини та пристрої, а також інші елементи обладнання. 

Якщо це машини, які працюють (або дозволяють їх привести в рух, 

щоб показати, як вони працюють), цінність місця зростає, 

відкриваючи абсолютно нові можливості для створення виставок. 

Якщо збережені прилади мають бути лише «пам’ятниками холоду», 

варто подбати про те, щоб вони виглядали максимально природно.2 

Одним з таких об'єктів, безсумнівно, є шахта Гвідо. Щоб 

зрозуміти сучасний феномен цього місця, необхідно звернутися до 

його генезису. 

Початок шахти сягає 1855 року, коли граф Гвідо Генкель фон 

Доннерсмарк, магнат і промисловець, заснував у Забже шахту 

кам’яного вугілля, названу на його честь. На той час площа гірничого 

поля шахти Гуідо становила 1,03 км2. Раніше буріння в цьому районі 

показало, що це родовище буде багате вугіллям, як і сусідня державна 

шахта Королеви Луїзи (Königin Luise Grube). Граф Гвідо Генкель фон 

Доннерсмарк, будуючи нову шахту, сподівався отримати вугілля з 

коксівними властивостями. 

Наприкінці 1855 року граф Гвідо наказав розпочати буріння 

першого ствола, який отримав назву Барбара. Невдовзі, однак, у ньому 

виникла снігова буря і був виявлений тектонічний розлом, який у 1856 

році спричинив переривання буріння стовбура лише після 30-

метрового проходження стовбура. Практично паралельно була 

пробурена шахта Concordia (частіше з'являлася назва Kunstschacht, а 

згодом вона отримала назву Guido), в якій незабаром на 80-метровій 

глибині було встановлено перший гірничий рівень. Однак тут роботи 

також зіткнулися з труднощами, пов’язаними з тектонічними 

порушеннями, які фактично перешкоджали видобутку. У 1862 році на 

глибині 117 м стовбур Конкордія прорвав водоносний шар і роботи 

                                                           
1 Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A Koncepcja uruchomienia i rozwoju Zabytkowej Kopalni Guido w 

Zabrzu – Biznesplan, , Polska Agencja Rozwoju Turystyki  S.A, Warszawa 2005 s. 16-17. 
2 Ł. Gaweł:  Poprzemysłowe dziedzictwo kulturowe a rozwój turystyki. Zastosowanie modelu AUDEE do oceny 

industrialnych atrakcji turystycznych. Turystyka Kulturowa 2014, nr 11, s. 58. 
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були припинені. У 1860-х роках шахта Гуідо розробляла 80-метрові 

пласти вугілля: пласти Реден і Похгаммер. На той час шахта Гвідо 

була одночасно і гірничою, і дренажною для підземних виробок. Щоб 

залучити інвестиційний капітал для його осушення та подальших 

гірничодобувних робіт, Доннерсмарк встановив партнерство з 

Верхньосілезьким залізничним товариством (Oberschlesische 

Eisenbahn Gesellschaft).3 Низька прибутковість копальні призвела до 

того, що її тодішній власник продав її прусській скарбниці. Останній 

включив його як південне родовище до державної шахти Королеви 

Луїзи, де було розпочато з’єднання горизонту 170 м із горизонтом 320 

м. Задумане було досягнуто в 1890 р. шляхом буріння стовбура, 

розташованого біля «Гвідо» вал і поглиблення залізничного ствола.4 

На початку цього століття шахта Гвідо була включена до вугільної 

шахти Дельбрюк, яка також належала прусській скарбниці. Після 

поділу Верхньої Сілезії в 1922 році шахта Гвідо опинилася в її 

німецькій частині. У 1926 році шахту орендував, а потім перебрав 

німецький концерн «Preussag», якому також належала сусідня шахта 

Delbrűck. Відтоді продукцію з шахти Guido транспортували до 

стовбурів шахти Delbrűck. У 1928 році шахту Гвідо закрили, і з 

роками вона втратила своє значення для шахти Дельбрюк.5 

Після Другої світової війни шахта була закрита, як закрита 

територія, до вугільної шахти Makoszowy (колишня Delbrűck). У 1967 

році була створена Експериментальна вугільна шахта «М-300» (для 

проведення гірничих робіт і видобутку вугілля в рамках науково-

дослідних робіт) і для неї створено гірничий ділянку «Коньчиці», для 

її потреб виділено закриту шахту. . У 1970-х роках шахта «Гвідо» була 

виведена з експлуатації, завершена її засипка в 1980 році до рівня 170 

м.6 

Кристина Барщевська, колишній директор Музею вугільної 

промисловості в Забже, помітила потенціал шахти Гвідо як носія 

культури регіону. У 1982 році це призвело до створення Гірничого 

музею під відкритим небом «Guido» на рівні 170 м і його внесення до 

                                                           
3 E. Piątek, Historia Kopalni Węgla Kamiennego Guido, w: Kopalnia Guido w Zabrzu. Fragment górnośląskiego 

górnictwa węglowego, praca zbiorowa pod red. E. Piątek, Pszczyna 2013, s. 39. 
4 M. Poniewiera, E. Maciejowska-Figiel, M. Wróbel: Numeryczny model wyrobisk zabytkowej kopalni węgla 

kamiennego Guido. Czasopismo inżynierii lądowej, środowiska i architektury 2015, z. 62, s. 339.  
5 J. Jaros: Słownik historyczny kopalń węgla na ziemiach polskich. Śląski Instytut Naukowy, Katowice 1984. 
6 A. Chmura, J. A. Wójcik: Problemy ochrony i udostępnianie podziemnych stanowiska w kopalniach 

Górnośląskiego Zagłębia Węglowego. Górnictwo i Geoinżynieria 2005, z. 3/1, s. 139-140.  
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реєстру пам’яток Катовіцького воєводства в 1987 році.7  

У 2000 році шахту довелося закрити - щоб заощадити на 

гірничодобувній промисловості, що призвело до демонтажу чудової 

підземної шахти. Однак завдяки домовленості влади Забже з 

Самоврядуванням Сілезького воєводства, а також залученню 

приватних осіб, у 2007 році туристичний рух було відновлено в 

Історичній шахті Гвідо, яка відтоді функціонує як незалежний 

культурний заклад. заклад міста Забже та Сілезького воєводства.8 

Зараз шахта Гуідо є другою за глибиною вугільною шахтою в 

Європі, відкритою для туристів і єдиною, куди можна спуститися на 

оригінальному шахтарському ліфті, тобто шола. Замість вугільних 

пластів тут видобувають туризм, культуру та розваги - на рівнях 170, 

320 і 355 туристи можуть знайти безліч пам'яток, які неможливо 

побачити ніде. Щоб побачити, якою була робота шахтаря, дізнатися 

про історію гірничої справи та її сучасне обличчя, просто одягніть 

шолом, завантажте шахтарську лампу та вирушайте назустріч 

підземним пригодам. Варто пам’ятати, що кожного зустрітого під 

землею шахтаря вітають традиційним «Бог тобі здоров’я».9  

Це єдиний у світі музей під відкритим небом, де відвідувачі 

можуть на власні очі побачити, як виглядала праця шахтаря на рубежі 

ХІХ-ХХ століть і як видобувають вугілля сьогодні. Шахта ніби вирує 

завдяки використанню світлових та звукових ефектів (наприклад, 

іржання коней у стайні, звук комбайнів), а також завдяки 

організованим декораціям, у яких можна побачити та почути 

вражаючі гірничі машини. - від величезних вугільних резервуарів 

через прохідний комбайн до очистного комбайна з лавою разом із 

секцією лави – обсадною трубою та конвеєром, які активуються для 

візуалізації робочого клімату в шахті.10 

Зараз шахта пропонує відвідувачам три рівні. 

Рівень 170 був відкритий для відвідування з самого початку 

туристичної шахти Гвідо. Саме тут ви можете побачити найстаріші 

збережені роботи та оригінальні конюшні з 19 століття. У 2015 році 

цей рівень було ревіталізовано. Зараз головною героїнею тут є свята 

Варвара, покровителька шахтарів – ось куди веде розповідь 

екскурсовода про працю робота в шахті 19 ст. Центральна точка 

                                                           
7 M. Poniewiera, E. Maciejowska-Figiel, M. Wróbel: Numeryczny model…, op. cit., s. 339. 
8 Ibidem, s. 339. 
9 www.kopalniaguido.pl  
10 M. Poniewiera, E. Maciejowska-Figiel, M. Wróbel: Numeryczny model…, op. cit., s. 341.  

http://www.kopalniaguido.pl/
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маршруту – каплиця Святої Варвари, прикрашена оригінальним 

підземним вітражем.11 

320-й рівень, зданий в експлуатацію туристам 8 грудня 2008 

року в автентичних приміщеннях, демонструє умови праці в шахті з 

кінця 19 століття до наших днів. Гід проводить групу через виробки 

різної висоти та нахилу, а також показує роботу гірничодобувних 

машин, таких як конвеєри, прохідні комбайни Alpina та очистний 

комбайн. Хоча шахта Guido роками не видобуває вугілля, на 

туристичному маршруті вугілля вдосталь. Вугілля тут у вас під рукою, 

ви також можете відчути історію місця, оглядаючи автентичні 

залишки експериментальної шахти, обладнання та дослідні камери, а 

також проїхатися справжньою шахтарською підвісною залізницею, 

встановленою під землею у 2012 році. Це єдина у світі шахтарська 

залізниця такого типу, доступна для туристів. Дістатися до нього 

можна в робочій зоні двох прохідно-лазових комбайнів. Там ви 

можете побачити, як працюють ці потужні машини для видобутку 

породи та вугілля.12 

Рівень 355 став доступним для відвідувачів у лютому 2016 

року. Це найважча ділянка Шахти, історично останнє місце, де 

видобуток проводився, хоча й у невеликих масштабах, для навчальних 

і дослідницьких цілей. У 1996 році, коли було зупинено роботу 

дослідної шахти М-300, територія була щільно перегороджена, тому 

вона збереглася в такому стані, як залишили шахтарі майже тридцять 

років тому. Щоб зберегти цю автентичність, все старе обладнання 

залишили на місці, а ревіталізаційні роботи обмежилися лише 

закріпленням виробок. 355 рівень відкритий для відвідувачів у двох 

варіантах. «Темрява шахти» — це прогулянка нерівними тротуарами 

лише з особистими лампами разом із проходженням через останню 

діючу шахтну стіну, нахилену під кутом 10 градусів, довжиною понад 

100 метрів. Варіант «Вахта» збагачений елементами гірничих робіт, 

які виконуються учасниками у робочому одязі та у повному 

екіпіруванні під наглядом досвідченого майстра. Екскурсія 

супроводжується скребковими конвеєрами, трубопроводами для 

перекачування начинки та цілим набором гірничої сталі. Над головою 

можна побачити пилові бар’єри, розроблені для захисту решти шахти 

                                                           
11 www.kopalniaguido.pl  
12 www.kopalniaguido.pl 
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від можливого вибуху вугільного пилу.13 

Завдяки унікальності та автентичності підземних туристичних 

маршрутів шахта Гвідо отримала звання технічної зірки Маршруту 

індустріальних пам’яток Сілезького воєводства. Це також опорний 

пункт Європейського маршруту промислової спадщини (ERIH). 

Шахта також є лауреатом численних нагород і відзнак, серед яких: 

 У 2020 році копальні Гвідо було присвоєно звання пам’ятки 

історії – як нерухомій пам’ятці особливого значення для культурної 

спадщини Польщі та унікальних матеріальних і нематеріальних 

цінностей, 

 у 2020 році шахта Guido отримала статуетку Google Gold Pin 

– нагороду за найкращий туристичний об’єкт у Сілезькому воєводстві 

користувачами Google Maps, 

 у 2019 році шахта Guido отримала нагороду - Емблема - 

Туристичний продукт року 2019 від Forum Biznes, 

 у 2017 році шахта «Гвідо» отримала Сертифікат Польської 

туристичної організації – Найкращий туристичний продукт 2017 

року.14 

Наведений приклад використання закритої шахти для потреб 

постіндустріального туризму є навіть зразковим. Однак наприкінці 

необхідно вказати, в чому полягали причини успіху. Значним 

джерелом успіху стало використання нових ідей. У Гірничому музеї 

під відкритим небом «Гуідо» туристичний рух здійснювався 

колишніми шахтами, це становило весь туристичний продукт. Тому 

досягнення успіху вимагало доповнення туристичної пропозиції 

новими продуктами. Було вирішено створити Регіональний центр 

культури та мистецтва в Копанія Гуідо, який мав поєднати 

індустріальну спадщину з культурними та розважальними аспектами. 

Цього вдалося досягти одночасним розташуванням туристичного 

маршруту та закладів гастрономії та культури. Колишні шахтарські 

камери були пристосовані для культурних, освітніх, розважальних і 

гастрономічних потреб, таким чином створивши найнижчий 

культурний комплекс у Європі.15 Безсумнівно, причинами також стали 

рішучість міської влади знову зробити заклад доступним для 

                                                           
13 www.kopalniaguido.pl  
14 https://zabytkitechniki.pl  
15 A. Szromek, K. Herman, M. Naramski: Turystyka dziedzictwa przemysłowego jako czynnik jako czynnik  

rozwoju obszaru na przykładzie miasta Zabrze. Zeszyty Naukowe Politechniki Śląskiej. Seria Organizacja i 

Zarządzanie 2015, z. 86, s. 110-111. 
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відвідувачів, а тепер і клієнтоорієнтованість. Завдяки цьому щороку 

шахту Гвідо відвідує понад мільйон людей. 

 

 

 

ФУНКЦІОНАЛЬНІ АСПЕКТИ РЕГІОНАЛЬНОГО 

УПРАВЛІННЯ ТУРИЗМОМ 

 

Павло Романів  

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

Оксана Браславська 

Уманський державний педагогічний університет імені П. Тичини 

Умань, Україна 

Вікторія Козловська 

Екологічний коледж Львівського НАУ 

Львів, Україна 

 

У світовій практиці простежувалася еволюція системи 

управління туристично-рекреаційною сферою. Зараз найбільш 

популярною моделлю управління туризмом на національному, 

регіональному, місцевому рівнях є модель організації з маркетингу 

дестинацій (Destination marketing organization). 

Всесвітня туристична організація (2004) [5] визначає DMO як 

організації (управлінські системи), відповідальні за управління та/або 

маркетинг напрямків (дестинацій, територій) і, як правило, 

територіально диференціюються на такі категорії: 

- національні туристичні органи або організації, відповідальні за 

управління та маркетинг туризму на національному рівні; 

- регіональні DMO, відповідальні за управління та/або маркетинг 

туризму у географічно локалізованому регіоні, визначеному для 

туристично-рекреаційної спеціалізації: адміністративний регіон чи 

група регіонів різного рівня (область, район…); 

- місцеві DMO, відповідальні за управління та/або маркетинг 

туризму на рівні меншого географічного регіону: територіальна 

громада чи група громад, об’єднані спільністю ресурсів, 

інфраструктури, доступністю. 

Управління дестинаціями передбачає цілісний підхід, коли 
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багато аспектів території управляються за допомогою 

скоординованого процесу. Це може включати управління 

маркетингом, інфраструктурою індустрії гостинності, турами, 

подіями, заходами, транспортом, і часто є відповідальністю 

спеціальної організації з управління дестинацією. 

Мета полягає в тому, щоб забезпечити позитивний вплив 

туризму на територію, а це означає максимізацію переваг шляхом 

оптимізації як пропозиції, так і попиту. Організація з управління 

дестинаціями, як правило, базується на членстві, членами якої є 

урядовці, місцеві підприємства та інші представники індустрії 

гостинності (рис. 1). 

 

 
Рис. 1. Типова структура DMO (за [3; 4]). 

Звичайно, що між членами, радою та керівництвом є і зворотній 

зв'язок, що полягає у потоках інформації тактичного характеру для її 

оперативного аналізу задля прийняття ефективних рішень. 

Специфічними для туристичних дестинацій інститутами можна 

вважати також: дозвільна система для суб`єктів господарювання, що 

провадять відповідну діяльність на території туристичної дестинації 

(ліцензування, сертифікація, категоризація); франчайзингові 

взаємовідносини; туроперейтинг; страхування в сфері туризму [1]. 

DMO може використовувати широкий спектр маркетингових 

методів, включаючи медійну рекламу, контент-маркетинг, просування 

в соціальних мережах, офлайн-рекламу та емпіричний маркетинг. 

Існує багато різних типів дестинацій, тому маркетингові зусилля 

можуть складатися з маркетингу країни, маркетингу міста чи 

маркетингу певного географічного регіону різної локалізації. У 

контексті сучасного адміністративно-територіального устрою України 
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важливим є маркетинг територіальних громад чи їхніх об’єднань, а 

також територій поза адміністративними кордонами, як от Українські 

Карпати, Волинь, Приазов’я, Дністровський каньйон тощо. 

Для організації з управління дестинацією найкраще розбити 

стратегію на чотири основні кроки, які в загальних рисах можна 

описати як: місце, люди, продукт і процес. 

Роздумуючи про місце, важливо чітко визначити пункт 

призначення, його природно- та соціально-географічну локалізацію та 

зрозуміти, чому цілісне управління ним є корисним. У той же час, що 

стосується людей, необхідно чітко визначити, хто першочергово 

відвідає пункт (територію) призначення та які їхні основні мотиви. 

Також треба знати, хто є ключовими партнерами (стейкголдерами) з 

управління туристичними напрямками. 

Продукт стосується того, що дестинація насправді може 

запропонувати мандрівникам і компаніям, які хочуть переїхати в цей 

регіон задля організації туристичного бізнесу. Організація з 

управління дестинаціями зазвичай розглядає такі аспекти, як 

загальний досвід подорожей, а також такі особливості, як варіанти 

розміщення, пам’ятки та місцеві зручності тощо. 

Нарешті, стадія процесу включає в себе визначення того, які 

саме дії необхідно виконати (стратегування), щоб досягти найкращих 

результатів. Це означатиме вжиття правильних заходів, щоб 

гарантувати, що досвід подорожі відповідає очікуванням відвідувачів. 

Маркетинг напрямків є ключовою частиною ширших обов’язків 

DMO, допомагаючи зробити напрямок унікальним з-поміж 

альтернатив і зберігати тривалу привабливість для потенційних 

мандрівників. Наприклад, унікальність дестинації можна формувати 

через континуум природні переваги → загальні переваги → унікальні 

переваги [2], котрі для кожної окремо взятої території будуть іншими 

залежно від наявності ресурсів різного генезису та бажання їх 

мобілізовувати для потреб туристично-рекреаційної галузі. Проте, 

маркетинг дестинацій є складним процесом, який може включати 

використання кількох різних стратегій, часто одночасно. Відтак, 

управління туризмом охоплює майже всі аспекти індустрії туризму, а 

також багато видів діяльності, пов’язаних з нею. Управління туризмом 

включає управлінські ролі в індустрії подорожей і гостинності, 

наприклад готелі, ресторани, транспорт, туристичні агенти та 

туроператори тощо. 
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Організація з управління туристичною галуззю зазвичай 

складається з групи зацікавлених сторін індустрії подорожей, які 

мають особистий інтерес в оптимізації туризму в межах конкретного 

місця, території. Їхні обов’язки можуть включати визначення пункту 

призначення та його меж, рекламування його серед мандрівників і 

забезпечення унікальної цінності місця призначення. 

В Україні утворення DMO перебуває лише на початковому етапі 

і потребує системного та комплексного підходу до створення 

правових умов і організації процесу. Національна туристична 

організація України (НТОУ) за підтримки Програми USAID 

«Конкурентоспроможна економіка України» уже розпочала серію 

навчально-практичних семінарів щодо створення та інституційного 

укріплення DMO для представників регіональних і локальних 

туристичних асоціацій, організацій, а також структурних підрозділів з 

туризму місцевої влади й органів самоврядування. 

На жаль, повномасштабна війна з російським окупантом 

призупинила усі процеси та зусилля Державного агентства розвитку 

туризму та інших органів розвитку туристично-рекреаційної сфери на 

різних рівнях з забезпечення функціонування DMO. 
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ФЕСТИВАЛЬНИЙ ТУРИЗМ ПОЛТАВЩИНИ: СУЧАСНИЙ 

СТАН ТА ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ 

 

Антон Свічкар, Світлана Шульц 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Фестивальний туризм є досить молодим і надзвичайно цікавим 

напрямком досліджень туризму в Україні. Фестивалі, орієнтовані на 

залучення туристів, є одним із видів подієвого туризму і останнім 

часом приваблюють усе більше відвідувачів. Фестивальний туризм 

динамічно розвивається у цілому світі і є перспективним для України 

зокрема, але водночас його дослідження є досить складними і 

багатосторонніми. Цільова аудиторія фестивального туризму – це 

переважно забезпечені туристи, які мандрують родинами і 

невеликими групами (компаніями). Метою поїздки таких туристів – 

взяти участь у фестивальному дійстві та здобути певний досвід 

відвідування певної дестинації. Тематика фестивалів є 

найрізноманітніша – від фольклорних, історичних, гастрономічних до 

присвячених спортивним подіям (спортивні фестивалі), визначним 

подіям чи особистостям, театральній і музичній тематиці та ін. 

Фестивальний туризм при правильному підході до організації 

фестивалю як події має значний не лише культурний ефект, а й 

соціально-економічний. Якщо фестиваль, як очікувану і добре 

організовану подію, правильно організувати і створити відповідне 

інформаційно-рекламне забезпечення, він може мати значний 

позитивний соціально-економічний ефект для дестинації, в якій він 

відбувається.  

Актуальність дослідження фестивального туризму на 

Полтавщині полягає у необхідності виявлення значення та впливу 

конкретних фестивалів на розвиток туристичної галузі регіону та 

дослідження їх соціально-економічного ефекту. Складність 

дослідження фестивального туризму на Полтавщині полягає у браку 

різносторонніх статистичних даних (кількість відвідувачів та час 

їхнього перебування на події, середня вартість перебування, кількість 

витрачених коштів туристами за період перебування на конкретних 

подіях тощо). Тому досліджувати фестивальний туризм ми можемо 

лише опосередковано через співставлення різних фактів і даних з 
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відкритих джерел. 

Полтавщина – це колоритний край з великим багажем історії та 

традицій. Багато фестивалів полтавського краю ростуть корінням на 

історичних, літературних та традиційних підґрунтях. Згідно з 

класифікацією фестивалів, на Полтавщині тривалий час проводяться 

заходи таких видів: етнічні, гастрономічні, спортивні і фестивалі в 

пам’ять визначним людям (див. рисунок).   

Серед етнічних фестивалів відзначимо такі: Етнофестиваль 

“Гелон-Фест” (фестиваль традиційної української культури та 

історичної реконструкції доби раннього залізного віку); Міжнародний 

гончарний фестиваль в Опішні; Фольклорне свято “Купальські ігри на 

батьківщині М.В. Гоголя”; Сорочинський ярмарок. До гастрономічних 

фестивалів належать фестиваль “Борщик у глиняному горщику” та 

Гастрономічна гостинність Полтавщини. 

Відомою у регіоні спортивною подією фестивального типу є 

Кінні перегони в Дібрівці. Пам’яті визначних людей присвячено такі 

фестивалі як Кобзарське свято “Взяв би я бандуру” та “Благословенні 

ви, сліди мандрівника Cковороди”. На жаль, ці заходи не 

сприймаються як елементи подієвому туризму в Полтавській області, 

їм не приділяється належна увага і лише Сорочинський ярмарок і 

Міжнародний гончарний фестиваль в Опішні приваблюють деяку 

кількість туристів. Усі заходи позиціонуються лише як культурна, 

спортивна чи розважальна подія та не асоціюються з підґрунтям для 

подієвого туризму.  

Фестивальний туризм Полтавщини добре відображений в таких 

засобах рекламного забезпечення як: буклети, брошури, листівки і 

репортажі на місцевих телеканалах. Менш розвиненим є 

рекламування в інтернет ресурсах, спеціально створені сайти є не для 

багатьох фестивалів. Від недостатньої інформаційної забезпеченості 

страждає відвідуваність дійств, майже всі фестивалі безкоштовні для 

відвідувачів і потребують зовнішніх інвестицій окрім місцевого 

бюджету. Організацією більшості фестивалів займаються колективи 

місцевих будинків культури або аматорські групи, не дивлячись на це 

організація є досить хорошою. 

Фестивальний туризм не надто розвинена галузь туризму в 

Полтавській області, проте вони з’являються в місцевих та обласних 

стратегіях розвитку. Основним документом про розвиток туризму 

області є Розвитку туризму та курортів у Полтавській області на 2019 
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– 2029 роки від Полтавської Обласної Державної Адміністрації 

департаменту культури і туризму. В цій роботі розписується значення 

фестивалів для регіону та стратегії їх розвитку. На сьогоднішній день 

фестивалі Полтавської області планується розвивати в напрямку їх 

популяризації а Україні та залучення більшої кількості інвестицій та 

відвідувачів.  

 

 
 

Найвідоміші фестивалі, які відбуваються на Полтавщині  

(власне опрацювання) 

 

Загалом, фестивальний туризм у Полтавській області переживає 

не найкращі часи – проблеми з фінансуванням, неприбутковість та 

відносно невелика кількість відвідувачі роблять його непримітним на 
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тлі фестивалів в інших регіонах України. Саме через цю непримітність 

більша частина відвідувачів регіональних фестивалів – це місцеві або 

жителі прилеглих містечок. Туристи з інших регіонів прибувають 

загалом тільки на Сорочинський ярмарок та на фестиваль в Опішні. 

Проведені узагальнення дають підстави вважати фестивальний 

туризм окремим видом, що підтверджує виокремлення його 

специфічних ознак та аналіз місця фестивального туризму у структурі 

рекреаційно-туристської діяльності. Спроба типізації та класифікації 

фестивального туризму дає можливість виокремити такі його вили: 

етнічні, гастрономічні, спортивні, музичні фестивалі, релігійні 

фестивалі та фестивалі сучасних субкультур. Такий підхід до поняття 

«фестивальний туризм» дозволить розширити існуючі види туризму, 

розробити концепцію подальшого розвитку туризму та місця 

фестивалів в економіці регіонів, де вони проводяться. На Полтавщині 

проводиться велика кількість фестивалів і тематичних заходів 

присвячених традиціям, літературним описам і історичним особам. 

Всі ці фестивалі без винятку цікаві і варті щоб їх відвідати бо, вони 

розповідають про культуру і традиції полтавчан і про сам полтавський 

край у цілому.  

 

 

 

ГОЛОВНІ НАПРЯМИ СПІВПРАЦІ WWF-УКРАЇНА З 

НАЦІОНАЛЬНИМИ ПАРКАМИ ЗАХОДУ УКРАЇНИ 

 

Марія-Мар’яна Склінар, Марта Мальська 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Національні парки на заході України вже кілька десятиліть 

активно впроваджують у свою діяльність європейський і 

загальносвітовий досвід у практично у всіх напрямах своєї діяльності 

– збереженні екосистем, окремих видів рослин і тварин, популяризації 

знань про дику природу та екоосвітній діяльності, розвитку екологічно 

орієнтованих видів туризму на своїх територіях та у регіонах свого 

розташування. Така діяльність відбувається переважно через 

реалізацію міжнародних наукових досліджень та  спільних проектів 

різного спрямування, фінансованих чи дофінансованих з міжнародних 
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фондів, інколи із залученням волонтерів різних організацій.  

Особливо плідна співпраця у національних парків склалася з 

Всесвітнім фондом дикої природи. WWF (World Wide Fund for Nature 

або World Wildlife Fund – Всесвітній фонд дикої природи) – це 

поважна міжнародна неурядова організація, заснована у 1961 році, яка 

працює у сфері збереження дикої природи та зменшення впливу 

людини на навколишнє середовище [5]. В Україні WWF 

представлений WWF-Україна [6], який працює за кількома напрямами 

– збереження біорізноманіття та раціональне використання природних 

ресурсів (ліси, вода, рідкісні види) і зменшення забруднення та 

марнотратного споживання. Територія України має велике значення з 

огляду на те, що є частиною “Зеленого серця Європи”, де ще 

збережені відносно недоторкані природні території та дикі види. Тут 

проживає понад половина європейської популяції великих хижаків 

(ведмедя бурого, вовка, рисі євразійської). Природоохоронні проекти 

WWF-Україна переважно сконцентровані на території Карпат, Полісся 

та дельти Дунаю [6]. 

Для територій національних парків особливо актуальними є такі 

напрями діяльності WWF Україна як збереження найцінніших лісів, 

зокрема пралісів та квазіпралісів, удосконалення національної системи 

управління лісами, збереження природного стану цінних річок та 

водно-болотних угідь, захист оселищ прісноводних видів, захист 

знакових видів великих хижаків, розвиток системи національного 

моніторингу та управління видами, запобігання діям проти дикої 

природи. 

З 2016 року WWF реалізовує на Західній Україні 6-річний проект 

у національних природних парках, метою якого є збереження 

екологічної цінності природних територій та покращення 

ефективності управління природоохоронними установами. WWF 

реалізує проект спільно з Міністерством екології України, 

Українським товариством охорони птахів, Франкфуртським 

зоологічним товариством та німецькою компанією AHT GROUP AG. 

У проекті взяли участь, окрім ПЗ «Горгани», Карпатського БЗ, низка 

західноукраїнських національних природних парків – Карпатський,  

«Синевир», Ужанський, Верховинський, Вижницький, Яворівський 

[1]. Під час проекту розробляють плани розвитку відібраних 

природоохоронних територій, розбудовують інфраструктуру, а також 

забезпечують обладнання та проводять підготовку персоналу, 
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необхідну для реалізації планів розвитку. Здійснюється велика 

інформаційна робота з місцевими жителями, щоб забезпечити 

підтримку розвитку природоохоронних територій. Також залучають 

місцевих жителів, які проживають у межах відібраних 

природоохоронних територій або у безпосередній близькості до них, 

для участі в соціально-економічних заходах, в які інвестують кошти. 

Безперечно, одним із найкращих прикладів співпраці 

національних парків заходу України з фахівцями WWF та інших 

міжнародних організацій стало розширення транскордонного об’єкту 

ЮНЕСКО «Букові праліси Карпат та інших регіонів Європи» (78 

окремих масивів, які розташовані на території 12 країн) за рахунок 

доповнення цього об’єкту у 2017 році українськими ділянками, які 

охороняються в національних парках «Синевир», «Зачарований край» 

і «Подільські Товтри» (інші українські ділянки пралісів цього об’єкту 

знаходяться у Карпатському біосферного заповіднику та природних 

заповідниках «Горгани» і «Розточчя»). Також розпочато офіційний 

процес отримання охоронного статусу (пралісові пам’ятки природи 

або праліси у межах заповідних зон національних природних парків) 

для понад 25 тисяч гектарів лісу в Івано-Франківській, Закарпатській 

та Чернівецькій областях. Окрім того, в українське законодавство 

було подано пропозиції про введення поняття пралісів, квазіпралісів 

та природних лісів й основні критерії належності до них, та 

встановлення особливого режим їх збереження й охорони [4].  

Одним із напрямів співпраці національних природних парків з 

WWF-Україна є здійснення підготовки і перепідготовки працівників 

національних природних парків, ознайомлення їх з передовими 

практиками у сфері збереження біорізноманіття, управління лісовими, 

водно-болотними та іншими екосистемами, зменшення впливу різних 

видів людської діяльність на середовище, співпраці з місцевими 

громадами та організації екоосвітньої і екотуристичної діяльності цих 

природоохоронних установ.   

WWF-Україна періодично реалізовує різні за розміром проекти зі 

сприяння сталому розвитку природоохоронних територій (у тім і 

національних природних парків) шляхом підвищення інформованості 

про них як місцевих жителів, так і гостей регіонів їх розташування. 

Прикладами таких проектів є створення туристичних карт і путівників 

для Ужанського і Карпатського національних природних парків з 

описом природних та історико-культурних атракцій і туристичних 
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маршрутів [3]. До реалізації таких проектів активно залучають 

місцевих активістів і громадські організації. 

Також спільно з національними природними парками WWF-

Україна постійно проводить різноманітні екоосвітні і екотуристичні 

акції, видає інформаційно-освітні та інформаційно-туристичні 

матеріали тощо для різних вікових груп населення, найбільше в них 

беруть участь молоді люди, студенти і школярі. Їм часто проводять 

спеціальні навчання і залучають як волонтерів до заходів з 

моніторингу середовища та окремих його елементів.  

У 2021 році WWF-Україна започаткував ініціативу “Дикий” 

туризм, спрямовану на формування «Дикого» туристичного етикету, 

де знайдуться поради як для початківця, так і для досвідченого 

мандрівника. Зокрема, після ознайомлення з його пунктами кожен 

турист зможе отримати знання щодо безпечної поведінки у горах та 

при зустрічі з дикими тваринами, а також нових способів дослідження 

природи та відпочинку таких, як бьордвотчінг та купання у лісі [2].  

Загалом, співпраця з WWF-Україна має дуже позитивний вплив 

на діяльність національних природних парків заходу України. Вона 

забезпечує впровадження інноваційних підходів до збереження 

природи загалом, європейських і загальносвітових стандартів у різних 

напрямах діяльності національних парків (охорона лісів і 

лісокористування, відновлення водно-болотних угідь, методів 

моніторингу та контролю за видами рослин і тварин тощо), 

підвищення професійного рівня працівників цих установ, 

налагодження співпраці з місцевим населенням та забезпечення 

сталого розвитку регіонів їх розташування.  
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ЄВРОПЕЙСЬКИЙ ДОСВІД РОЗВИТКУ 

ЗАМКОВОГО ТУРИЗМУ 

НА ПРИКЛАДІ ЧЕХІЇ 

 

Олена Сметана, Володимир Монастирський 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Всім відомо, що Україна одна з європейських країн, із значним 

потенціалом у сфері замкового туризму. Це спричинено 

концентрацією на її території значної кількості історико-культурних 

оборонних споруд, які активно використовуються або потенційно 

можуть бути задіяні в туристичній галузі. Тому важливим є 

врахування досвіду країн Європейського Союзу, зокрема Чеської 

Республіки, яка активно використовує споруди оборонного типу в 

туризмі. 

Історико-культурний потенціал, матеріальні та духовні пам’ятки 

народу дуже важливі для формування світогляду людей, для 

задоволення матеріальних, у тому числі туристичних, потреб. У 

розвинених країнах світу цей туристичний ресурс активно 

використовують для отримання прибутку. Деякі країни, наприклад, 

Словаччина, Польща та Чехія, значну частину прибутків, які дає 

рекреаційне господарство, отримують від умілої експлуатації 

історико-культурного потенціалу. Цьому сприяє велика кількість 

пам’яток, їхня висока художня цінність, добра збереженість, вміла 

організація туристичних послуг [2]. 

Замковий туризм є перспективним напрямом розвитку 

туристичної індустрії як Чеської Республіки, так і України. Обидві 

країни в цьому відношенні володіють значним історико-культурним 

https://ips.ligazakon.net/document/XH3GG00A
https://wwf.panda.org/
https://wwf.ua/
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потенціалом. Сьогодні Чеська Республіка – це один з 

найпопулярніших туристичних напрямків у Європі. Сюди 

з’їжджаються туристи з усього світу, щоб відвідати середньовічні 

пам’ятки. Замки Чехії можуть легко конкурувати за своєю красою та 

історією з кращими замками світу [2]. 

В Чехії існує понад 1000 замків, оборонних палаців та фортець, 

хоча таких що відзначаються високим ступенем збереженості (тобто 

існують не у формі археологічних розкопок) можна розглядати лише 

близько половини [2]. На території України збереглося значно менше 

таких історико-архітектурних пам’яток (78 об’єктів), але ще близько 

двох сотень представлені на рівні археологічних пам’яток та залишків 

руїн [4]. 

Сьогодні Чехія представлена багатьма відомими у замковому 

туризмі об’єктами – замок Конопіште, Карлштейн, Мірошник, 

Штернберк тощо [2]. Наприклад, у Чехії Празький Град є другою 

найбільш відвідуваною визначною пам’яткою (після Празького 

зоопарку), а серед 20 найбільш відвідуваних пам’яток є ще 2 замки 

(Леднице, Чеський Крумлов) [4]. П’ять найбільш відвідуваних чеських 

замків, які відвідували в 2018 р. 2,5 млн. відвідувачів, таким чином 

охопили майже 20 % усіх гостей країни [4]. 

На відміну від Чехії, в Україні ситуація значно гірша. Тому 

сьогодні є дуже актуальним питанням  запозичити досвід 

Європейських країн у веденні замкового туризму. Як зазначає, Р. 

Корсак, що  втративши своє функціональне призначення, замкові 

комплекси України зазнали незворотних   руйнувань. На сьогодні 

немає достовірних даних про їх загальну кількість, оскільки багато з 

них утрачені назавжди, інші знаходяться у стані руїн. Водночас 

фортифікаційні споруди країни можуть стати не лише цікавими 

об’єктами туристичної діяльності, але й складовою частиною 

готельної інфраструктури, як це має місце в європейських країнах, де 

понад третини подібних комплексів використовується в готельному 

господарстві [2]. 

Українські вчені дослідили, що Чеський Уряд успішно 

застосував «британську модель» розвитку готельного замкового 

туризму. Ключові елементи цієї стратегії по залученню і задоволенню 

величезного числа відвідувачів у замки Чехії перераховані  нижче:  

− доступність замкових об’єктів для туристів;  

− наявність доступних готельних комунальних послуг у 
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середньовічних спорудах країни;  

− всюди встановлені дороговкази і покажчики, а у випадку, якщо 

який-небудь об’єкт замкового туризму цього дня закритий, при вході 

вивішуються попереджувальні знаки;  

− регулювання кількості відвідувачів у замках-готелях. Щоб 

туристи, які стоять у чергах, не скупчувалися, влаштовуються 

додаткові замкові анімації та розваги, такі як костюмовані вистави;  

− цінова політика. Встановлена єдина плата за вхід на всі 

об’єкти, розташовані на території замку;  

− інші особливості. Додатковий прибуток надходить від 

використання приміщень замку для весільних прийомів, зустрічей, 

вечірок [2]. 

В Чехії існує досвід продажу замків в приватні руки. Цікавим є 

той факт, що історичні палаци, фортеці і замки продавалися за цілком 

прийнятними цінами,  у порівнянні з ціною двокімнатної київської 

квартири. Зокрема, замок баварських королів Віттельсбахів, 

побудований в 15-му ст., коштував всього 275 тис. евро, а 

найдорожчий замок, що продавався в Чехії коштував 3 млн. 677 тис. 

євро. Ціна така «велика» лише через те, що цей об'єкт нерухомості має 

унікальну історію - це останній замок монарха Австро-Угорської 

Імперії [1]. Проте, незважаючи на те, що замок переходить у приватну 

власність, уряд Чехії продовжує активно слідкувати за збереженням 

даних об’єктів та за підтриманням їх у належному стані.  

Подібні замки, які є в Чехії пам'ятками архітектури, знаходяться 

під охороною держави. Але за чеськими законами їх цілком реально 

зробити своєю особистою власністю [1]. За словами директора 

Львівської галереї мистецтв, Президента Українського національного 

комітету Міжнародної ради музеїв Бориса Возницького, варто взяти 

до уваги попередній досвід нашої країни, коли палац графів 

Лянцкоронських XVIII ст. у Старому Роздолі був проданий 

бізнесмену, якому дісталося 4 тис. кв. м самого палацу і 12 га парку за 

460 тис. грн. Новий власник вивіз із замку цінностей на 6 млн. дол. 

Підійти до пам'ятки вже не можна – тепер це приватна власність. 

Реставраційних робіт там теж ніхто не веде [1]. 

Отже, хоча Чехія далеко не найбільша країна Європи, але вона 

володіє потужним історико-культурним потенціалом і, що 

найголовніше, вміє ним успішно користуватись. У 2017 р. частка 

туризму у ВВП Чехії склала майже 8 %, у той час, коли в Україні з її 
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значно більшою територією, виходом до двох морів, цей показник 

склав 5,7 % [3]. 

Саме тому, підкресливши подібність України та Чехії в галузі 

замкового туризму, можна сказати, що цілком доречним буде 

застосування чеського досвіду розвитку сфери замкового туризму на 

території  України. 
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Як тільки люди почали воювати один з одним, вони почали 

будувати укріплення, щоб було де сховатися від ворога. Шлях від 

простих частоколів і земляних валів до лицарських замків зайняв 

понад 1 тис. років. За цей час були застосовані сотні інженерних 

прийомів та хитрощів. Дерев’яні стіни замінювались кам’яними 

мурами, примітивні вишки для стрільців – потужними баштами. Не 

відставали і військові технології штурмів: у міру того, як в Європі 

http://aphn-journal.in.ua/eng/archive/24_2019/part_2/4.pdf
https://turizmlirol.wordpress.com/2019/
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формувався лицарський прошарок, замки все більше і більше ставали 

не тільки функціональними укріпленнями, але й символом високого 

статусу своїх володарів. З Х ст. в усій Європі почалося т.зв. 

«озамкування». І аж до пізнього Середньовіччя продовжували 

з’являтися ці величні споруди, які одночасно і захищали, і 

прикрашали ту землю, на якій їх зводили. Потім часи змінилися, 

вимоги до укріплень стали зовсім іншими, і замки у своїй більшості 

набули статус пам’яток минулого, цікавих тільки для туристів. 

Пізніше розвиток фортифікаційної архітектури міцно змінився під 

впливом розвитку артилерії: середньовічні замки вже не підходили 

для оборони за нових умов. Щоб вони могли протистояти обстрілу з 

гармат, їх слід було модернізувати. Одним із засобів подібної 

модернізації замків став новий тип оборонних укріплень – форт. У 

ХVIІ ст. так називали окремо розміщене невелике укріплення, 

функцією якого була охорона мостів, важливих доріг та перехресть. У 

ХVIII ст. форти почали іноді ставити перед фортецею, а з кінця XVIII 

– початку XІX ст. надійшов час спорудження фортових фортець, коли 

фортечна огорожа та винесені за її лінію форти створювали єдину 

систему укріплень. Творцем такої системи вважається французький 

військовий інженер Марк Рене де Монталамбер [1]. Форти 

будувалися, ускладнювалися, видозмінювалися та вірно служили аж 

до Першої світової війни, після якої їх оборонне значення істотно 

зменшилося. Але по всій Європі до цього часу стоять прекрасні 

пам’ятники мистецтву фортифікації минулого. Фахівці-історики 

склали перелік 10 знаменитих фортів світу [1], до якого увійшли 

Ларнакський форт (Кіпр), форт Дуомон (Франція), форт Галле (Шрі-

Ланка), форт Червоний (Індія), форт Росс (США), форт Бойярд 

(Франція), форт Ебен-Емаль (Бельгія), форт «Батарея №35» (Крим, 

Україна), форт №5 «Король Фрідріх Вільгельм ІІІ» (Німеччина). До 

цієї десятки, за нашою думкою, також слід додати Лисогірський форт 

у Києві (Україна). Автор опублікував тези, присвячені ментально-

психологічним аспектам містичного туризму (на прикладі Лисої гори 

в Києві) в матеріалах міжнародної науково-практичної конференції 

«Психологія та туризм», яка відбулася на кафедрі країнознавства та 

туризму географічного факультету Київського національного 

університету імені Тараса Шевченка 27 травня 2022 р. [2]. Але 

туристично-ресурсний потенціал Лисої гори далеко не вичерпується 

містично-психологічним аспектом, адже у другій половині ХІХ ст. на 
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цьому стратегічному узвишші збудували потужні фортифікаційні 

споруди, які мали захищати місто від нападу ворогів із заходу і півдня. 

Форт був складною системою бастіонів, равелінів, люнетів, 

ретраншементу тощо. Земляні вали мали висоту 10-12 м і їх наскрізь 

прорізали патерни – тунелі довжиною до 40 м, викладені цеглою і 

закриті з обох сторін решітками. У підмурівках розташували величезні 

резервуари з водою, які у разі нападу ворога мали затопити форт 

разом із нападниками. План фортеці тримався в суворій таємниці. 

Кожному, хто мав спокусу передати інформацію супротивнику 

загрожувало заслання до Сибіру або ж розстріл. Поруч із фортецею 

побудували казарми для інженерних частин, у яких могли перебувати 

кілька тисяч солдатів. Будівлю зводили з розрахунком на 

використання важкої артилерії. На території форту були розташовані 

арсенал, порохові погреби, магазини, казарми, будинки військового 

відомства – тобто це було досить значне військове містечко [3]. 1897 

р. Лисогірський форт отримав статус «фортеця-склад ІІІ розряду» і тут 

зберігали піроксилін – сильну вибухову речовину. Жителі Києва 

навіть не здогадувалися, що весь цей час жили реально «на пороховій 

діжці». Саме на цих артилерійських складах у 1918 р., за часів 

гетьманської влади в Києві і в Україні, відбувся великий вибух, який 

був настільки потужним, що зруйнував частину Печерська, а 

вибуховою хвилею були вибиті шибки будинків аж до Університету 

Св. Володимира. Згодом склади були вивезені, а підземні споруди 

підірвані. «Звук пройшов втретє, і так, що почало з громом 

обвалюватися в печерських будинках скло, і грунт заворушився під 

ногами. Невдовзі дізналися, звідки прийшов звук. Він з’явився з Лисої 

Гори за містом, над самим Дніпром» -  так описував цю подію 

Михайло Булгаков у творі «Біла гвардія». Пізніше він згадає Лису 

Гору в іншому своєму романі «Майстер та Маргарита», описуючи 

смерть Ієшуа [3].  

Був час, коли частина території Лисої гори була місцем страти 

злочинців – їх вішали, звідси пішла назва «Мертвецька роща». 

Державних злочинців доставляли темної ночі в арештантській кареті 

(на яку можна подивитися нині  в музеї «Косий капонір»). Смертників 

загалом було понад 200. Вбитих позбавляли права на християнське 

поховання, тому кат просто закопував тіла повішених недалеко від 

шибениці без жодних пам’яток про людину. За словами гіда 

туристичної компанії «Soul Travel», яка займається організацією 
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екскурсій для туристів на Лису гору, археологи знаходили навіть тіла 

без голів із мідними списами у спині.  

На Лисій горі було страчено й Дмитра Богрова – вбивцю 

прем’єра Столипіна у 1911 р. Деякі відвідувачі Лисої гори зізнавалися, 

що бачили силует чоловіка у військовій формі, який з’являвся на 

місці, де були встановлені шибениці. Легенди кажуть, що це Дмитро 

Богров блукає місцем своєї загибелі. З того часу Лиса гора вважається 

місцем «поселення» нечистої сили – бо там було дуже багато 

жорстоких вбивств.  

У роки Другої світової війни тут була розміщена німецька база з 

ремонту танків, яка стала свого роду рекордсменом за кількістю 

солдатів, що зійшли з глузду і закінчили життя самогубством. 

Дослідники, що працювали з архівними документами тих часів, часто 

стикалися з рапортами солдатів, які описували зустрічі з 

«незрозумілими явищами».  

Наймістичнішим вважають патерн №2, тому що біля його входу 

відбуваються дивні речі: відмовляє техніка, помітні дивні образи, чути 

голоси та багато іншого – розповідає гід «Soul Travel» Юлія. Біля 

цього патерну хтось написав на стіні слово «Пекло» та стрілкою 

вказав до входу. Після війни на горі розмістили ракетну частину та 

встановили т.зв. «глушники», які можна побачити й зараз. У 1990-х 

рр. військову частину закрили і Лиса гора стала місцем для містичних 

дійств: на горі з’явилося Святовидове капище, яке приваблює до себе 

сучасних язичників і звичайних туристів.  

Гід наголошує, що попри всю кров, що тут була пролита, Лиса 

гора є місцем сили: тут люди бачать світ по-іншому, відчувають силу 

природи через вібрації та відповідають собі на найголовніші питання. 

Перед тим, як завітати у гості до Лисої гори, треба обов’язково 

привітатися з нею, вшанувати пам’ять предків й пригостити 

смаколиками жителів гори. Тоді гора допоможе вам відчути вам 

надзвичайний прилив сил та оновитися. Наостанок, загадайте 

бажання, яке Лиса гора допоможе здійснити та не забудьте подякувати 

їй за гостинність.  

Розказують, що у 1990-ті рр. коли збройне протистояння між 

Тибетом та Китаєм загострилося, далай-лама Тибету прислав на Лису 

гору буддійських монахів, щоб вони молили тут вищі сили про 

припинення війни. Монахи старанно молились, і несподівано, на 

третій день їхньої молитви, на 93 році життя раптово помер 



273 

китайський лідер Ден Сяопін, тобто молитви на Лисій горі  змогли 

попередити війну [3].  

Вважаємо, що непогано було б використати цей миротворчий 

потенціал Лисогірського форту та самої гори у сучасних умовах 

російського вторгнення в Україну, щоб посприяти нашій перемозі 

шляхом відповідного впливу на лідерів країни-агресора. Для цього 

пропонуємо на місці туристичного вакууму, яким нині є Лиса гора, 

започаткувати музей, який так і назвати: «Музей Лисої гори». А в 

ньому, крім спеціалізованих експозицій історичного, воєнного та 

містичного напрямків, передбачити  суспільний простір, де  можна 

було б представити «Віртуальний музей пам’яті війни». Такий проєкт 

розробляється Управлінням туризму Київської обласної військової 

адміністрації у 3D форматі, де відвідувачі туристичного порталу 

«Мандруй Київщиною» можуть потрапити до жахливої реальності, 

яку принесла російська агресія в Ірпінь, Бучу, Гостомель, Горенку, 

Бородянку та інші міста та села Київщини. Також Управління туризму 

Київської ОВА в ході співпраці з проєктом «Війна впритул» за 

допомогою 3600 панорам та відео з дрону продовжують оцифровувати 

руйнівні наслідки окупації, зокрема: портал «Мандруй Київщиною» 

вже відвідало сотні тисяч користувачів зі всього світу; VR-музей 

поповнився новими локаціями, які були знищені рашистськими 

злочинцями, зокрема це: Іванківський районний історико-краєзнавчий 

музей; а у Великій Димерці - будівля на вул. Тараса Шевченка та 

завод Coca-Cola. Огляд цих та інших місць пам’яті війни вже 

доступний в інтернеті за посиланням [4]. 
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На сьогоднішній день туризм – глобальний комп’ютеризований 

бізнес. Він являє собою торгівлю послугами. По-перше, - це 

комплексна і різноманітна послуга, як з точки зору виробника, так і 

споживача. По друге, - це невидима, мінлива, інтегрована послуга. І, 

по-третє, - це інформаційно-насичена послуга. Сучасна туристична 

послуга стає більш гнучкою та індивідуальною, більш привабливою і 

доступною для споживача. Саме ці характеристики туризму 

представляють його як галузь ідеально підходить для застосування 

інформаційних технологій. [1] 

Актуальність дослідження є очевидною, так як, проникнення 

сучасних інформаційних технологій в різні сфери людської діяльності, 

на сьогоднішній день стає одним з найважливіших чинників 

підвищення ефективності процесів, важливість якого ще не до кінця 

усвідомлена багатьма підприємствами сфери туризму. Підприємства, 

які усвідомили можливості інформаційних ресурсів і комп’ютерних 

технологій, а пізніше впровадивши їх у свою діяльність, змогли не 

тільки оптимізувати виробництво, але й придбати конкурентні 

переваги, що дозволили їм вижити в умовах кризи. 

Оскільки ми живемо в період швидкого розвитку інформаційних 

технологій, то неможливо не помітити зміни які вже відбулися. 

Глобальна комп'ютеризація вплинула не лише на наше життя в 

цілому, але й на ведення бізнесу, в тому числі, туристичного. Вміння 

працювати з інформацією, збирати та опрацьовувати, а також 

приймати на її основі рішення складає основу для успішного ведення 

туристичного бізнесу. Вплив інформаційних технологій на розвиток 

туризму досить великий, оскільки пов'язаний з ефективністю роботи 

кожного туристичного оператора окремо, так і усього туристичного 

бізнесу в цілому. Це впливає на конкурентоспроможність 

підприємства на ринку. Тому на сьогоднішній день представити 

діяльність туристичного підприємства без використання мережі 
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Інтернет просто неможливо. [2] Дана мережа використовується 

практично у всіх бізнес-процесах всередині туристичного 

підприємства, починаючи від пошуку та приваблювання клієнтів 

закінчуючи формуванням туристичного продукту, також надає 

величезну кількість інформації, яка необхідна в роботі туристичного 

підприємства (адреси засобів розміщення, розклад авіарейсів, візові 

формальності). 

Впровадження сучасних інформаційних технологій в діяльність 

компанії потребує значних капіталовкладень. Оцінка доцільності 

використання технологій - завдання досить складне, тому що метою 

нових технологій є скорочення витрат на робочу силу, покращення 

якості послуг, розширення асортименту. Оскільки деякі з цих переваг 

не спричиняють прямого скорочення витрат, виправдати їх вибір 

буває дуже складно. [3] 

Глобалізація - один з основних напрямків в індустрії 

міжнародного туризму, який супроводжується концентрацією долі 

ринку та впливу в руках великих компаній.Ці компанії, крім економії 

у великих масштабах, мають можливості розподіляти ризики між 

різними ринками, застосовувати сучасні маркетингові схеми доступу 

на міжнародний ринок праці, а також виграють від активного 

використання нових технологій. 

У розвинених країнах світу водночас, доповнюючи одна одну, 

відбуваються зміни в інформаційних технологіях і в туристичному 

бізнесі, на відміну від України, де такі перетворення 

характеризуються відсутністю злагодженості. У зв'язку з цим, процес 

впровадження інформаційних технологій у діяльність суб'єктів 

господарювання у сферу туризму України стикається з рядом 

проблем. 

Основними з них є:  

- слабкі комунікації;  

- недостатній рівень підготовки менеджерів з інформаційних 

технологій та низька інформаційна грамотність. Навчання або 

наймання професіоналів потребує додаткових фінансових коштів;  

- далеко не всі туристичні підприємства можуть собі дозволити 

утримувати в штаті фахівців з інформаційних технологій;  

- Більшість туристичних підприємств надають неповну 

інформацію клієнтам на своїх сайтах щодо місця розташування 

туристичних об’єктів (інколи відсутня інформація про їх місце 
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знаходження), також інформація про вартість послуг може бути 

застарілою і неточною; 

 - Відсутність державної електронної системи забезпечення 

суб’єктів туристичної діяльності оперативною інформацією про 

попит, пропозицію, ціни, тарифи та ін. [4] 

Конкуренція на українському ринку туристичних послуг також 

обумовлює 

 підвищені вимоги до професійних якостей керівників та 

спеціалістів, що насамперед, передбачає оволодіння 

фундаментальними знаннями теорії і практики управління з 

урахуванням галузевої специфіки, а також умінням активно 

використовувати інформаційні технології у своїй професійній 

діяльності. Саме тому, активне впровадження сучасних 

інформаційних технологій у діяльність українських туристичних 

підприємств є необхідною умовою їх успішної роботи, оскільки 

точність, надійність, оперативність і висока швидкість обробки та 

передачі інформації визначає ефективність управлінських рішень у цій 

сфері. 

Одним з головних факторів ефективної роботи українських 

туроператорських турагентських компаній є кількість і якість 

продажів. Вплинути на продажі, покращити їх якість, максимально 

підвищити ефективність роботи можливо шляхом застосування 

систем бронювання і резервування в діяльності підприємств 

туристичного бізнесу України. 

У сучасних умовах неможливо забезпечити якісне ведення 

туристичного бізнесу без впровадження і застосування новітніх 

інформаційних технологій. Саме їх використання на практиці 

забезпечує дотримання суб'єктами туристичної діяльності комплексу 

взаємодіючих і взаємодоповнюючих вимог, що формують якість 

туристичних послуг. [5] 

Менеджмент, персонал та автоматизація дають шанси обійти 

конкурента та забезпечити турфірмі успіх в умовах ринкових 

відносин. Використовуючи переваги комп'ютерних технологій, 

сучасна туристична компанія має всі шанси впевнено та успішно 

працювати сьогодні, закладаючи фундамент завтрашнього 

процвітання. 
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В Україні лижний туризм має давню історію розвитку. Його 

зародження як виду туризму розпочалось у XІХ ст. на 

західноукраїнських землях, що входили до складу Австро-Угорської 

Імперії. У містах Львів, Станіславів, Ворохта, Яремче, 

організовувались клуби лижного спорту, проводились вишколи і 

змагання. 

 На теренах сучасної Української держави перші секції лижного 

туризму з’явилися у 50-х роках ХХ століття, та, у переважній 

більшості, мали туристично-оздоровчий і змагальний характер. На 

початку 70-х років збільшується популярність гірськолижного 

туризму у західному регіоні Українських Карпат. Тут, завдяки 
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створенню гірськолижних курортів, він  набуває нової якості 

розвитку, перетворившись на рекреаційно-відпочинкову галузь із 

оптимальною, як для планової регульованої економіки, 

інфраструктурою гостинності [1]. 

По справжньому революційних змін гірськолижна туристична 

індустрія України зазнала у 20-х роках ХХІ ст. Завдяки масштабній 

реорганізації таких курортів, як - Буковель, Драгобрат, Ворохта, 

Воловець, Славське, Східниця, Яремче, Ясеня, відбулося підняття їх 

діяльності до національного рівня. 

Станом на сьогоднішній день на кожному з наведених курортів 

для відпочиваючих обладнані чисельні лижні траси різного рівня 

складності з бугельними і крісельними витягами, створені пункти 

прокату гірськолижного спорядження, організовані послуги 

висококваліфікованих інструкторів, дитячі лижні школи. Туристична 

інфраструктура гостинності поступово набуває рівня світових 

стандартів. 

Унаслідок невпинного зростання популярності гірськолижного 

відпочинку, а також беручи до уваги унікальні особливості природних 

екосистем, можна зробити висновок, що розвиток гірськолижного 

туризму в Карпатському регіоні є надзвичайно перспективним та 

економічно доцільним. Він сприяє підвищенню міжнародного 

авторитету Української держави, тому розвитку гірськолижних 

курортів слід приділяти належну увагу та прикласти значних зусиль 

для їх удосконалення і розбудови.  

Вивчення досвіду організації та рівня надання туристичних 

послуг гірськолижних курортів Австрії може стати корисним для 

туристичного ринку України з метою залучення іноземних інвесторів 

та налагодження сервісного обслуговування й спрямування потоків 

європейських фінансово спроможних відпочиваючих у Карпатський 

гірськолижний регіон. 

Австрія є однією із найпопулярніших країн з розвитку 

гірськолижного туризму в Європі. За офіційними даними, в державі на 

2021 р. функціонувало близько 65 тис. закладів розміщення туристів із 

чисельністю понад 1 млн. ліжко-місць. Офіційна статистика свідчить: 

країну у 2020 р. відвідало близько 31,5 млн осіб, котрі скористалися 

послугами гірськолижних курортів [4]. 

Держава проводить активну політику з постійного  

вдосконалення інфраструктури гірськолижних курортів, їх оновлення 
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та модернізації відповідно до вимог часу та техніки. За офіційною 

статистикою, на території країни функціонує понад 800 

гірськолижних курортів, де прокладено до 25 тис. км високогірних і 

16 тис. км середньовисотних трас. На гірськолижних територіях 

Австрії працює понад 5,5 тис. підйомників [4]. 

Фахівці туристичної галузі виділяють на території Австрії шість 

гірськолижних зон: Форарльберг (межує на Заході зі швейцарськими 

Альпами), Тіроль, Зальцбург, Каринтія (південь країни), Штирія та 

Центральна Австрія[8]. 

Найбільш відвідувані і популярні серед туристів гірськолижні 

курорти Австрії розміщені на території Тіролю, Зальцбургу, Карінтії 

та Форарльбергу в невеликих гірських містечках. 

Регіон Форарльберг вважається батьківщиною гірськолижного 

спорту. Саме тут, у 1906 р., були відкриті перші гірськолижні курси, 

почав функціонувати перший підйомник, були випробувані перші 

системи гірського засніження. Також регіон вважається технологічним 

лідером, що забезпечує більшість інновацій в області зимового 

відпочинку. 

Сьогодні Форарльберг посідає третє місце за популярністю серед 

любителів активного відпочинку після Тіролю і Зальцбургу. В районі 

Арльберг знаходитьсяя кілька ексклюзивних і популярних 

гірськолижних курортів. Найвідоміші з них: Лех, 

Цюрс, Штубен і Санкт-Антон-Арльберг.  

Лех – один із найдавніших і найпрестижніших гірськолижних 

курортів Австрії. Він розташований в районі Арльберга, що на кордоні 

з Німеччиною. Зона катання включена до переліку курортів «Best of 

the Alps» і відома як «Австрійський Санкт-Моріц» [3].  

Його популярність обумовлена  добре розвиненою 

транспортною інфраструктурою (безпечні автомобільні шляхи, 

швидкісні залізниці, трансфери на гелікоптерах), готелями високої 

якості з першокласним рівнем сервісу та особливим кліматом з 

високоякісним природнім сніговим покривом протягом усього сезону, 

що триває з грудня по травень.  

Більшість туристів відзначає високий рівень фахової підготовки 

персоналу та особливу атмосферу, яка панує на курорті. Тут люблять 

відпочивати найбагатші і знамениті люди з усього світу, в тому числі і 

члени королівських сімей Англії, Нідерландів та Близького Сходу, 

представники шоу-бізнесу. За офіційною статистикою порталу 
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«Advantage Austria», у 2020 році Австрійські гірськолижні курорти 

відвідало 31,60 млн. внутрішніх та 66,28 млн. іноземних туристів. 

Отже, міжнародний туризм переважає над внутрішнім майже удвічі 

[6]. 

  
Рис.1. Карта гірськолижних атракціонів та панорама курорту 

«Лех» [5] 

 

  
Рис.2. Сервіс індустрії розваг «Лех-Цюрс-Оберлех» [7] 

Лех є частиною об'єднаного гірськолижного курорту, куди 

входять Цюрс та Оберлех, та займає площу понад 230 га. Особливою 

його гордістю є 55 добре підготовлених гірськолижних трас, де 

працює 97 витягів. Зонування курорту складається з червоних та 

затишних синіх трас з чудовими умовами для фрірайду. Маршрути 

для професіоналів представлені на горі Крігерхорн та в Цюрсі. Спуски 

для спортсменів середнього рівня прокладено на схилах Хаксенбоден 

(2240 м), Трітткопф (2320 м) та Цугер-Хохліт (2380 м). Для новачків 

обладнані спуски на схилах Оберлех. Протяжність найскладнішої 

траси складає 5 км [2]. 

Попри те, що такий різновид гірськолижного катання, як хелі-скі 

в Австрії не практикується, для Леху зроблено виняток. Це єдиний 

австрійський курорт, де поза трасове катання із трансфером туристів 

на вершини гір гелікоптером офіційно дозволено. 

На території курорту Лех створено унікальний атракціон «Біле 

кільце» Він вже півстоліття вважається центральним елементом 
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усього регіону, доступний всім спортсменам незалежно від рівня 

підготовки і створює контур, протяжністю 22 км, з’єднуючи в єдину 

зону катання Лех, Цюрс, Оберлех та Цуг.  

Отже, працюючи у сфері гостинності в межах курорту Лех і 

вивчаючи його особливості, на нашу думку, позитивно зазначити, що: 

 Гірськолижний туризм постійно набуває популярності 

серед туристів у світі, зокрема в Австрії та Україні, є економічно 

високорентабельною і прибутковою  галуззю; 

 З огляду на розвиток гірськолижних курортів Австрії, 

українському гірськолижному бізнесу слід запроваджувати нові 

високорентабельні технології, розбудовувати нові гірськолижні траси 

та підйоми, розвивати туристичну інфраструктуру, створюючи 

сприятливі умови для перебування туристів під час всього відпочинку. 

 Важливою умовою для позитивного функціонування 

гірськолижного курорту є його доступність для відпочиваючих будь-

якого віку та різного рівня професійної підготовки. Тому 

гірськолижний курорт варто обладнати  трасами різного рівня 

складності, тим самим створюючи комфортні умови для досвідчених 

лижників і звичайних любителів гірськолижного відпочинку. 
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Сфера туризму дуже тісно пов’язана із безпековою ситуацією в 

світі. Якщо ситуація в світі нестабільна (війни, пандемії, катаклізми і 

т.д.), то сфера туризму втрачає клієнтів і відповідно й прибуток. 

Людство постійно намагається «вилікувати» планету від тероризму та 

війн, знайти «вакцину» від них. Європу можна по праву вважати 

одним з передових туристичних регіонів в світі. Тому проблема війн і 

тероризму є особливо актуальною для цього регіону та акцентує увагу 

політичних та громадських об’єднань, які ведуть діяльність на цій 

території. Загострення військових конфліктів після 2014 року 

спонукало туристів більш активніше цікавитись загрозами тероризму 

та іншими конфліктами, що вплинуло на більш прискіпливий вибір 

місця мандрівки. Тому сьогодні ключовим питанням розвитку 

міжнародного туризму є моніторинг військових та терористичних 

загроз.  

Метою даної роботи є дослідження впливу воєнних конфліктів 

на ситуацію в міжнародному туризмі, шляхом вивчення досвіду 

воюючих країн, а також визначаючи сьогоднішню без пекову 

ситуацію у світі. 

Туризм, у міру своєї гнучкості, легко адаптується до будь яких 

умов і залежить від світової економіки. На межі 20 та 21 століття коли 

світова економіка була на піднесенні, швидкими темпами розвивався і 

https://www.burgvitalresort.com/en/?utm_source=google%20places&utm_medium=organic
https://www.burgvitalresort.com/en/?utm_source=google%20places&utm_medium=organic
https://evnuir.vnu.edu.ua/bitstream/123456789/15303/1/18.pdf
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світовий туризм, що спонукало розширенню кількості людей, які 

долучались до обслуговування цієї сфери. Зауважимо, що туризм є 

додатковим джерелом надходжень і для суміжних галузей: 

транспортної, готельно-ресторанної, анімаційної, будівельної, 

банківської, тощо. Тому прояви нестабільності у туристичній сфері 

автоматично тягнуть за собою спад у суміжних галузях. 

Першим ударом для міжнародного туризму у сучасній його 

історії стала світова економічна криза 2008-2009рр., яка відобразилась 

у зменшенні кількості туристів та при гальмуванні розвитку 

міжнародного туризму. Відповідно кількість подорожуючих хоча і 

зростає, проте нижчими темпами (1995–2005 рр. – 4,5 %; 2006 – 2016 

рр. – 3,8 %), а туристичне споживання, у свою чергу, характеризується 

обмеженим відтворенням[1]. Сучасний туризм існує в досить важких 

умовах на ринку де сильна конкуренція. Таким чином, зростає вага 

чинників, які обумовлюють вибір того чи іншого напрямку подорожі. 

За оцінками експертів ЮНВТО, світовий туристичний ринок надалі 

прогресуватиме, у 2018 р. темпи становили біля 4 %[2].  

У 2017 р., за підрахунками експертів Інституту досліджень миру, 

в Осло відбувалося 36 війн за участі 28 держав, 13 з яких втягнуті в 

конфронтацію, що триває більше 10 років. Зона конфліктів 

простягається суцільною смугою з Південно-Східної Азії, зокрема 

Філіппін та Індонезії, через Індію, Пакистан, Афганістан, до Іраку й 

Сирії, території яких частково контролюються Ісламською державою, 

Туреччини, Ізраїлю, Ємену, далі до Африки, де й на півночі (Лівія, 

Алжир, Єгипет), і на сході (Сомалі, Кенія), і у центрі (Нігерія, 

Демократична Республіка Конго, Центральна Африканська 

республіка, Малі) континенту вже й нинішнього року відбувалися 

теракти та озброєні сутички. 

Протягом останніх років ситуація в Європі дуже не стабільна. Це 

і масові теракти та озброєні сутички. Найбільше конфліктів припадає 

на такі європейські країни як: Франція, Німеччина, Бельгія, 

Великобританія, Італія. Най масштабнішим є конфлікт викликаний 

анексією Росії частини державних територій України. Не оминули 

вияви політичної турбулентності й екстремізму і американський 

континент: США, Канаду, Мексику, Гондурас, Гватемалу, Еквадор, 

Колумбію, Чилі та Уругвай. У другій половині ХХ ст. найбільшу 

кількість становили міждержавні й колоніальні конфлікти, згодом 

вони зникли, і сьогодні домінуюча форма конфлікту – 
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внутрішньодержавний, часто із залученням зовнішніх акторів (держав, 

коаліцій держав, міжнародних контингентів). Характерною рисою 

сучасних конфліктів є те, що їх жертвами, часто з навмисними цілями, 

є мирне населення. Серйозною проблемою сьогодення є тероризм. 

Хоча осередки терористичних організацій сконцентровані переважно 

в кількох країнах, географія їх діяльності розширюється: у 2017 р. атак 

бойовиків зазнали 77 країн світу[3;4]. 

Важливою проблемою війн також є те, що великої шкоди зазнає 

туристична інфраструктура. Так наприклад під час громадянської 

війни в Сирії було зруйновано або пошкоджено близько 290 об’єктів, 

внесених до списку всесвітньої культурної спадщини ООН. Згідно з 

отриманими із супутників даними, 24 об'єкти знищено повністю. 

Значного збитку завдано 189 об'єктам. Найсильніше постраждали 

культурні об'єкти в Алеппо і Дамаску, а також археологічні 

пам'ятники Пальміри і стародавній замок хрестоносців Крак де 

Шевальє, розташований за 65 кілометрів на захід від міста Хомс.[7]. 

Також до прикладу можна навести війну в Хорватії, яка забрала життя 

понад 21 000 людей. Знищені аеропорти, залізниці та багато інших 

інфраструктурних та культурно-туристичних об’єктів.[8] 

Порівняльний аналіз складених на основі зазначених індексів 

рейтингів країн світу дає змогу об'єктивно оцінити територіальну 

диференціацію загроз міжнародній безпеці (табл. 1). 

Таблиця 1. 

Рейтинги держав світу за індексами миру, тероризму та 

недієздатності[3;4] 
Держави, які у відповідних рейтингах об'єднані у групу з найвищим рівнем загроз 

безпеці 

Індекс миру Індекс тероризму Індекс недієздатності 

держав 

163. Сирія 162. Афганістан 

161. Ірак 160. Пд.Судан 

159. Ємен 158. Сомалі 157. 

Лівія 156. Судан 155. 

Центральноафриканська 

республіка 154.Україна 

153. Демократична 

республіка Конго 152. 

Пакистан 151. РФ 150. 

КНДР 149. Нігерія 148. 

Туреччина 

1. Ірак 2. Афганістан 3. 

Нігерія 4. Сирія 5. 

Пакистан 6. Ємен 7. 

Сомалі 8. Індія 9. 

Туреччина 10. Лівія 11. 

Єгипет 12. Філіппіни 13. 

Демократична республіка 

Конго 14. Пд. Судан 15. 

Камерун 16. Таїланд 17. 

Україна 18. Судан 19. 

Центральноафриканська 

республіка 20. Нігер 21. 

Бангладеш 22. Кенія 

1. Пд. Судан 2. Сомалі 3. 

Ємен 4. Сирія 5. 

Центральноафриканська 

республіка 6. Гаїті 7. 

Демократична республіка 

Конго 8. Судан 9. Чад 10. 

Афганістан 11. Зімбабве 

12. Гвінея 
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Для того щоб мати змогу оцінити безпекові ризики в туризмі 

проводять різні соціальні опитування потенційних туристів. Аналіз 

таких даних дає змогу зрозуміти вплив факторів політичної 

нестабільності на міжнародний туризм. Аналіз таких опитувань 

показує, що більшість людей в першу чергу цікавляться питанням 

безпеки при плануванні подорожі. Також тут потрібно розуміти, що на 

питання безпеки буде впливати також і регіональна відмінність. Так 

наприклад туристи з більш розвинених та економічно багатших країн 

більше цікавляться питаннями безпеки, а туристи з країн менш 

економічно стабільних, більше цікавить вартість подорожі. 

Важливо чітко усвідомлювати, що ризик стати жертвою теракту 

під час туристичної подорожі набагато менший, ніж імовірність 

постраждати від злочинної дії чи захворіти. Багаторічна статистика 

доводить, що учасниками інцидентів, які несуть загрозу їх життю, 

стають 8 % міжнародних мандрівників: половина (4 %) стають 

жертвою злочинців, проблеми зі здоров'ям загрожують 3 % 

подорожуючих, від терактів та інших видів небезпек, у тому числі 

природних і техногенних катастроф, страждають біля 1 % 

подорожуючих у рік. За підрахунками Національного центру з питань 

вивчення тероризму при Університеті штату Меріленд, ризик для 

міжнародного туриста загинути під час теракту у Європі становив 

0,000001 % у 2016 р [5].  

Важливу роль відіграє підкупність та корупція у місцевих ЗМІ, 

яка не дає в повній мірі туристам оволодіти ситуацією та реально 

оцінити ризики. Також одна і та сама подія може мати різні, навіть 

протилежні наслідки для туризму різних держав. Світ в якому ми 

живемо зараз можна описати такими словами як: «нестабільність», 

«незахищеність», «конфлікт». Розвинені держави як впливові актори 

міжнародних відносин значною мірою відповідальні за ситуацію у 

світі, оскільки схильні ігнорувати загрози міжнародній безпеці. 

Бідність, застійні процеси в економіці, масові невдоволення 

неефективністю державної влади спричиняють потужні хвилі 

міграцій, цим самим створюючи умови для виникнення осередків 

конфліктності й тероризму по всьому світу. Націоналістичні настрої, 

що набувають популярності в багатьох європейських державах, 

протекціонізм у зовнішній політиці, приход до влади одіозних лідерів, 

схильних до неузгоджених дій на міжнародній арені, тільки 

підсилюють атмосферу тривоги і страху за власне життя. Це 
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неухильно відбивається на споживацьких уподобаннях потенційних 

туристів. Туризм є формою споживання на основі віри, тому дуже 

чутливий до потрясінь невизначеності. Аналогічною сферою 

економіки, яка залежить від кон'юнктури й очікувань, є іноземні 

капіталовкладення. Для багатьох країн, що розвиваються, доходи від 

туризму та прямі іноземні інвестиції є основними каналами 

надходження валюти. Якщо валютні резерви скомпрометовані, то 

здатність країни переживати фінансові й економічні потрясіння, такі 

як ті, що викликані терористичними атаками, суттєво зменшується. 

Отже, постає питання про цілеспрямовану політику з нейтралізації 

негативного впливу виявів геополітичної нестабільності на 

туристичний сектор і відновлення інтересу з боку туристів до 

скомпрометованих напрямків, основними складовими якої мають 

стати: ефективне антикризове управління сектором туризму, 

стимулювання попиту шляхом управління сприйняттям інформації 

про актуальну геополітичну ситуацію та ребрендинг туристичної 

дестинації [6]. 

Політична нестабільність, війни, теракти у різних країнах і 

регіонах світу, неможливість сучасної системи врегулювати та надати 

гарантії безпеки для людей. Географія війн та терактів з кожним 

роком тільки поширюється і часто, більше навіть навмисно жертвами 

цих випадків є мирне населення зокрема і туристи. Результати 

досліджень споживацької поведінки туристів свідчать про зростання 

ваги геополітичних ризиків у світовому туризмі у другому десятилітті 

ХХІ ст. Зокрема, 41 % учасників масового опитування споживацької 

поведінки туристів у 2017 р. погодилися, що попередження про 

можливість терористичного акту, масових заворушень, військових дій 

вплине на їх плани щодо відвідування потенційно небезпечної країни, 

а 33 % зазначили, що, імовірно, це змусить їх змінити місце 

відпочинку на користь безпечнішої дестинації. Найбільш чутливими 

до безпекових ризиків є туристи з Китаю та Японії. Найменш 

безпечними протягом останніх кількох років опитані вважають 

туристичні дестинації Близького Сходу: Туреччину, Єгипет, Туніс, до 

групи потенційно небезпечних нині відносять Великобританію, США 

та Іспанію, що стало наслідком летальних інцидентів 2017 р. Вплив 

політичної нестабільності в секторі туризму країни призначення 

виявляється у скороченні притоку міжнародних відвідувачів і 

зменшенні прибутковості сектору, однак може суттєво різнитися за 
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масштабом втрат і тривалістю кризового періоду. Слід також 

відзначити важливу, іноді вирішальну роль ЗМІ у "конвертуванні" 

політичної нестабільності у спад у туристичних прибуттях і доходах. 

Створений ними негативний образ країни може зберігатися протягом 

багатьох років і стримувати туристичний попит, навіть якщо теракти 

або політичні заворушення відбувалися в окремому її регіоні або 

сусідній державі. Через невизначеність міжнародно-політичної 

ситуації та ймовірний характер настання тих чи інших подій (терактів, 

революцій тощо), а отже, і неможливість наперед оцінити їх наслідки 

для галузі, механізм впливу таких чинників у туризмі доцільно 

описувати через категорію геополітичного ризику. Дослідження 

геополітичних ризиків у туризмі передбачає оцінку ймовірності того, 

що зміни в геополітичній ситуації втіляться як несприятливі умови чи 

додаткові можливості для розвитку туризму. 
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Львів, Україна 

 

Гастрономічна Норвегія більше радує туристів взимку, так як, 

наприклад, ракфіск подають виключно перед Різдвом. Ракфіск - це 

червона риба, найчастіше форель, яку засолюють спеціальним 

способом ще влітку. В такому розсолі вона зберігається до грудня. 

Особливістю страви вважається специфічний запах, до якого треба 

звикнути. Також на Різдво їдять гравлакс - рибу, яку на кілька годин 

закопують в землю. З м'ясних страв тільки під час зимових свят в 

Норвегії можна спробувати смажене свиняче черево, або «ріббе», як 

називають його місцеві. Приїхавши до Норвегії влітку, потрібно 

обов'язково звернути увагу на місцеві ягоди і фрукти [3]. 

 

 

Найпоширеніші традиційні страви в Норвегії [1] 
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Для цього варто відвідати щорічний Фестиваль черешні в 

Хардангер. Дуже гарні влітку і норвезькі креветки - вони завжди свіжі, 

так як купують їх прямо з рибальських траулерів. У Норвегії всюди й 

у будь-який час доби продаються «смербреди» – бутерброди з 

вершковим маслом і різним гарніром. Велика увага приділяється 

свіжому молоку: його п'ють кілька разів на день. Улюблений напій 

скандинавських народів – кава.  

В Норвегії тепер знаходиться найбільший в світі підводний 

ресторан Under. Він знаходиться в південній частині Норвегії в комуні 

Ліндеснес. Площа закладу – 600 квадратів, ресторан трирівневий і 

розрахований на 80-100 відвідувачів. Він відкрився у березні 2019 

року і вважається найбільшим у світі підводним закладом харчування. 

Основний зал ресторану знаходиться на глибині 5 метрів. Ресторан 

Under схожий на продовження скелі, яка бере свій початок в море. 

Приміщення ресторану - бетонна капсула, довжиною 34 метри, 

наполовину занурена у море. Вікна в ресторані є, але відкривається 

вид показує не зелень і гори, а дно моря. У зв'язку з порами року і 

мінливою погодою, морське дно змінює свій вигляд. Одна зі стін 

прозора, з армованого скла. Вся пропливає живність у відвідувачів як 

на долоні. Середній чек у ресторані - $400 на одну особу.  

Різноманітне меню, але практично тільки з морепродуктів. Є в 

меню і  м'ясо птиці, а також і овець, які пасуться на чистих пасовищах 

Норвегії. Ресторан працює з двома вихідними: це неділя і понеділок. 

Забронювати столик у підводному ресторані туристи можуть з шостої 

вечора до восьмої вечора. Через роки підводна частина будівлі 

покриється мідіями, і ресторан стане продовженням морського 

ландшафту [3]. 
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Найбільший в світі підводний ресторан Under у Норвегії [2] 
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ЩОДО ПОРЯДКУ ВИЗНАЧЕННЯ ЗБИТКІВ ТУРИЗМУ  

ТА РЕКРЕАЦІЇ ВНАСЛІДОК  

РОСІЙСЬКОГО ВТОРГНЕННЯ В УКРАЇНУ 

 

Ганна Шевченко 

ДУ «Інститут ринку і економіко-екологічних досліджень 

Національної академії наук України» 

Одеса, Україна 

 

Порядок визначення збитків туризму та рекреації внаслідок 

російського вторгнення в Україну полягає в такому: 

1. Відповідно до Порядку визначення шкоди та збитків, завданих 

Україні внаслідок збройної агресії Російської Федерації (а саме: 

напрям «економічні втрати підприємств» включає втрати підприємств 

усіх форм власності внаслідок знищення та пошкодження їх майна, а 

також упущену вигоду від неможливості чи перешкод у провадженні 

господарської діяльності (п. 14); напрям «шкода, завдана земельним 

ресурсам» включає шкоду, зумовлену забрудненням і засміченням 

земельних ресурсів, зокрема рекреаційного та / чи оздоровчого 

призначення (п. 16); напрям «втрати надр», що включає втрати надр, 

заподіяні самовільних їх користуванням, а також екологічну шкоду, 

завдану навколишньому природному середовищу (п. 8) тощо), 

релевантні збитки туризму та рекреації полягають у такому: 
екол

вв

екон

вв

т

вв ЗЗЗ 
, 

де Звв
т – розмір економічних і екологічних збитків туризму та 

рекреації внаслідок воєнного вторгнення, грн; 

Звв
екон – розмір економічних збитків туризму та рекреації 

внаслідок воєнного вторгнення, грн.; 

Звв
екол – розмір екологічних збитків туризму та рекреації 

внаслідок воєнного вторгнення, грн. 

 

2. Визначення економічних збитків туризму та рекреації 

внаслідок воєнного вторгнення: 
рт

нс

ор

но

тсекон

вв ЗЕЕЗЗ 
, 

де Зтс – розмір збитків від зниження обсягу туристського 

споживання (втрати економічних вигод туризму) внаслідок воєнного 

вторгнення, грн; 
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ЕЕор
но – розмір недоотриманого соціально-економічного ефекту 

від оздоровлення рекреантів у різних типах рекреаційних закладів, 

унаслідок воєнного вторгнення, грн; 

Знс
рт – розмір економічних збитків рекреації та туризму від 

наслідків надзвичайних ситуацій військового характеру та / чи 

надзвичайних ситуацій іншого характеру, спричинених російським 

вторгненням, грн. 

 

3. Визначення екологічних збитків туризму та рекреації 

внаслідок воєнного вторгнення: 
лг

с

ор

нц

ор

с

ор

зз

екол

вв ЗЗЗЗЗ 
, 

де Ззз
ор – розмір збитків від засмічення земель оздоровчого та / чи 

рекреаційного призначення внаслідок воєнного вторгнення, грн; 

Зс
ор – розмір збитків, заподіяних внаслідок воєнного вторгнення 

на земельні ділянки оздоровчого та/чи рекреаційного призначення, 

грн; 

Знц
ор – розмір збитків, заподіяних внаслідок використання 

земельної ділянки не за цільовим призначенням, порушення режиму, 

нормативів і правил використання земель через воєнне вторгнення, 

грн; 

Зс
лг – розмір збитків, встановлених за фактом самовільного 

користування лікувальними грязями, через воєнне вторгнення, грн. 

 

4. Україна, її галузь туризму та рекреації та суб’єкти 

рекреаційно-туристичного бізнесу мають право на відшкодування 

неодержаних прибутків, а також збитків унаслідок порушення земель 

рекреаційного та оздоровчого призначення, протягом періоду 

вторгнення та відновлення після нього, необхідного для повернення 

впевненості відвідувачів і відпочиваючих у безпеці перебування та 

якості рекреаційного середовища в межах територій українських 

туристичних дестинацій. 

5. Якщо в результаті підрахунків з’ясовується, що виникла 

ситуація включення збитків і на мікро, і на макрорівнях, компенсація 

сплачується одноразово; і цей факт фіксується на іншому рівні з 

метою запобігання подвійного рахунку збитків. 

6. Визначення витрат на оцінювання збитків туризму та рекреації 

внаслідок російського вторгнення. 
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6.1. Витрати на оцінювання збитків враховуються як додаткові в 

алгоритмах розрахунку кінцевих сум відшкодування збитків. 

6.2. Витрати на оцінювання збитків включають: 

– витрати на оцінювання стану рекреаційних об’єктів, елементів 

інфраструктури та майна рекреаційно-туристичної галузі; 

– оплата праці залучених до оцінювання збитків фахівців; 

– придбання приладів та обладнання для збору доказової бази 

щодо шкоди, нанесеної рекреаційно-туристичній галузі російським 

вторгненням та безпосередньо військовими діями; 

– організація системи моніторингу стану земель рекреаційного 

та / чи оздоровчого призначення, зокрема щодо спостереження, 

збирання, оброблення, передавання, збереження та аналізу 

релевантної рекреації та туризму інформації; 

– інші організаційні та фінансові витрати, що виникають в 

процесі оцінювання економічних та екологічних збитків. 
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ЗЕЛЕНІ ГОТЕЛІ І ЕКО-ЛОДЖІ ЯК ОПТИМАЛЬНИЙ ВИД 

ЗАКЛАДІВ РОЗМІЩЕННЯ НА ПРИРОДООХОРОННИХ 

ТЕРИТОРІЯХ 

 

Оксана Шевчук  

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна  

Лідія Дубіс 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

Люблінський католицький університет Івана Павла ІІ 

Люблін Польща 

 

Термін “еко-готель” описує тип готелю, який надає значну увагу 

екологічності в усіх своїх послугах і продуктах. Є багато сфер, де еко-

готелі демонструють свою здатність бути сталими (зрівноваженими), 

починаючи з таких сфер, як зелена енергетика, і закінчуючи дрібними 

деталями, такими як соломинки, які можна переробити, замість 

пластикових [2]. Еко-готелі стали найкращим типом розміщення для 

екологічно свідомих мандрівників. Нині багато готелів, бажаючи 

підкреслити свою екологічність, намагаються дотримуватися у своїй 

діяльності повністю або частково екологічних принципів, беруть 

участь у різноманітних програмах сертифікації, щоб отримати до своєї 

назви додаток “еко” як своєрідну відзнаку їх внеску у збереження 

довкілля. 

Концепція екотуризму полягає в тому, щоб організовувати 

туристичне підприємство (наприклад, готельний заклад чи заклад 

харчування) таким чином, щоб справедлива частка грошових вигод 

залишалася у місцевій громаді, яка приймає туристів, одночасно 

зменшуючи вплив на навколишнє середовище та забезпечуючи 

відвідувачам розширені враження від природи. Екотуризм тісно 

пов'язаний зі збереженням та інтерпретацією природного світу, тому 

його відрізняють від загальнішої концепції сталого туризму. 

Досліджуючи різні типи еко-готелів, ми шукали такі заклади, які 

якнайліпше можуть підійти для впровадження у регіонах зі значними і 

цінними природними ресурсами, потенціалом для розвитку 

екологічних видів туризму і відпочинку “на природі” у віддалених 

районах – цінними екосистемами і ландшафтами, багатим 
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біорізноманіттям, наявністю природоохоронних територій і об’єктів 

тощо. З-поміж різних типів еко-готелів  для цієї мети на нашу думку 

підходять два типи – зелений готель (Green hotel) і еко-лодж (Eco 

Lodge).    

Зелений готель – це готель, який у своїй бізнес-практиці 

зосереджується на екологічності. Він відрізняється від інших готелів 

своєю сильною спрямованістю на скорочення викидів вуглекислого 

газу, використання води, скорочення відходів і споживання 

електроенергії, такі готелі намагаються зменшити свій вплив на 

навколишнє середовище, наскільки це можливо [2]. Останнім часом 

підприємства прагнуть стати екологічнішими, беручи участь у 

програмах сертифікації або стаючи членами асоціацій зелених готелів. 

Зелений готель, як правило, буде побудовано з екологічно чистих 

матеріалів і він має на меті залишити низький або взагалі не залишити 

вуглецевий слід. Тому багато зелених готелів також є готелями з 

нульовим викидом вуглецю. Зелені готелі можуть бути розташовані в 

містах, селах або віддалених місцях, вони дуже схожі на екологічні 

готелі. Як свідчить зарубіжна практика, із поширенням використання 

відновних джерел енергії (вітрова, сонячна, водна), такого типу готелі 

знайдуть широке використання і в Україні, особливо на заповідних і 

сільських територіях. 

Термін “еко-лодж” означає тип засобу розміщення, 

розташованого у віддаленому місці на природі. У 1990-х роках цим 

терміном описували типу будиночка, який відрізнявся від інших тим, 

як він був побудований і як ним керували [3]. Зазвичай еко-лоджі 

мають менше 30-ти номерів. Вони спроектовані і збудовані таким 

чином, щоб справляти мінімальний вплив на навколишнє середовище 

та максимально раціонально використовувати ресурси. Окрім того, 

такі готелі прагнуть покращити добробут місцевого населення шляхом 

підтримки місцевих постачальників і працівників. Еко-лоджі, на 

відміну від еко-готелів і зелених готелів, розташовані якомога далі від 

цивілізації. Вони націлені на екотуристів, пропонуючи досвід 

перебування на природі. Часто на них не впливає шум, транспорт, 

смог чи забруднення. Окрім того, для посилення досвіду та 

підвищення обізнаності про навколишнє середовище, багато еко-

лоджів мають доступ до гідів, які компетентні у біології або мають 

значні знання про середовище проживання. Таким чином, вони дають 

змогу гостям отримати унікальне уявлення про навколишнє 
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середовище існування. Останніми роками популярність еко-лоджів 

зростає через тенденцію до сталого розвитку. Таке житло обирають 

люди, які хочуть якомога ближче познайомитися з місцевою 

природою. Вони зазвичай розташовані у диких віддалених місцях і 

мають різний вигляд – від сучасних конструкцій до стилізованих під 

місцеве житло. 

Наразі нема певних критеріїв чи програм для сертифікації еко-

лоджів на відміну від зелених готелів. Але еко-лоджі вирізняють за 

такими ознаками [3]:    

- розташовані у природній/природоохоронній зоні або сільській 

місцевості поблизу, не зазнають значного впливу оточення 

(окрім природного) і самі не впливають на довкілля;  

- невеликі за розміром – до 30 номерів (кімнат/будиночків); 

- використовують системи, які захищають навколишнє 

середовище від забруднення та деградації, енергозбереження та 

переважно джерела відновлюваної енергії; 

- використовують або надають доступ до гідів-тлумачів природи, 

які вивчали біологію чи мають значні місцеві знання середовища 

існування; 

- надають відвідувачам книги, плакати, карти, фотографії, 

проводяться орієнтаційні бесіди або використовую інші способи 

інформування гостей і відвідувачів про біологію місцевості; 

- поширюють інформацію серед гостей, персоналу і відвідувачів 

про важливість і цінність здорової екосистеми та описується, як 

найкраще насолоджуватися територією, не впливаючи на неї; 

- активно допомагають навчати та працевлаштовувати місцеве 

населення за справедливу оплату праці; 

- роблять внесок у місцеву економіку та допомагають 

продемонструвати, що екотуризм є більш стійким 

довгостроковим способом отримання прибутку, ніж руйнування 

або зміна середовища проживання для отримання 

короткострокової вигоди. 

Загалом, існує багато варіантів типу еко-лодж з точки зору їх 

призначення, історії та вираження екологічних цінностей. Вони 

можуть стати невід’ємною складовою маркових (брендових) 

туристичних продуктів цих територій, якщо будуть створені 

спеціально для цього (відповідно спроектовані, збудовані і 

облаштовані). Наприклад, у межах створення маркового освітньо-
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туристичного продукту “Слідами бурого ведмедя” для НПП 

“Синевир” було запропоновано створити еко-лодж ведмежої 

тематики, стилізований під барлоги ведмедів [1]. Головною метою 

цього закладу має стати максимальна поінформованість відвідувачів і 

гостей про місцеву екосистему і необхідність збереження бурого 

ведмедя (у парку діє Реабілітаційний центр бурого ведмедя), а також 

дати можливість відвідувачам вивчити звички і спосіб життя цих 

тварин. 

 Вважаємо, що зелені готелі і еко-лоджі можуть стати 

оптимальним варіантом закладів розміщення для розташування 

відвідувачів природоохоронних територій чи віддалених сільських 

місцевостей. Створення таких екологічних закладів розміщення є 

дуже актуальним для України. Якщо зелені готелі вже поступово 

впроваджуються, то можливості еко-лоджів поки що недооцінені у 

практиці будівництва закладів розміщення на та поблизу 

природоохоронних територій.   
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ТЕНДЕНЦІЇ  ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ТУРИМУ 

 

Світлана Шульц,  Ольга Біланюк 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Туризм є сферою соціально-економічної діяльності, яка 

розвиваючись забезпечує збільшення дохідної частини бюджету та 

отримання додаткових валютних надходжень, вирішення проблеми 

зайнятості населення та створення нових робочих місць, 

стимулювання розвитку суміжних галузей, пов’язаних із 

виробництвом туристичних послуг, поліпшення соціальної та 

виробничої інфраструктури, зростання якості життя суспільства 

шляхом розширення туристично-рекреаційних можливостей його 

оздоровлення і відпочинку.  

Упродовж останнього десятиліття розвиток туризму в Україні 

характеризувався зростаючою динамікою міжнародних та внутрішніх 

туристичних потоків в Україні, підвищенням ефективності  та якості 

туристичних послуг, а також поширенням нової культури туризму 

внаслідок змін вподобань туристів, умов та особливостей організації 

подорожей. Відзначимо, що у 2020 році до бюджетів територіальних 

громад надійшло 130,6 млн грн. готельного збору, а вже у 2021 році  

спостерігалось його зростання до 244 млн грн. Фактично у 2021 році у 

порівнянні з показником 2020 року зафіксовано зростання готельного 

збору на 86,8% і на 20% у 2019 році [1]. На фоні позитивної динаміки 

фінансових показників ефективності функціонування галузі впродовж 

трьох останніх років  спостерігалось  зростання виїзного потоку 

українських туристів на 36,4% та зменшення в’їзного потоку туристів-

іноземців на 3,71% [2]. 

Світовий туризм та туристична індустрія  в Україні зазнали 

значних втрат через  поширення пандемії СOVID-19 і 

продемонструвала її вразливість до зовнішніх потрясінь. Так, лише у 

2020 р. за оцінками Світової туристичної організації (UNWTO) 

кількість туристичних подорожей скоротилась на 74%, внаслідок чого 

світовий ВВП знизився приблизно на 3%, а понад 100 млн 

співробітників туристичної галузі перебували під загрозою втрати 

робочого місця [3].  

Варто відзначити, що протягом 2020-2021 років спостерігалось 
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зростання інтересу українців до внутрішнього туризму, що 

підтверджується збільшенням витрат населення на внутрішні 

подорожі та тривалості цих подорожей,  підвищенням інтересу до 

відвідування природних локацій (національних парків, сільських 

поселень, заповідних територій та інших природних об’єктів). Цим 

процесам сприяв  задекларований державою у довоєнний період пакет 

державної підтримки розвитку внутрішнього туризму, який включав: 

плани щодо реалізації Державної цільової програми розвитку 

внутрішнього та в’їзного туризму «Мандруй Україною»; розробку 

законопроектів та низки нормативно-правових актів, спрямованих на 

запровадження системних принципів в організацію туристичної 

галузі; проведення маркетингових кампаній з промоції України, в 

тому числі конференц-дестинацій з брендом «Ukraine NOW» та 

організацію інших міжнародних заходів з метою промоції 

туристичного потенціалу України.  З метою  імплементація єдиної 

методології збору статистичних даних в туризмі для всіх регіонів та 

міст України створено Туристичний портал України.  

Активний розвиток міжнародного туризму в останні роки 

засвідчило  зростання кількості українських туристів, що 

подорожували в інші країни світу та розширення географії цих 

подорожей. Так, у 2021 році українські туристи здійснили 14,7 млн 

закордонних туристичних мандрівок, тобто 18% громадян 

подорожували різними країнами світу, хоча б один раз на рік. 

Більшість українців (56%) довіряли організовувати свої подорожі 

професіоналам – туроператорам та турагентствам, а 44% українських 

туристів планували свої туристичні поїздки самостійно. Найчастіше 

протягом 2021 року українці мандрували до країн Європи – 42%, до 

Туреччини – 28% та Єгипту – 21% [4]. 

В Україні туризм був визнаний стратегічним пріоритетом у 

багатьох регіональних стратегіях та стратегічних документах 

територіальних громад, що свідчить про наявність значного 

потенціалу  його розвитку в країні  та прагнення забезпечити добробут 

територіальних громад шляхом ефективного використання їх 

ендогенного потенціалу. Децентралізація спонукала до зростання 

зацікавленості територіальних громад у розбудові власних 

туристичних дестинацій, що  мало сприяти  збільшенню  дохідної 

частини місцевих бюджетів та валютних надходжень, підвищенню 

рівня зайнятості населення,  інтенсифікації розвитку  суміжних послуг 
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(готельних, транспортних, культурних, ресторанних та інших)  тощо.  

Безумовним лідером з надання туристичних послуг був м. Київ, 

який у 2021 році поповнив бюджет на 68 млн грн. До когорти лідерів 

за показником надходжень до місцевих бюджетів у 2021 році 

традиційно увійшли Одеська область (26,8 млн грн), Львівська (23 млн 

грн), Київська (15,3 млн грн) та Закарпатська (11,7 млн грн) області  

[4].  

Зрозуміло, що повномасштабна війна з РФ зумовили зміни у 

розвитку без винятку всіх сфер економічної діяльності.  У туристичній 

сфері це призвело до  істотного скорочення туристичного трафіку, 

зменшенні масштабів внутрішнього туризму, повного припинення 

в'їзного туризму, зміни  напрямів туристичних потоків та 

пріоритетності туристичних локацій. Внаслідок втрат, які зазнала 

туристична галузь Україна через військову агресію РФ, державний 

бюджет України цьогоріч недоотримує податки. Хоча у першому 

півріччі 2022 року зростання податків продемонстрували західні 

регіони країни, зокрема, Івано-Франківська та (63%) Львівська (51%) 

області. Така ситуація зумовлена приростом податкових надходжень 

сплачених пансіонатами та гуртожитками, що використовувалися як 

тимчасовий прихисток для людей, які вимушені мігрувати через війну. 

Варто відзначити, що в найближчій перспективі економічні втрати 

туристичної галузі країни будуть тільки зростати [5]. 

Варто також відзначити, що влітку 2022 року дещо 

активізувалась виїзні туристичні потоки закордон, здебільшого в 

країни-члени ЄС, що пов’язано з відпускним періодом.  Громадяни 

України, які опинились в Європі бронюють готелі й обслуговуються в 

українських туроператорів і здебільшого добираються до місця 

відпочинку самостійно. 

В повоєнний період Україна має реалізувати масштабну 

маркетингову кампанію на зовнішніх туристичних ринках. Крім того, 

перспективи розвитку в’їзного та й внутрішнього туризму можуть 

сфокусуватися на відвідуванні локацій, що перебували в окупації. 

Державне агентство розвитку туризму України виступило з 

ініціативою об’єднати зусилля держави та громадськості задля 

розробки стратегії відвідування місць пам’яті, пов’язаних з 

військовою агресією РФ в Україні. При цьому пріоритетним в рамках 

внутрішнього туризму залишатиметься західний вектор туристичних 

подорожей українських громадян. 
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ПРОБЛЕМИ І ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ІСТОРИКО-

КУЛЬТУРНОГО ТУРИЗМУ У ЛЬВІВСЬКІЙ ОБЛАСТІ 

 

Тарас Завадовський, Дмитро Каднічанський,  

В’ячеслав Ярмолович 

Львівський національний університет імені Івана Франка 

Львів, Україна 

 

Львівщина традиційно була областю, де перспективи розвитку 

історико-культурного туризму були і залишаються одними з 

найкращих в Україні. Історико-культурний потенціал у поєднанні з 

вигідним географічним положенням в центрі Європи та існуючий 

багаторічний досвід і напрацювання у сфері туризму є достатньо 

вагомою передумовою пріоритетного розвитку історико-культурного 

туризму орієнтованого,  як на внутрішнього споживача, так і на 

обслуговування іноземного контингенту.  

Область є найбільшою в Україні за кількістю, різноманітністю і 

ступенем збереження архітектурно-містобудівної спадщини, яка 

представлена широким хронологічним періодом – від Княжої доби до 

середини XX ст.. Львів займає перше місце в Україні за кількістю 

історико-архітектурних пам’яток. У місті розташовані споруди, що за 

https://www.tourism.gov.ua/blog/ukrayina-otrimala-rekordi-244-mln-grn-turistichnogo-zboru
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своєю історичною цінністю посідають високе місце серед світової 

культури [1]. 

З огляду на туристичну привабливість культурного потенціалу 

Львівщини, виділяються вісім груп об’єктів, значна частина з яких 

розміщена саме в малих містах та містах районного значення [1, 2]:  

- пам’ятки замково-палацової культури (Жовква, Золочів, 

Олесько, Підгірці, Свірж);  

- пам’ятки міської культури, які представляють архітектурно 

ідеальні ансамблі міст (Жовква, Броди, Дрогобич, Самбір, Сокаль, 

Турка, Хирів, Буськ, Стрий, Кам’янка-Бузька, Радехів);  

- пам’ятки селянської культури (хутірська система поселення 

малого Полісся у Жовківському районі);  

- пам’ятки релігійної культури (понад 2400 християнських 

сакральних споруд);  

- пам’ятки доісторичної культури;  

- пам’ятки єврейської культури (Броди, Городок, Белз);  

- пам’ятки промислової культури (фабрики, мануфактури);  

- військові пам’ятки (Миколаїв, Броди, Жидачів). 

Важливою передумовою формування і реалізації культурного та 

туристичного потенціалу регіону є розміщення на його території 

значної кількості закладів культури та мистецтва: театрів, концертних 

організацій, музеїв, галерей. 

Водночас існує багато чинників, що стримують розвиток 

туризму в м. Львові та області, які мають як зовнішній, так і 

внутрішній характер. До причин зовнішнього характеру належать: 

економічна нестабільність в країні (особливо у часи російсько-

української війни починаючи з 2014 р.), недостатня підтримка 

туризму як галузі економіки (недосконалість державної нормативно-

правової бази, відсутність належного фінансування програм тощо), 

негативна інформація щодо України в ЗМІ іноземних країн (низький 

рівень розвитку інфраструктури, обслуговування та життя, 

злочинність тощо). 

Причини внутрішнього характеру становили недостатню 

координацію діяльності галузей міського господарства, а також 

нерозвиненість внутрішньогалузевих зв’язків в умовах стихійної 

ринкової економіки, відсутність необхідної законодавчої бази і, як 

наслідок, відсутність гнучкої системи стимулювання (зокрема і 

відсутність податкових пільг). 



303 

Львівщина має розвинуту мережу автомобільних доріг. Хоча за 

останні кілька років стан доріг значно покращився, але все-таки 

залишається  незадовільний. Також далеким до європейських 

стандартів є сервісна та інформаційна інфраструктура вздовж 

головних, не кажучи про другорядні автомобільних доріг та ключових 

міжнародних транспортних коридорів.  

Львів є одним з найбільш популярних туристичних міст України. 

Місто у довоєнні часи, відвідувало щорічно туристи із 120 країн світу. 

Найчастіше – громадяни Польщі, Німеччини, російської федерації, 

США, Австрії, Італії, Великої Британії, Білорусі, Угорщини, Канади, 

Франції, Ізраїлю. 

Розвиток історико-культурного туризму в області визначається 

багатьма стратегічними заходами, які спрямовані на розвиток 

туристичної галузі. Основними з них є подальший розвиток 

матеріально-технічної бази та туристичної інфраструктури, ефективне 

використання наявних історико-культурних ресурсів, збереження та 

реставрація історично-культурної спадщини, створення умов для 

реалізації інвестиційних проектів, підбір та забезпечення галузі 

висококваліфікованими кадрами, розширення мережі туристично-

екскурсійних маршрутів, організація та підтримка рекламно-

інформаційної діяльності [1]. 

Необхідно розробити та впровадити внутрішню та міжнародну 

промоційну кампанію історичної спадщини та туристичних 

можливостей Львова та Львівської області, стимулювати та 

підтримувати організацію національних та міжнародних наукових, 

культурних  та ділових заходів (фестивалів, артистичних семінарів, 

виставок та інших), впровадити та популяризувати навчально-

туристичні програми, а також підтримувати зусилля місцевої влади у 

цій сфері. 

Однією зі складних проблем у керуванні туристичною галуззю є 

відсутність необхідної, точної статистичної інформації про туристів. 

Варто разом з іноземними партнерами передбачити створення єдиної 

для м. Львова й області системи збирання й опрацювання статистичної 

інформації, яка уможливила б точніше враховувати зміни у 

туристичних потоках і оцінювати вплив на них різних управлінських 

рішень. 

Однією з найбільших проблем довоєнного часу була недостатня 

промоція регіону за кордоном, зокрема на американський та азійський 
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ринок. Необхідно активізувати інформаційно-рекламну діяльність та її 

розповсюдження на основних туристичних всесвітніх виставкових та 

ярмаркових заходах, організація та проведення прес-конференцій 

щодо туристичних можливостей Львівщини. У післявоєнний час, 

популяризація України, як туристичну перлину, не забиратиме 

значних сил, адже з військовим вторгненням у нашу державу, тепер 

про Україну знають у всіх куточках світу і лише потрібно буде 

правильно скласти програму для залучення туристів. А також 

запропонувати вигідні умови для інвесторів [3]. 
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Гастрономічні тури останнім часом набувають все більшої 

популярності. Їхньої метою є ознайомлення та споживання 

національних продуктів харчування і напоїв, ознайомлення зі 

способом та технологією їх приготування, характерних для певного 

народу, який проживає у певній місцевості. Саме тому сьогодні 

набуває популярності відвідування приватних етнографічно-

розважальних комплексів та садиб, в яких харчування є важливою 

частиною відпочинку і представлене виключно стравами, 

приготовленими за старовинними рецептами з місцевих продуктів та з 

використанням автентичного кухонного обладнання.  

На міжнародному та національному ринках існує багато 

туристичних фірм, які спеціалізуються на туристичних послугах для 

гурманів. Через те, що сирний туризм є абсолютно новим і 

популярним туристичним напрямком, програма такої поїздки може 

бути досить різноманітною. Але головним акцентом уваги, звичайно, є 

сир. 

Взаємозв’язок сирного туризму з виробництвом сиру, в контексті 

екологічної та соціально-економічної стабільності, зображено на рис. 

1. 

Перш за все, сирний туризм тісно пов’язаний з виробництвом 

сиру. Ця пара породжує як позитивні, так і негативні ефекти. Знайти 

баланс між ними можна за допомогою виникнення додаткових 

можливостей та сприяння правильного розуміння місцевих потреб. 

Наприклад, коли місцева громада (в місці сирного туризму) отримує 

кращу якість життя завдяки розвитку цієї діяльності, а це у свою чергу 

повинно полегшити пошук інструментів для посередництва [4]. 

Основним завданням розробки сирного туру є поєднання 

гастрономічної та культурно-пізнавальної програми в один тур. Це 

щось більше, аніж просто подорож, адже така екскурсія – це 

продуманий комплекс заходів для дегустації традиційних сирів у 

певній місцевості, а також окрема технологія виробництва, яка не 
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зустрічається ніде в світі і має особливий смак. 

 

 
Рис. 1. Взаємозв’язок сирного туризму з виробництвом сиру 

Джерело: складено авторами за [1; 2; 3] 

 

Сирний туризм може також включати такі заходи, як 

відвідування місцевих виробників, участь у фестивалях та 

відвідування кулінарних майстер-класів. Загалом, кожен сирний тур 

складається із стандартного набору туристичних послуг, доповнених 

гастрономічними компонентами, такими як екскурсії по сироварнях, 

майстер-класи, дегустації тощо, оскільки це є обов’язковою частиною 

цього виду туризму. Всі зазначені концепції сприяють розвитку 

дестинації та сприйняття відвіданого місця [2]. На рис. 2 зображено 

сутність та взаємозв’язки сирного туризму. 

 

 
Рис. 2. Сутність сирного туризму 

Джерело: складено авторами за [1; 3] 
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Зазвичай в програму сирного туру входить: 

1) Відвідування приватних сироварень з оглядом залів з 

професійним обладнанням. Тут можна побачити, як реалізуються 

старі рецепти з використанням сучасних технологій; 

2) Екскурсія в підвали, де дозріває сир. Зазвичай в підвалах 

холодно, тому туристам рекомендується одягатися тепліше, оскільки 

екскурсія триває щонайменше годину; 

3) Кулінарні курси або майстер-класи, які дають можливість 

спробувати приготувати традиційні національні страви, до складу 

яких входить сир, або взяти участь у процесі виробництва сиру; 

4) Навчальна зустріч із сирним «сомельє», яка розповість все 

про смаки та сумісність різних видів сирів з їжею та напоями; 

5) Відвідування тематичних музеїв, фестивалів чи інших 

заходів; 

6) Можливість споживання продукції безпосередньо у 

виробника [5]. 

Програма туру також може включати різні об’єкти туристичної 

галузі: ферми, ресторани, садиби, сувенірні крамниці, санаторії та все, 

що може залучити в сирній екскурсії будь-якого цінителя цього 

продукту. 

Туристи, які хочуть відвідати сирну екскурсію – це, як правило, 

люди, яким набрид звичайний туризм , які хочуть урізноманітнити 

свій раціон, або люди, чия діяльність пов’язана з приготуванням та 

вживанням їжі. Це можуть бути також представники туристичних 

компаній, які зацікавлені в організації власних турів. Однак 

найчастіше на такі екскурсії приходять справжні гурмани, для яких 

дегустація нового виду сиру – це особлива подія. 

Залежно від побажань туристів, існує декілька варіантів сирного 

туру: 

 Індивідуальний тур. Його може організувати туристична 

компанія і це, як правило, найдорожчий варіант, але коли турист 

планує поїздку сам, він ризикує отримати не те, що очікує. Ці типи 

сирних поїздок корисні для тих, хто не хоче бути залежним від решти 

групи людей і бути вільним у своїх рішеннях та маршруті. 

 Груповий тур. Такий вид поїздки організовує туристична 

компанія спеціально для певної групи людей або за шаблоном 

маршруту для всіх. Групові екскурсії зазвичай добре організовані від 

початку і до кінця маршруту та не включають змін у програму. 
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 Приєднання до групи. Чудовий вибір для тих, хто хоче 

відпочити індивідуально та поєднати частину часу з групою в дорозі 

поїздкою на сироварні. У цьому випадку туристи самі вирішують, де 

будуть відпочити і з ким, отримуючи при цьому можливість 

потрапити в добре організовану екскурсію [6]. 

Висновки. Сирний туризм урізноманітнює подорожі, поєднуючи 

асоціації їжі з певною дестинацією. Це сприяє просуванню, підтримці 

та збереженню місцевих звичаїв і традицій. Саме тому деякі етнічні 

райони України вже використовують гастрономічний туризм, зокрема 

сирний, для популяризації регіону, але їхній досвід роботи у створенні 

туристичних гастролокацій ще недостатній і вимагає більш 

поглиблених наукових досліджень. 
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Регіональний ландшафтний парк (РЛП) Знесіння це об’єкт із 

величезним рекреаційним потенціалом, який розташований у 

центральній частині Львова. Загальна площа парку – 312,1 га, що 

становить 2,2% від площі міста з охоронною зоною у розмірі 473,6 га. 

У природному районуванні парк є частиною великого європейського 

вододілу і має важливе значення як для природоохоронних цілей, так і 

для рекреаційного природокористування. Функціональне зонування 

представлено наступним чином: заповідна – 10%, регульованої 

рекреації – 15,2%, стаціонарної рекреації – 24,6% і господарська зона 

– 50,3%. У рослинному покриві переважають лісовкриті території – 

87,3%. 

Багаті рекреаційні ресурси представлені природними, історико-

культурними та соціально-економічними об’єктами. Сприятливі та 

різноманітні природні умови, мальовничі ландшафти дозволяють 

розвивати комплексне рекреаційне використання РЛП «Знесіння». 

Але сучасне використання рекреаційних ресурсів є вкрай 

нерівномірне. Певні популярні території парку потерпають від 

надмірного антропогенного навантаження, де активно розвиваються 

деградаційні процеси. Особливо гостро стоїть питання рекреаційного 

використання об’єктів у заповідній зоні парку (гора Лева), які через 

популярність потерпають від надмірного впливу. В той же час значні 

території парку в зоні регульованої та стаціонарної рекреації майже не 

використовують через малу популярність і відсутність якісного 

благоустрою. 

Нами досліджене рекреаційне використання територій ставка 

малого кар’єру, гори Лева та гори Стефана: проведенні польові 

дослідження та визначений сучасний геоекологічний стан територій, 

зафіксовані численні деградаційні процеси, розраховані стадії 

рекреаційної дигресії, визначені основні туристичні потоки. На основі 

цих даних розрахована технологічна рекреаційна ємність 

досліджуваних геосистем, зроблені порівняння із сучасним 
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відвідуванням.  

Результати  дослідження модельної ділянки парку у межах 

водозбірного басейну ставка у малому кар’єрі можна підтвердили 

негативну тенденцію. Деградаційні процеси розвиваються тут попри 

те, що середньостатистична кількість рекреантів не перевищує 

показник технологічної рекреаційної ємності. Це пов’язано з 

недосконалим благоустроєм, або повною його відсутністю, а також 

відсутністю контролю за дотриманням правил поведінки на 

природоохоронних територіях. 

Найбільший негативний рекреаційний вплив у РЛП «Знесіння» 

зафіксований навколо  популярної серед відвідувачів локації – гори 

Лева. Дана гора знаходиться в заповідній зоні і повинна бути вилучена 

із рекреаційного використання. Проте адміністрація парку тільки 

сприяє її відвідуваності: облаштовані стежки, вказівники, оглядові 

майданчики, смітники тощо. Висока відвідуваність спричинює  

активний розвиток ерозійних процесів, як на вершині гори, так і на її 

схилах. Швидкість яркоутворення збільшується через часті зливові 

дощі. Рослинний покрив повністю витоптаний на вершині гори та на 

підйомах на гору з обох боків, значне засмічення тощо.  

Важко заборонити відвідування туристами цього чудового 

оглядового майданчика, в умовах міста навіть складно контролювати 

чисельність туристів, що виходять на гору Лева, тому, на нашу думку, 

потрібно запропонувати рекреантам альтернативну вершину, яка б не 

була частиною заповідної зони. Зокрема, маловідома гора Стефана, що 

розташована у цій же частині парку, але у зоні стаціонарної рекреації. 

Через малу популярність геосистеми тут добре збережені, заліснені, на 

схилах майже немає ерозійних процесів. Проте для того щоб 

перетягнути увагу рекреантів з одного об’єкта до іншого, а також 

попередити негативний рекреаційний вплив,  існує необхідність 

підготувати гору Стефана. Зокрема це якісний благоустрій стежок з 

облаштуванням дерев’яних або кам’яних сходинок, будівництво  вежі, 

висотою 3-4 м (оскільки вершина заліснена) з оглядовим 

майданчиком. Розміщення біля підніжжя гори біотуалетів. Такі дії 

дозволять зробити гору Стефана привабливішою за гору Лева, 

облаштування дозволить уникнути деградаційних процесів, які добре 

проявилися через неконтрольоване відвідування на горі Лева.  

Вхід на гору Лева слід обмежити на певний період для 

самовідновлення, за потребою провести відновлювальні заходи (в 
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тому числі ліквідувати смітник на вершині). Якщо й використовувати 

гору в подальшому для рекреації, то необхідно облаштувати якісний 

благоустрій згідно всіх норм і вимог для того щоб мінімізувати 

антропогенний впив.   

Загалом потрібно розрахувати технологічну рекреаційну ємність 

для всієї території парку, яка знаходиться в зоні регульованої та 

стаціонарної рекреації. Розрахунок допустимого навантаження на 

рекреаційну зону парку було здійснено ще на початку 90-х років ХХ 

століття і є усередненим – 100 осіб/га в день. Наші конкретні 

розрахунки показують, що норми навантаження повинні були різними 

та залежати від природних умов. Зокрема навантаження на ділянки із 

значним перепадом висот, такі як гора Стефана, повинне бути значно 

меншим – 35 осіб/га. На виположені пляжні ділянки ставка малого 

кар’єру значно більше – до 200 осіб/га. Розрахувавши кількість 

туристів, яка може відвідувати парк без шкоди для геосистем можна 

планувати розвиток рекреаційного використання РЛП «Знесіння», 

пропонувати поєднання різних видів туризму і рекреації, 

популяризувати використання парку у різні сезони. Такі дії дозволять 

розвантажити територію, яка зараз занадто інтенсивно 

використовується та рівномірно розподілити навантаження на 

геосистеми парку. Сталий  розвиток даної території, з врахуванням 

показників рекреаційної ємності та якісний благоустрій дозволить 

збільшити ефективність рекреаційного використання  парку, 

дозволить якісно виконувати природоохоронну, рекреаційну та 

еколого-освітню функції, і буде корисним для мешканців та гостей 

міста. 
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