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БРЕНДИ ФЕСТИВАЛЬНОГО ТУРИЗМУ УКРАЇНИ 

 
Однією з чільних ознак культурного простору України за останні 

десятиріччя є швидке поширення фестивального руху, формування модних 
фестивальних дестинацій, поява упізнаваних брендів фестивального туризму. 
Починаючи з 1990-х років фестивальний рух активізував місцеві громади та 
охопив практично всі міста і навіть села. Причинами, що спровокували 
фестивальний “бум”, стало прагнення розширити етнокультурні здобутки та 
ширше презентувати мистецьку спадщину України.  

Однак, множина цікавих колоритних подій фестивального туризму 
України “губиться” в динамічному інформаційному просторі, де часто-густо 
одразу після появи витісняється напливом нових інформпакетів (новин на 
інформпорталах інтернету, розважальних роликів на ютуб, приватними фото і 
новинами на сторінках соцмереж і т.і.).  

Діє правило: сьогодні турист реагує тільки на ту подію фестивального 
туризму, про яку він знає, та інформація про яку викликає у нього стійкі 
позитивні асоціації. І саме бренд нині є тим сконцентрованим згустком 
інформації й позитивних споживацьких асоціацій, що здатний ефективно 
репрезентувати подію фестивального туризму в сучасному інформаційно-
соціальному просторі. 

Бренд фестивального туризму може бути визначений як формалізоване 
уявлення, образ знакової системи, квінтесенція інформації для споживача про 
продукт фестивального туризму. Бренд також виступає як евристика для 
прийняття споживацьких рішень, тобто для внутрішньої мотивації – 
відвідувати чи відвідувати той чи інший фестиваль. 

«Основна мета бренду полягає в тому, щоб запропонувати почуття 
довіри, впевненості, статусу та винятковості», які спонукають споживача 
віддати перевагу певному товару, місцю, події (Garcia, 2012).  

Знання споживачів про бренд фестивального туризму складається з 
різних акспектів, що мають вплив на ступінь створення асоціацій щодо цього 
бренду. Перший і найважливіший аспект – це усвідомлення бренду, тобто 
простота розпізнавання бренду та нагадування про бренд. Поінформованість 
про бренд важлива, тому що вона збільшує ймовірність того, що бренд при 
прийнятті рішення про покупку буде частиною набору споживача, що 
розглядається для конкретної категорії поціновувачів фестивальних дійств. 
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Фестивальний туризм, який щороку набуває дедалі більшої популярності, 
у ХХІ столітті стає одним з найважливіших секторів туристичного 
господарства України [1-6]. Після появи в країні низки нових фестивалів, 
помітно зросла зацікавленість туристів саме до цього виду відпочинку. 

З кожним роком у календарі туристичних подій України залишається 
дедалі менше білих плям, не позначених проведенням якогось фестивального 
дійства. До війни доходило до того, що в окремі сезони впродовж одного 
вікенду у межах регіону відбувалися дві (а то і три) рівноцінні за 
хедлайнерсько-вартісною шкалою фестивально-туристичні події. 

У книзі “Зелений туризм” львівські науковці М. Й. Рутинський i Ю. В. 
Зінько виділяють такі турпродукти зеленого й етнокультурного туризму в 
Карпатському регіоні: 

‒ культурні тури майстернями народних умільців; 
‒ етнокультурні тури з відвідуванням цікавих атракцій (етнографічних 

об’єктів); 
‒ етнофестивальні тури, які активізують сільськогосподарські народні 

традиції та поєднуються з релігійними та самобутніми святами [5]. 
Етнофестивалі актуалізують увагу молодого покоління українців до 

традиційних, часто-густо призабутих чи проігнорованих історико-культурних 
туристичних ресурсів, розпорошених поза модними центрами масового 
туризму з їх багатою гастрономічною і розважальною (тусівочною) 
інфраструктурою. До прикладу, за останні роки вже чимало т.зв. брендових, 
цебто реально популярних серед туристично активної молоді етнофестивалів 
Львівської області розташовуються в околі таких традиційних центрів 
притягання туристичних потоків:  

‒ осередків компактного проживання певної етнічної групи (Бойківський 
фестиваль в Турці, “Карпатія” в Трускавці), 

‒ замків (Свірж, Старе Село, Золочів),  
‒ старовинних монастирів (Підкамінь, Лаврів, Крехів, Унів),  
‒ атракційних залишків оборонних фортифікацій (“Фортмісія” в с. 

Поповичах) і літописних міст Давньої Русі (фестиваль в Звенигороді, 
“Тустань” у с. Уричі) тощо. 
Сучасний україномовний сегмент Інтернету й соцмережі ряхтіють десятками 

усталених, доволі широко відомих серед туристично-активної молоді брендів 
етнофестивалів та етнофестивальних дестинацій західного регіону України. 

Усталеними, добре знайомими поціновувачам подієвого туризму 
етнофестивальними брендами Західної України за роки мирного розвитку 
країни стали: Всесвітні бойківські фестини “З чистих джерел” (м. Турка), 
“Бойківська ватра” (м. Долина), “Бойківська Дрогобиччина” (с. Нагуєвичі), 
“Карпатія” (м. Львів і м. Трускавець), “Великдень у Космачі” (с. Космач), “Я 
люблю Карпати” (смт. Славське), “Дзвони Лемківщини” (м. Монастирок), 
“Підкамінь” (с. Підкамінь), “Львів – столиця ремесел” і “Дзвони Покрови” (м. 
Львів), “Карпатський вернісаж” (м. Івано-Франківськ), міжнародні Гуцульські 
фестивалі 1991-2018 рр. та інші. 



Туристичний бренд як фактор формування позитивного іміджу України на туристичному ринку 
 

33 
 

   

  

  
Рис. 1. Приклади широко відомих серед туристично-активної молоді брендів 

фестивалів та фестивальних дестинацій західного регіону України: Всесвітні бойківські 
фестини “З чистих джерел” (м. Турка), Фольклорний фестиваль бойків “Бойко-фест” (м. 
Рожнятів), Прикарпатський фольклорно-етнографічний фестиваль лемківської культури 
“Кличе Зелена Неділя” (с. Рівня), Всеукраїнський фестиваль вертепів “Карпатія” (різні 

міста – Івано-Франківськ, Коломия і ін. + Київ), Музичний етнофестиваль “Bereziv Bander 
Fest”, Міжнародний мистецький фестиваль країн Карпатського регіону “Карпатський 

ПРОСТІР” (“Carpathian SPACE”) (м. Івано-Франківськ). 
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Рис. 2. Приклади широко відомих серед туристично-активної молоді брендів 

фестивалів та фестивальних дестинацій західного регіону України: Туристично-
мистецький фестиваль “Потяг до Яремче” (м. Яремче), Туристично-мистецький фестиваль 

“Черемош-фест” (с. Криворівня), Міжнародний фестиваль “Етновир” (м. Львів), 
Туристичний фестиваль “На каву до Львова” (м. Львів), гастрономічний фестиваль-

ярмарок “Гуцульська бриндзя” (м. Рахів), Відкритий фестиваль-ярмарок “Червене вино” (м. 
Мукачеве). 
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У кризових реаліях сьогодення (синергетичного ефекту воєнних, 
політичних, економічних, демографічно-міграційних, психоемоційних 
потрясінь) етнофестивальний туризм України віднедавна став на шлях 
відродження улюблених брендів і центрів етнотуристичного притягання та 
подальшого розширення географії новомодних подієво-етнокультурних  
дестинацій. 

Якраз саме тепер масові етнокультурно-туристичні заходи, що збирають 
тисячі відвідувачів з різних, почасти зрусифікованих і розчарованих у 
державотворчому процесі регіонів України, є тим цементом, що консолідує 
сучасних ураїнців від Ужгорода до Маріуполя, що збурює серця небайдужих 
українців, а відтак спонукає їх змінювати Україну на краще. Міжнародні 
етнофестивалі, у т. ч. включені у календарі CIOF (Conseil International des 
Organization de Festivals et d'Arts Traditionneles) як імпрези світового масштабу, 
якраз саме тепер є одним з найважливіших чинників і найпромовистіших 
констант утвердження іміджу України в світі як держави з високорозвиненою 
культурою, розмаїтою палітрою заходів традиційного і сучасного мистецва, 
насиченим календарем імпрез етноподієвого туризму. 

На наше переконання, фестивальний туризм в державі у 2018–2019 рр. 
зазнав нового потужного імпульсу розвитку, а тому і надалі збагачуватиметься 
новими екслюзивними туристичними продуктами. А ефективна інформаційна 
кампанія з PR-розкрутки упізнаваних брендів улюблених туристичних подій 
дасть новий поштовх до розвитку дестинацій фестивального туризму України 
та закріплення його на позиції одного з наймасовіших видів туризму нашої 
країни. 
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